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Forkunskaper

Minst 120 hp inom akademiska studier varav minst 60 hp skall varainom
foretagsekonomi, inklusive grundlédggande marknadsféring om 7,5 hp och engelska
B/engelska 6 eller motsvarande.

Mal
Delkurs 1: Consumer Behaviour, 7,5 hp
Efter avsutad delkurs forvantas studenten kunna:

« redogorafor faktorer av betydelse for att forsta konsumtionsmonster i dagens
marknader

« tilldmpa denna kunskap fér att analysera drivkrafterna av konsumtion i olika
Situationer

* beskriva konsumenten som grund for afférer och de faktorer som paverkar
konsumentens beslut om konsumtion

Delkurs2: International Marketing, 7,5 hp
Efter avslutad delkurs forvéantas studenten kunna:



redogora for faktorer av betydelse for att forsta internationalisering av foretag
bedéma hur skillnadernai anvandning av produkter / tjanster, beroende pa
sociokulturella skillnader, paverkar 1ampligheten av intrédesstrategier

Delkurs3: Marketing Strategy 7,5 hp
Efter avdutad delkurs forvantas studenten kunna:

forklara hur marknadsféring och strategi samverkar

beskriva traditionella strategi ska marknadsforingsteorier

analysera konsekvenserna av vald strategi for marknadsféring i allmanhet
beskriva hur ett foretags strategi planeras

utvardera hur ett foretags strategi har vuxit fram

beddma hur interna och externa dimensioner paverkar strategi

Delkurs4: Casesin Marketing Strategy, 7,5 hp
Efter avdlutad delkurs férvéantas studenten kunna:

anpassa marknadsforingsstrategier till lokala forhallanden
bedéma konkurrenskraft i en global och regional kontext
planera marknadsforingsstrategi i praktiken

Innehall

Kursen omfattar foljande delkurser:

Delkurs 1 Consumer Behaviour 7,5 hogskolepoang
Delkursen innehdller:

konsumtion och jaget

manniskor som konsumenter

varde och perception fran konsumentens perspektiv
minne och inl&rning

motivation, vérderingar och engagemang
attitydférandring och interaktiv kommunikation
individuellt bedlutsfattande

kulturensinflytande

ekonomin och relaterad konsumtion

Delkurs 2 I nternational Marketing 7,5 hégskolepoang
Delkursen innehdller:

historia och utveckling av den internationella handeln

internationella marknadsundersokningsmetoder i ett internationellt sammanhang
grundldggande verktyg gallande omvaérldanalys och foretagsanalys

delar av en global marknadsforingsmix: produkt, prissattning, kommunikation
och distributionsldsningar

karaktéristika av stora internationella férséljningskanal er

kultur och delar av kulturer

marknadstilltréde och expansionsformer

organisation av internationella afférer



Delkurs 3 Marketing Strategy 7,5 hégskolepoang
Delkursen innehaller:

affarsstrategi

positionering av verksamheten
strategiska forandring
innovation och entreprendrskap
strategisk kapacitet

strategiskt syfte

Delkurs 4 Casesin Marketing Strategy 7,5 hégskol epodng
Delkursen innehdller:

« teoretiska perspektiv pa att anpassa marknadsforingsstrategier till lokala
forhallanden

» marknadsforing, utmaningar och trender

« anays och tolkning av case for att utveckla forstaelse for strategi i praktiken

Undervisningsformer
Delkurs 1: Consumer Behaviour, 7,5 hp
Foreldsningar och seminarier. Obligatoriska moment angesi schemat.

Delkurs2: International Marketing, 7,5 hp
Forelasningar och seminarier. Obligatoriska moment angesi schemat.

Delkurs3: Marketing Strategy, 7,5 hp
Foreldsningar och seminarier. Obligatoriska moment angesi schemat.

Delkurs4: Casesin Marketing Strategy, 7,5 hp
Forelasningar och seminarier. Obligatoriska moment angesi schemat.

Examination
Kursen beddms med betygen A, B, C, D, E, Fx eller F.

Delkurs 1: Consumer Behaviour, 7,5 hp
Skriftlig tentamen, seminariepaper

Delkurs 2: International Marketing, 7,5 hp
Skriftlig tentamen, seminariepaper

Dekurs3: Marketing Strategy, 7,5 hp
Skriftlig tentamen, seminariepaper

Delkurs4: Casesin Marketing Strategy, 7,5 hp
Seminariepaper

For samtliga delkurser géller:

Betyget A utgor det hogsta betygssteget, resterande betyg foljer i fallande ordning dér
betyget E utgor det |agsta betygssteget for att vara godkand. Betyget F innebér att
studentens prestationer bedémts som underkanda.



Efter varje ordinarie examinationstillfadlle foljer minst en férnyad examination i néra
anglutning till den tidpunkt resultatet av den ordinarie examinationen meddelats. Vid
skriftlig tentamen ges minst fem tillféllen att tentera for den kursplan till vilken
studenten antagits. Vanligtvis gestretillfallen per |asdr. Studenter som fatt underkant
parapporter kan komplettera efter examinators anvisningar for att uppna godkant
resultat.

Betygskriterier for A-F-skalan kommuniceras skriftligt till studenten senast i samband
med kurs-/delkursstart, liksom hur sammanvagning av betyg pa enskilda
examinationsmoment till slutligt kursbetyg sker.

Kursvardering

Under kursens genomforande eller i ndra anslutning till kursen genomfors en
kursvérdering. Resultat och analys av kursvarderingen ska aterkopplas till de studenter
som genomfort kursen och de studenter som deltar vid nasta kurstillfélle.
Kursvéarderingen genomfors anonymt.

Overlappning

Kursen kan inteingdi examen med annan kurs, varsinnehdll helt eller delvis
overensstammer med innehdllet: 4 av delkurserna 6verlappas av fristdende kurser till
100%.

2FE079:1 6verlappar 2FE022

2FE079:2 dverlappar 2FE130 och 2FE021

2FEQ79:3 overlappar 2FE131, 2FE024, 2FE043:1 och 2FE10E:1
2FEQ79:4 dverlappar 2FE132, 2FE033 och 2FE043:3

Kursen 6verlappar aven 2FE048 till 100 %.

Kurdlitteratur och 6vriga laromedel
Obligatorisk litteratur
Delkurs 1: Consumer Behaviour

Solomon, M.R., Bamossy, G. & Askegaard, S. & Hogg, M. Consumer Behaviour, A
European Per spective. Pearson. Senaste upplaga. 736 sidor.

Vetenskapliga artiklar, 200 sidor.
Delkurs 2: International Marketing

Albaum, G., Duerr, E. & Josiassen, A., International Marketing and Export
Management. Pearson. Senaste upplaga. 715 sidor.

Vetenskapliga artiklar, 200 sidor.
Delkurs 3: Marketing Strategy

Johnson, G., Whittington, R., Scholes, K., Angwin, D. & Regnér, P., Exploring
Strategy —text & cases. Pearson. Senaste upplaga. 783 sidor.

Vetenskapliga artiklar, 300 sidor.

Delkurs4: Casesin Marketing Strategy



Johnson, G., Whittington, R., Scholes, K., Angwin, D. & Regnér, P., Exploring
Srategy —text & cases. Pearson. Senaste upplaga. 783 sidor.

Vetenskapliga artiklar, 300 sidor



