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Forkunskaper
Minst 120 hp inom akademiska studier varav minst 60 hp skall vara inom

foretagsekonomi, inklusive grundldggande marknadsforing om 7,5 hp (eller motsvarande)

Mal
Delkurs 1: Consumer Behavior, 7,5 hp
Efter avslutad kurs forvéantas studenten kunna:

e redogora for faktorer av betydelse for att forstd konsumtionsmonster i dagens

marknader

o tillimpa denna kunskap for att analysera drivkrafterna av konsumtion i olika

situationer

e beskriva konsumenten som grund for affarer och de faktorer som paverkar

konsumentens beslut om konsumtion

Delkurs 2: International Marketing, 7,5 hp
Efter avslutad kurs forvéantas studenten kunna:

e ange faktorer av betydelse for att forstéd internationalisering av foretag
e beddma hur skillnaderna i anvandning av produkter / tjénster, beroende pa
sociokulturella skillnader, paverkar ldmpligheten av intradesstrategier



Delkurs 3: Marketing Strategy 7,5 hp
Efter avslutad kurs forvéantas studenten kunna:

forklara hur marknadsforing och strategi samverkar beskriva traditionella
strategiska marknadsforingsteorier

analysera konsekvenserna av vald strategi for marknadsforing i allménhet
beskriva hur ett foretags strategi planeras utvirdera hur ett foretags strategi har
vuxit fram

beddma hur interna och externa dimensioner paverkar strategi

Delkurs 4: Cases in Marketing Strategy, 7,5 hp
Efter avslutad kurs forvintas studenten kunna:

anpassa marknadsforingsstrategier till lokala forhallanden
bedoma konkurrenskraft i en global och regional kontext
planera marknadsforingsstrategi i praktiken

Innehéll

Kursen omfattar foljande delkurser:

Delkurs 1 Consumer Behaviour 7,5 hégskolepoiing
Delkursen innehéller:

konsumtion och jaget

ménniskor som konsumenter

virde och perception frdn konsumentens perspektiv
minne och inldrning

motivation, virderingar och engagemang
attitydforédndring och interaktiv kommunikation
individuellt beslutsfattande

kulturens inflytande

Delkurs 2 International Marketing 7,5 hogskolepodng
Delkursen innehéller:

historia och utveckling av den internationella handeln

internationella marknadsundersoknings metoder i ett internationellt ssmmanhang
grundldggande verktyg géllande omvérldanalys och foretagsanalys

delar av en export / global marknadsforing mix - produkt, prissittning,
kommunikation och distributionsldsningar

karaktdristika av stora internationella forsdljningskanaler

kultur och delar av kulturer

marknadstilltrdde och expansionsformer

organisation av internationella afférer

Delkurs 3 Marketing Strategy 7,5 hogskolepoing
Delkursen innehaller:

afférsstrategi

positionering av verksamheten
strategiska fordndring
innovation och entreprendrskap



e strategisk kapacitet
e strategiskt syfte

Delkurs 4 Cases in Marketing Strategy 7,5 hogskolepodng
Delkursen innehaller:

e teoretiska perspektiv pa att anpassa marknadsforingsstrategier till lokala
forhéllanden

¢ marknadsforing, utmaningar och trender

e analys och tolkning av case utveckla forstaelse for strategi i praktiken

Undervisningsformer
Delkurs 1: Consumer Behaviour, 7.5hp
Foreldsningar och seminarier

Delkurs 2: International Marketing, 7.5hp
Foreldsningar, handledning och seminarier

Delkurs 3: Marketing Strategy, 7,5 hp
Forelasningar och seminarier

Delkurs 4: Cases in Marketing Strategy, 7,5 hp
Forelasningar och seminarier

Examinationsformer

Kursen bedoms med betygen Underkénd, Godkénd eller Vil godkénd.
Delkurs 1: Consumer Behavior, 7,5 hp

Skriftlig tentamen, seminariepaper

Delkurs 2: International Marketing, 7,5 hp
Skriftlig tentamen, seminariepaper

Delkurs 3: Marketing Strategy, 7,5 hp
Skriftlig tentamen, skriftligt paper

Delkurs 4: Cases in Marketing Strategy, 7,5 hp
Seminariepaper

For kursen som helhet ges ndgot av betygen: vl godkind, godkénd, underkénd samt A-
F enligt ECTS betygsskala.

For betyget godkénd ska de forvéintade studieresultaten vara uppnadda; betyget avgors
av hur vil studenten har uppfyllt de forvantade studieresultaten. For sammanvégning av
betyg till kursbetyg hénvisas till dokumentet *’Principer for betygsrapportering dnr
2011/160”.

For studerande, som ¢j blivit godkénda vid ordinarie tentamenstillfélle, erbjuds mojlighet
till omtentamen i regel 5-8 veckor efter ordinarie provtillfille. Vid skriftlig tentamen ges
totalt minst fem tillfdllen per delkurs att tentera for den kursplan till vilken studenten
antagits. Vanligtvis ges 3 tillfdllen per ldsar.

Kursviérdering

En skriftlig kursvérdering genomfors och sammanstills 1 en rapport, vilken arkiveras vid
institutionen. Resultatet och eventuellt vidtagna atgidrder kommuniceras av kursansvarig
och presenteras for studenterna vid nésta kurstillfille eller pa annat sitt som
kursansvarig finner lampligt. Andra typer av kursutvirderingar, exempelvis 16pande
under kursens gang eller samtal med studenterna forekommer och uppmuntras i syfte att
sikerstdlla kontinuerlig kvalitetsutveckling.



Overlappning

Kursen kan inte ingd i examen med annan kurs, vars innehall helt eller delvis
Overensstimmer med innehallet i denna kurs: Varje delkurs har en fristdende kurs med
vilken den &verlappar till 100%.

2FE048:1 overlappar 2FE022
2FE048:2 overlappar 2FE021
2FE048:3 overlappar 2FE024
2FE048:4 overlappar 2FE033

Kurslitteratur och 6vriga laromedel

Obligatorisk litteratur

Delkurs 1: Consumer Behaviour

Solomon, M.R., Bamossy, G. & Askegaard, S. Consumer Behaviour, A European
Perspective, Prentice Hall, senaste upplaga, 728 sidor

Vetenskapliga artiklar, 200 sidor

Delkurs 2: International Marketing

Albaum, G. & Duerr, E., International Marketing and Export Management, Prentice
Hall, senaste upplaga, 1024 sidor

Vetenskapliga artiklar, 200 sidor

Delkurs 3: Marketing Strategy

Johnson, G., Whittington, R. & Scholes, K., Exploring Strategy — text & cases,
Prentice Hall, senaste upplaga, 773 sidor

Vetenskapliga artiklar, 300 sidor

Delkurs 4: Cases in Marketing Strategy
Johnson, G., Whittington, R. & Scholes, K., Exploring Strategy — text & cases,
Prentice Hall, senaste upplaga, 773 sidor

Vetenskapliga artiklar, 300 sidor



