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Forkunskaper

For att bli antagen till kursen krévs 67,5 hp i foretagsekonomi, inklusive 2FE024
Marketing Strategy, 7,5 hp (eller motsvarande) och grundléggande

marknadsf 6ringskurser.

Mal

Efter avdutad kurs forvantas studenten kunna:

» Anpassa marknadsstrategi efter lokala forhallanden
» Beddma konkurrenskraft i en regional och global kontext
¢ Planera en praktisk marknadsstrategi

Innehall

» Teoretiska perspektiv om anpassning av marknadsstrategi efter lokala
forhallanden

» Marknadsféring, utmaningar och trender

« Analys och tolkning av strategifall for att utveckla en forstaelse for strategier i
praktiken



Undervisningsformer
Forelésningar och seminarier.

Examination
Kursen beddms med betygen Underkand, Godkand eller Va8l godkand.

Seminariepaper

For kursen som helhet ges nagot av betygen: val godkand, godkand, underkand samt A-
F enligt ECTS betygsskala. For betyget godkand ska de forvantade studieresultaten vara
uppnadda; betyget avgors av hur val studenten har uppfyllt de forvantade
studieresultaten. Fér sammanvéagning av betyg till kursbetyg hanvisastill dokumentet

" Principer for betygsrapportering dnr 2011/160".

For studerande, som g blivit godkénda vid ordinarie tentamenstillfélle, erbjuds
mojlighet till omtentamen i regel 5-8 veckor efter ordinarie provtillfalle. Vid skriftlig
tentamen ges totalt minst fem tillfallen per delkurs att tentera for den kursplan till
vilken studenten antagits. Vanligtvis ges 3 tillfallen per |asar.

Kursvardering

En skriftlig kursvardering genomférs och ssmmanstallsi en rapport, vilken arkiveras
vid institutionen. Resultatet och eventuellt vidtagna atgarder kommuniceras av
kursansvarig och presenteras for studenterna vid nasta kurstillfalle eller pd annat sétt
som kursansvarig finner 1ampligt. Andratyper av kursutvérderingar, exempelvis
|6pande under kursens gang eller samtal med studenterna férekommer och uppmuntrasii
syfte att sékerstédlla kontinuerlig kvalitetsutveckling.
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