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Forkunskaper
Foretagsekonomi 1-60 hp dér grundlaggande marknadsforing, 7,5 ska ingé.

Forvintade studieresultat
ha breda kunskaper om

innovation och design for att skapa kundvérde

innovation, produktutveckling och design som differentiering

intellektuella tillgdngar och intellektuella rittigheter

design som forverkligandet av innovationer och produkter

organiserandet av innovativa aktiviteter och design inom foretaget och i det
utvidgade foretaget (innovation och design i nétverk och virtuella foretag)
produktlivscykeln

den mobiska ringen: skillnader mellan produkter, tjanster och upplevelser
scripting” av tjénster

”storytelling” som ”scripting” av upplevelser

ha fardigheter i

konceptualisering av en produkt eller tjénst

affarsprocessledning av innovation, produktutveckling och produktrevidering
organisering av kreativa och utvirderande work-shops

malvinst, malkostnader



forsta

e hur innovation och design skapar vérde

e hur innovation och design ger foretaget konkurrenskraft

e innovation, produktutveckling och produktrevidering som ett medel for
affarsutveckling (skapande av nya affdrer)

e innovation, produktutveckling och produktrevidering som differentiering,
byggandet av konkurrenskraft

e affirsprocesser for innovation, produktutveckling och produktrevidering

Innehall

e Innovation och design som differentiering, byggande av konkurrenskraft
Skillnader i beslutsprocessen for innovation, produktutveckling respektive
produktrevidering

Affarsprocesser for produktutveckling

Kundens roll i produktutveckling

Produktlivscykeln

Innovation, produktutveckling och produktrevidering utver foretagets grénser
”QOutsourcing” av produktutveckling; ”wintelism”

Affarsprocesstyrning av produktutveckling

Malvinst, profit, malkostnader

Kontroll av kaos, kostnaden for produktutveckling, ~Tid-till-marknaden”
Exploatering av produktutveckling: Peak”, " Tid-till-peak”

Undervisningsformer
Litteraturstudier, foreldsningar, 6vningar, seminarier

Examinationsformer
Kursen bedoms med betygen Underkidnd, Godkénd eller Vil godkénd.
Skriftlig examination, paper

Omtentamen for studerande som ej nétt godként resultat sker nagra veckor efter forsta
tentamenstillfillet. Minst 5 tentamenstillféllen ges.

Betygsittning sker med nagot av betygen Vil godkand (80%-100%), Godkand (60%-
79%) eller Underkénd (0%-59%).

Student vid Linnéuniversitetet har rétt att fi sitt betyg for kurs oversatt till den sju-
gradiga ECTS-skalan. For att fa sitt betyg Oversatt ska studenten ldmna en begéran om
detta till lararen vid kursstart.

Kursviérdering

En skriftlig kursvérdering genomfors och sammanstills i en rapport, vilken arkiveras vid
institutionen. Resultatet och eventuellt vidtagna atgirder kommuniceras med
kursansvarig och presenteras for studenterna vid nésta kurstillfalle.

Kurslitteratur och 6vriga laromedel
Obligatorisk litteratur

Trott, Paul, Innovation Management and New Product Development, 4/E Prentice Hall,
2008, ISBN-10: 0273713159, ISBN-13: 9780273713159, 616 sidor

Artiklar, 600 sidor



