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Forkunskaper
Foretagsekonomi 1-60 hp inklusive grundldggande marknadsféring om 7,5 hp, eller
motsvarande.

Mal

Efter avslutad kurs forvantas studenten kunna:

« ange faktorer av betydelse for att forsta internationalisering av foretag
 bedéma hur skillnadernai anvandning av produkter / tjanster, beroende pa
sociokulturella skillnader, paverkar lampligheten av intréadesstrategier

Innehall

Kursen innehdller:

historia och utveckling av den internationella handeln

internationella marknadsunderstknings metoder i ett internationellt ssmmanhang
grundldggande verktyg gallande omvaérldanalys och foretagsanalys

delar av en export / global marknadsféring mix - produkt, prisséttning,
kommunikation och distributionsl Gsningar

o Kkaraktéristika av storainternationella forsaljningskanaler



¢ Kkultur och delar av kulturer
« marknadstilltrdde och expansionsformer
 organisation av internationella afférer

Undervisningsformer
Forel&sningar, handledning och seminarier

Examination
Kursen beddms med betygen Underkand, Godkand eller Va godkand.

Skriftlig tentamen, seminariepaper.

For kursen som helhet ges ndgot av betygen: va godkand, godkand, underkand samt A-
F enligt ECTS betygsskala.

For betyget godkand ska de forvantade studieresultaten vara uppnadda; betyget avgors
av hur va studenten har uppfyllt de forvantade studieresultaten. For sasmmanvagning av
betyg till kursbetyg hanvisas till dokumentet " Principer for betygsrapportering dnr
2011/160".

For studerande, som g blivit godkéndavid ordinarie tentamenstillfélle, erbjuds
mojlighet till omtentamen i regel 5-8 veckor efter ordinarie provtillfalle. Vid skriftlig
tentamen ges totalt minst fem tillfallen per delkurs att tentera for den kursplan till
vilken studenten antagits. Vanligtvis ges 3 tillfallen per 1asdr.

Kursvardering

En skriftlig kursvérdering genomfors och sasmmanstéllsi en rapport, vilken arkiveras
vid institutionen. Resultatet och eventuellt vidtagna atgarder kommuniceras av
kursansvarig och presenteras for studenterna vid nasta kurstillfélle eller pa annat sétt
som kursansvarig finner lampligt. Andratyper av kursutvérderingar, exempelvis
|6pande under kursens gang eller samtal med studenterna forekommer och uppmuntrasi
syfte att sékerstélla kontinuerlig kvalitetsutveckling.

Overlappning
Kursen kan inteingdi examen med annan kurs, varsinnehdll helt eller delvis
dverensstammer med innehdllet: Kursen dverlappar 2FE048:2 med 100 %

Kurdlitteratur och 6vriga laromedel

Obligatorisk litteratur

Albaum, G. & Duerr, E., International Marketing and Export Management, Prentice
Hall, senaste upplaga, 1024 sidor

Vetenskapliga artiklar, 200 sidor



