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Firkunskaper
90 hp 1 grafisk design eller visuell kommumnikation samt godkind portfolio.
Engelska B eller motsvarande.

Mil

Efter avshitad kurs férvantas studenten lonna:

» praktiskt tillimpa visuell kommunikation som forandringsagent i relation till
konsumtionsménster och ekonomiska system,

» praktiskt tillampa visuell kommunikation som férandringsagent 1 relation till en
utmanande omarbetning av eft existerande material

» praktiskt tillampa nfografik som férandringsagent i relation till komplexa system
utifran ett helhetsperspektiv,

» skriftigen reflektera dver sin designprocess.

Delkurs 1 — Antilogo. 7.5 hp
Efter avshitad kurs férvantas studenten lomna:

» praktiskt tillimpa visuell kommunikation som forandringsagent i relation till
konsumtionsménster och ekonomiska system,

» genomfira kritisk grafisk design kring konsumtionsmonster och ekonomiska
system,

» genom gestaltning utforska konsumtionsméanster och ekonomiska system,

» skriftigen redogora for konsumtionsménster och ekonomiska system uftifran ett
hiltharhetsnersneldti
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Delkurs 2 — Propaganda vs reklam. 7,5 hp
Efter avshitad kurs forvintas studenten lunna:

» praktiskt tillampa visuell kommunikation som férandringsagent i relation till en
utmanande ombearbetning av existerande material

» genomifora kritisk visuell kommunikation genom en utmanande ombearbetning av
ett existerande material

» genom gestaltning utforska utmanande uttryvcksformer,

» skriffligen redogéra far propaganda och reklam utifran ett hallbarhetsperspektiv.

Delkurs 3 — Change. 15 hp
Efter avshutad kurs forvintas studenten kunna:

» pralktiskt tillimpa infografik som forandringsagent i relation till komplexa system
utifran ett helhetsperspektiv,

« 1isamverkan med omgivande samhille formulera, averinsa och genomféra ett
projekt mnom infografik

» genom gestaltning utforska komplexa system fran ett helhetsperspektiv,

s skriftligen reflektera kring sin designprocess utifran ett hillbarhetsperspektiv.

Innehall

Examinerande moment &r obligatoriska och framgér av kursens studichandledning.

Delkurs 1 Antilogo 7,5 higskolepoing

I seminarier, gestaltningsévningar och workshops utforskar och kartligger studenten
konsumtionsménster och ekonomiska system utifran ett hillbarhetsperspektiv. Med stod
1 form av handledning och gruppdiskussioner genomfor studenten 3ven ett projekt nom
kritisk grafisk design med fokus pa konsumtionsménster och ekonomiska system utifran
ett hillbarhetsperspektiv. Studenten trinas aven i att skriftlizen reflektera kring kursens
tematik.

Delkurs 2 Propaganda vs reklam 7,5 higskolepodng

I seminarier och workshops utforskar och kartligger studenten propaganda och reklam
och i gestaltningsévningar omarbetar studenten pa ett kritiskt och utmanande satt ett
existerande material och évar sig 1 krifiska och utmanande uttrycksformer 1 relation till
reklam och propaganda. Med stéd 1 form av handledning och gruppdiskussioner
genomfor studenten &ven ett projekt inom kritisk visuell kommunikation med fokus pa en
kritisk och utmanande omarbetning av eft existerande material utifran ett
hallbarhetsperspektiv. Studenten trinas dven i att skriftlisen reflelktera kring kursens
tematik.

Delkurs 3 Férdndring 15 higskolepoing

I seminarier, gestaltmngsdvningar och workshops utforskar studenten infografik som en
form av visualisering av komplexa system utifran ett helhetsperspektiv. Med stéd 1 form
av handledning och gruppdiskussioner och 1 samverkan med det omgivande samhillet
genomfor studenten &ven ett projekt inom infografik med folus pa visualiseringen av
komplexa svstem utifran ett helhetsperspektiv. Studenten trinas dven i att skriftligen
reflelktera kring designprocessen utifran ett hillbarhetsperspeltiv.

Undervisningsformer
Undervisningen bestar av fireldsningar, workshops, laborationer, handledning,
seminarier, faltarbete, studiebesdk, sjElvstudier samt tvirvetenskaplig samverkan.

Examination

Kursen bedéms med betyvgen A, B, C. D, E Fx eller F.

Studenten bedéms per delkurs utifran realiserandet av ett projekt, reflektion kring
designprocess, praktiska uppgifter samt en skriftlig inlamningsuppgift.



Betvget A utgir det higsta betvgssteget, resterande betve folier 1 fallande ordning dar
betvget E utgdr det ligsta betygssteget fir att vara godkind. Betvget F innebdr att
studentens prestationer beddmts som underkanda.

Studerande som e godkants vid ordinarie examinationstillfille ges méjlighet till
omexamination 1 enlighet med universitetets lokala regler.

Kursvirdering

Under kursens genomférande eller i ndra anshitning till kursen genomférs en
kursvirdering. Resultat och analys av krsvarderingen ska aterkopplas till de studenter
som genomfort kursen och de studenter som deltar vid n3sta kurstillfalle.
Kursvirderingen genomfors anonvmt. Kursvirderingen arkiveras enligt institutionens
bestammelser.

Overlappning
Kursen kan mte ng3a 1 en examen tillsammans med foljande kurser som helt eller debis
tverlappar mnehdllet 1 denna kurs: 2DIS80 Visual Communication +Change, 30 hp.

Owrigt

Betygskriterier for A-F-skalan kommuniceras till studenten via sarskilt dolument.
Studenten informeras om kursens betygskriterier senast i samband med kursstart.
Tillkommande kostnader for material och utskrifter bekostas av studenten.

Kurslitteratur och dvriga liromedel

Litteraturforteckning Delkurs 1 - Anfilogo 7,5 hp

Obligatorisk litteratur

Berman D (2009) Do good design. AIGA Design Press/New Riders. ISBN
9780321573209. 100 sidor. (https://www_davidberman com/wp-
content’uploads DoGoodBermanForChl Chl2Index pdf)

Klein N. (2009) No Logo. HarperCollins UK. ISBN 9780007340774. 120 sidor.

Kursansvang viljer relevant litteratur som omfattar viterligare ca 200 sidor.

Litteraturforteckning Delkurs 2 - Propaganda vs reklam 7,5 hp
Obligatorisk litteratur
Bernays, E. (2004) Propaganda. Ig Publishing. ISBN 9780970312594 50 sidor.

Soules, M. (2013) Media, Persuasion and Propaganda. Edinburgh University Press.
ISBN 9780748644155 120 sidor.

Kursansvarig viljer relevant litteratur som omfattar viterligare ca 280 sidor.
Litteraturforteckning Delkurs 3 - Fordndring 15 hp

Obligatorisk litteratur
Studenten viljer relevant litteratur tillsammans med handledare, ca 700 sidor.



