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Forkunskaper
Grundlaggande behdrighet

Mal

Efter avdutad kurs ska de studerande kunna:

 redogdra for retorikens grunder,

» beskriva utgangspunkter och mal for marknadskommunikation,

« tillampa grundlaggande retoriska analysverktyg pa reklamtexter i olika
situationer och kontexter,

« urskiljaoch beskriva 6vertygandemd i reklam med hjép av retoriska verktyg,

« diskuterareklamens retorik ur ett etiskt perspektiv.



Innehall

Kursen utgédr fran den klassiska retorikens modell for kommunikation och hur retoriken
anvands i marknadsféring och reklam. | kursens inledande del presenteras retorikens
grunder och darefter far de studerande tillampa grundl &ggande retoriska analysverktyg
pareklamtexter i olika marknadsforingssammanhang och -situationer. | kursen laggs
aven vikt vid praktisk argumentation som analysverktyg for att beskriva och diskutera
reklamens Gvertygandemdl och for att problematisera reklam och marknadsforing ur ett
etiskt perspektiv. Kursen tar aven upp reklamens sprakbruk och multimodal a aspekter
med hjélp av retoriska utgangspunkter.

Undervisningsformer

Undervisningen gesi form av forelsningar och webbaserade seminarier och évningar.
Né&r kursen ges som néthaserad distanskurs anvands for distributionsformen [ampliga
undervisningsformer.

Examination
Kursen bedéms med betygen Underkand, Godkand eller Val godkand.

Kursen beddms med betygen Underkand, Godkand eller Va8l godkand.

Kursen examineras genom tre uppgifter: Retorikens grunder (2 hp), Reklam och etik (2
hp) och Fordjupad retorisk reklamanalys (3,5 hp). Samtliga uppgifter examineras som
individuella skriftliga inldmningsuppgifter.

For betyget Godkand ska kursens mal vara uppnadda. For betyget Va godkand pa
kursen som helhet kravs betyget val godkéant pa uppgiften Fordjupad retorisk
reklamanalys (3,5 hp).

Studerande som inte godkants vid ordinarie examination ges mojlighet till
omexamination i enlighet med universitetets lokalaregler.

Kursvardering

Kursvérdering genomférs under kursen eller i ndraanslutning till kursens avslutning.
Resultat och analys av genomford kursvardering ska skyndsamt aterkopplastill de
studenter som genomfort kursen. Studenter som deltar vid nasta kurstillfélle ska senast
vid kursstart informeras om foregaende kursvéarderingsresultat och genomfoérda
forandringar i kursen.

Kurdlitteratur och dvrigalaromedel

Obligatorisk litteratur
Mral, Brigitte, Gelang, Marie & Broms, Emelie. 2016. Kritisk retorikanalys — text, bild,
actio. Odakra: Retorikforlaget. 172 s. ISBN 9789186093280

Mral, Brigitte & Larsson Larsake (red.). 2014. Reklam och retorik. 10 fallstudier.
Retorikforlaget. Urval. 208 s. ISBN: 9789186093266

Artiklar och 6vningstexter som tillhandahdlls av institutionen tillkommer. Ca200 s,
Referendlitteratur

Dahlén, Micael, Lange, Fredrik & Rosengren, Sara. 2017. Optimal
Mar knadskommunikation. Stockholm: Liber. 520 p. ISBN: 978914711203



Lindquist, Janne. 2016. Klassisk retorik for var tid. Malmo: Studentlitteratur. 384 s.
ISBN: 9789144099880



