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Firkunskaper
Grundliggande beharighet samt Matematik 2a / 2b / 2¢, Samhillskunskap 1b / 1al +1a2
eller Matematik B, Samhallskunskap A (Omradesbehdrighet 5/A5).

Forvintade studieresultat
DELKURS 1 Marknadsanalys och deskriptiv statistik, 4 Shp
Efter genomgangen kurs farvintas studenten kunna:

» forstd hur statistik kan anvindas som ett redskap 1 marknadsundersékmngar

» sammanstilla, analysera, presentera och granska kvantitativa material med
statistiska verkiyg

o anvinda datorstdd vid statistisk bearbetning

o fiirstd hur statistik kan kvalitativt forbittra underlaget for afférsbeshit (Business
Statistics)

DELKURS 2 Statistisk teori, 7,.5hp
Efter genomgangen kurs forvintas studenten kunna:

forsta grundliggande sannolikhetsléra

forsta hur de vanligaste sannolikhetsfordelningarna uppstar

utfora sannolikhetsberikmngar for de vanligaste sannolikhetsfordelningarna
forsta idéer och principer fir statistisk inferens

konstruera konfidensintervall och utfira hypotesprivning i standardsituationer
redogira for regressionsanalvsens grundligeande teorier

utfira berdkningar och tolka resultaten i enklare regressionssituationer.



+ anvinda datorstod vid statistisk bearbetning
o firstd hur statistik kan kvalitativt forbittra underlaget for afférsbeshit (Business
Statistics)

DELKURS 3 Marknadsundersokning i Praktiken, 3hp
Efter genomgangen kurs forvantas studenten kunna:

» Planera genomfora och analysera ett sjdlvstandigt marknadsundersékningsprojekt
» Rapportera resultat frin en marknadsundersékning numntligt som skriftligt

Innehall

Statistik dr ett viktigt inslag i marknadsféringsbeshut pa olika nivaer. Under kursens gang
kommer du att l&ra dig olika statistiska metoder samtidigt som du arbetar med att
planera, genomféra och rapportera en stirre marknadsundersékning. Kursen varvar
nslag av statistisk teori - deskriptiv statistik, sannolikhetsléira, hvpotesprivning och
regressionsanalys - med praktiska tillimpningar 1 marknadsundersékningar som urval
enkitkonstruktion och databaserad analys. Du kommer under kursen lépande att
integrera dina nya statistikkunskaper i ett verkligt marknadsundersékningsprojekt

Huvudsakliga innehallet 1 kursen, delkurser, delmoment anges har:

DELKURS 1 Marknadsanalys och deskriptiv statistik, 4 Shp
Statistikens anvandningsomraden. Deskriptiv statistik, sasom tabeller, diagram_ central-
och spridningsmatt. Statistisk presentation med hj3lp av statistikprogram.

DELKUES 2 Statistisk teori, 7.5 hp

Olika uwrvalsformer. Vanliga sannolikhetsfordelningar, sdsom binomial- och
normalfordelning. Statistisk inferensteori, punktskattningar, konfidensintervall och
statistisk hypotesprovning. Enkel injar regression och korrelation. Multipel ingdr
regression. Praktiska exempel fran olika tillampningsomraden. Statistisk presentation och
analys med hjilp av statistikprogram.

DELKURS 3 Marknadsundersikning i praktiken. 3hp
Marknadsundersékningsprocessen

Kwantitativa undersékningsansatser
Undersakningsdesign.

Analys och rapportering

Undervisningsformer

Undervisningen bestdr av forelasningar, seminarier och gruppuppgifter.
Gruppuppgifterna bestar dels i att med hjlp av ett statistikprogram sammanstalla,
analysera och presentera ett kvantitativi datamaterial samt dels i att genomfira ett
stirre marknadsundersékningsprojekt.

Examinationsformer

Kursen bedéms med betygen Underkand, Godkand eller Vil godkand.

Fir kursen som helhet ges nigot av betygen: vil godkind, godkind, underksnd samt A-
F enligt ECTS betygsskala. Grunden for betvg avgiors av hur vil studenten har uppfyllt
de forvintade studieresultaten.

Fir studerande, som ej blivit godkinda vid ordinarie tentamenstillfille, erbjuds majlighet
till omprévning i regel 5-8 veckor efter ordinarie proviillfalle. Vid skriftliz tentamen ges
totalt minst fem tillfallen per dellours att tentera for den kursplan till vilken studenten
antagits. Vanligtvis ges tre tillfillen per 13sar.

Kursvirdering

En skriftlig kursvardering genomfors och sammanstills 1 en rapport, vilken arkiveras vid
institutionen. Resultatet och eventuellt vidtagna dtgarder komnumiceras med
kursansvarig och presenteras for studenterna vid nasta kurstillflle eller pa annat satt



som kursansvarg imner IEmphgt. Andra typer av lkrsutvarderingar, exempelvis lipande
under kursens gang eller samtal med studenterna férekommer och uppmuntras i syfte att
sakerstilla kontinuerlig kvalitetsutveckling.
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