Linneuniversitetet

Kalmar Vixj6

Kursplan

Fakultetsnamnden for ekonomi och design
Ekonomihogskolan

1P1008 Undersoknings- och analysmetoder for inrednings- och
butikskommunikatérer, 3 hogskolepoing

Evaluation techniques for the Programme of Interior Decoration &
Visual Merchandising, 3 credits

Huvudomrade
Foretagsekonomi

Amnesgrupp
Foretagsekonomi

Niva
Grundniva

Fordjupning
GIN

Faststillande
Faststélld av Organisationskommittén 2009-06-17

Kursplanen giller frdn och med véarterminen 2010

Forkunskaper
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Forvéntade studieresultat
Efter fullgjord kurs forvéntas studenten:
ha breda kunskaper om

¢ Undersoknings- och analysmetoder
ha férdigheter i

¢ Grundldggande undersoknings- och analysmetoder

Forsta
Undersoknings- och analysmetoder fran:

o Ett designperspektiv
e Ett butikskommunikatérsperspektiv
¢ Ett marknadsforingsteknik

Innehéll



Intervjutekniker

Frageformulér

Fokusgrupper

Observations- och beteendestudier

Ekonomisk utvérdering

Malrelaterade undersdknings- och analysmetoder

Inkluderade delar:

e Planeringen av undersdknings- och analysmetoder, inklusive teoretiska argument
for gjorda val.

e Genomforande av planerade undersdknings- och analysmetoder

o Strukturering, analys och presentation av undersoknings- och analysmetoder

Undervisningsformer
Litteraturstudier, foreldsningar, workshops, seminarier

Examinationsformer

Kursen beddms med betygen Underkénd eller Godkéand.
Seminariepapper, 6vningar, seminarier.

Godkand(60% -100%) eller Underkénd (0% - 59%).

Student vid Linnéuniversitetet har rétt att fa sitt betyg for kurs 6versatt till den sju-
gradiga ECTS-skalan. For att fa sitt betyg Oversatt ska studenten ldmna en begiran om
detta till ldraren vid kursstart.

Kursvirdering

En skriftlig kursvérdering genomfors och sammanstills i en rapport, vilken arkiveras vid
institutionen. Resultatet och eventuellt vidtagna atgarder kommuniceras med
kursansvarig och presenteras for studenterna vid nésta kurstillfzlle.

Kurslitteratur och 6vriga laromedel

Obligatorisk litteratur

Christensen, L et al. Marknadsundersékning: en handbok. Studentlitteratur, Lund,
2001.

Underhill, P. Why We Buy: The Science of Shopping. Texere, latest edition.



