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Kursplan

Ekonomih&gskolan
Institutionen fir nationalelonomi och statistk

INA051 Macroeconomics and Sustainability with Marketing
Perspectives, 7.5 hégskolepoidng

Macroeconomics and Sustainability with Marketing Perspectives, 7.5
credits

Huvudomrade
Foretagsekonomi Nationalekonomi

Amnesgrupp
Nationalekonomi
Niva

Grundniva

Firdjupning
GIF

Faststillande
Faststilld av Ekonomihdgskolan 2015-05-13
Kursplanen giller fran och med varterminen 2016

Firkunskaper
45 hp godkinda pd Marknadsforingsprogrammet samt Engelska B/Engelska 6.

Mal

Efter genomgingen kurs forvantas studenten kunna:

» redogira for teorier och begrepp inom hallbar marknadsforing

s visa hur varje del av marknadsmixen kan anpassas for att genomfira en hillbar
marknadsstrategi i det stirre sammanhanget av ett faretags affarsstrategi

» beskriva hillbar utvecklings tvarvetenskapliza och eklektiska karaktar sarskilt nar
det giller marknadsféring och nationalekonomi

» redogira for nationalekonomiska teorier och begrepp relaterat hallbar utveckling

» defmiera och firklara grundliggande makroekonomiska begrepp som
bruttonationalprodulkt, inflation. arbetslishet. tillvixt och extern balans

» definiera och firklara finanspolitik samt kunna redogira for, grafiskt och verbalt,
funktionen hos finanspolitiken

s definiera och forklara penningvisendet samt redogira for dess fimktion i
samhallet

« redogdra for, verbalt och grafiskt, penningpoliticens funktion i samhallet

» defmiera och forklara valutamarknadens funktion samt redogéra for dess effekter
1 ekonomin

+ redogira fir ekonomiska drivkrafter bakom mternationell handel och effekter av
internationell handel inom ett samhille

Tnnehall
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Kursen mnehaller:

» introduktion till de viktizgaste begreppen inom hallbar marknadsfiaring och hallbar
utveckling som bygger pa miljgintegritet, ekonomiskt vilstand och socialt ansvar
hallbara marknadsféringsnormer och strategier

hallbar marknadsmix och méjligheter

ntroduktion till hillbart konsumentbeteende

begreppet hillbar utveckling och dess koppling till tillvixt. externa effekter och
kollektiva varor

introduktion till gnmdliggande makroekonomiska begrepp

definitioner av makroekonomiska samband

agoregerad efterfrigan och aggregerat utbud

finanspolitik

avvagning mflation och arbetslashet

penningmarknader och pennngpolitik

vixelkurspolitik

gnmndliggande handelsteori

Hela kursen motsvarar:
Nationalekonomi, 5 hp
Firetagsekonoma, 2.5 hp

Undervisningsformer
Kursen bestar av foreldsningar, dvningar och seminarier. Obligatoriska moment framgar
av schemat.

Examination

Kursen bedéms med betygen A, B, C, D, E. Fx eller F.

Beddmning av studentens prestationer sker i form av skriftlig tentamina och skriftliga
rapporter och muntliga presentationer. Aktivt deltagande vid seminarier krivs for
godkint resultat.

Betvget A utgir det higsta betvgssteget, resterande betyvg foljer i fallande ordning dir
betvget E utgdr det ligsta betygssteget fir att vara godkind. Betvget F innebdr att
studentens prestationer bedémts som underkinda.

Efter varje ordinarie examinationstillfille féljer minst en fornyad examination i nira
anshitning till den tidpunkt resultatet av den ordinarie examinationen meddelats. Vid
skrifiliz tentamen ges totalt minst fem tillfillen att tentera for den kursplan till vilken
studenten antagits. Vanligtvis ges tre tillfillen per l3sar. Studenter som fatt underkint pa
rapporter kan komplettera efter examinators anvisningar for att uppna godkint resultat.

Betvaskriterier fir A-F-skalan kommuniceras skriftlit till studenten senast i samband
med kurs-/delloursstart, liksom hur sammanvagning av betyg pa enskilda
examinationsmoment till shitligt kursbetyg sker.

Kursvirdering

En skriftlig kursvardering genomfirs och sammanstdlls i en rapport, vilken arkiveras vid
fakulteten. Resultatet och eventuellt vidtagna atgdrder kommuniceras av kursansvarig
och presenteras for studenterna vid n3sta kurstillfalle eller pa annat sitt som
kursansvarig finner 1amphst. Andra typer av kursvirderingar, exempelvis lopande under
kursens gang eller samtal med studenterna férekommer och uppmuntras i syfte att
sikerstilla kontinuerlig kvalitetsutveckling.

Overlappning

Kursen kan mte nga 1 examen med annan kurs, vars innehall helt eller delvis

tverensstimmer med innehallet Kursen dverlappar INA103 med 7.5 hp och 1INA101
med 5 hp.

Kurslitteratur och Gvriga liromedel
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Obligatorisk litteratur
Begg, D. & Ward, D. Economics for Business. McGraw-Hill. Senaste upplagan. Ca

200 sidor.

Belz F. M. & Peattie, K. Sustainability Marketing: A global perspective.
Chichester: Wiley. Senaste upplagan. Ca 270 sidor.

Vetenskapliga artiklar. Ca 300 sidor.



