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Fiorkunskaper
Grundliggande behirighet.

Mil

Efter avshutad kurs firvintas den studerande lunna:

» Oversikthet redogra for musikkonsumtion och musikspridning under 1900-talet 1
ett globalt perspektiv,

» Gversikiligt beskriva hur sociala medier paverkar musikens spridning och
konswmtion,

» skapa eget musikrelaterat material som kan anvandas i sociala medier,

» problematisera fragor kring personlig integritet, sikerhet och kallloritil,

» granska musikers och artisters yrkesmassiga roller 1 sociala medier.

Innehall
Kursen mnehaller féljande moment:

Oversikt av musikkonsumtion och spridning av musik under 1900-talet.

Oversikt av det sociala medielandskapet med sarskilt fokus pd musikanvandning.
Musiker- och artistrollen i sociala medier.

Medievanor mom olika grupper 1 dagens musiksamhalle.

Begreppen mntegritet, killkntik och sikerhet.

Mekanismer som styr konsumtionsvanor pa internet.

Examinerande moment &r obligatoriska och finns specificerade i en studiehandledning.



Undervisningsformer

Undervisningen bestdr 1 hwwudsak av foreldsningar, seminarier, laborationer och
litteraturstudier. Laborativa moment genomfirs sjilvstandigt eller 1 grupp. Seminarier
och rapporter &r en del av examinationen.

Examination

Kursen bedéms med betygen A, B, C, D, E. Fx eller F.

Kursen examineras genom skriftliza och praktiska uppgifter, enskilt eller 1 grupp.
Narmare specifikation av examinationsformerna sker 1 en studichandledning. QOavsett
examinationsform ar det den enskilde studentens prestationer som beddms och
betygsitts.

Betyget A utgor det hogsta betygssteget, resterande betyg foljer i fallande ordning dar
betyzet E utgdr det 15gsta betygssteget for att vara godkand. Betyget F innebar att
studentens prestationer beddmts som underkinda. Betygskriterier for A-F-skalan
kommuniceras skrifthigt till studenten senast 1 samband med kurs /delkursstart.

Studerande som inte godkEnts vid ordinarie examination ges majlighet till omexamination
i enlichet med universitetets lokala regler.

Kursvirdering

Under kursens genomfirande eller i nira anshitning till kursen genomfirs en
kursvirdering. Resultat och analys av kursvirderingen ska aterkopplas till de studenter
som genomfbrt kursen och de studenter som deltar vid nista kurstillfalle.
Kursvarderingen genomfors anonymt. Kursvirderingen arkiveras enligt istitutionens
bestammelser.

Ovrigt

Undervisningssprak engelska.

Kurslitteratur och dvriga laromedel

Fuchs, Christian. Social Media: a critical infroduction. London: SAGE Publications.
Senaste upplagan, ca 290 sidor.

Lipschultz, Jeremy Harris. Social media communication: concepts, practices, data,
lew and ethics. New York: Routledge. Senaste upplagan, ca 250 sidor.

Owsinski, Bobby. Bobby Oswinski's social media promotions for musicians.
Burbank CA: BOMG Publishing. Senaste upplagan, ca 300 sidor.

Suhr, H. Cecilia. Social Media and Music. The Digital Field of Cultural
Production. New York: Peter Lang. Senaste upplagan, 139 sidor.

Kompendium, ca 200 sidor.

Referenshitteratur

Safko, Lon & David K. Brake. The social media bible: tactics, tools, and strategies
Jfor business success. Hoboken, N_I: John Wiley & Sons, senaste upplagan.



