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Kursplanen géller fran och med varterminen 2023

Forkunskaper
Godkanda 60 hp fran termin 1, 2 och 3 inom Musi kproduktionsprogrammet 180 hp.

Mal

Efter avdutad kurs ska studenten kunna:

« redogora pa en grundlaggande niva for musikindustrins villkor for eget
foretagande;

« redogora for grundldggande begrepp inom dmnet féretagsekonomi i allmanhet
och deras tillampning pa musikindustrin i synnerhet;

» véjarelevanta modeller och tillampningar inom marknadsforing anpassat efter
marknadsférhallandena inom musikindustrin;

« utfdra grundldggande ekonomisk planering och kalkyler inom sin egen
verksamhet;

» problematisera kreativitetens roll i entreprendrskapets imitativa och innovativa
processer;

» goraen grundldggande omvérldsanalys for att kunnaidentifiera villkor, hot och
mojligheter i det egna féretagandet.



Innehall

Kursen introducerar studenten i musikindustrins breda affarsomraden och majligheter.
Hér ingadr grundlaggande teorier, begrepp och modeller av entreprentrskap inom
musikindustrin. Under kursen arbetar vi med att utvecklainnovativaidéer till hallbara
affarsidéer. Kursen fokuserar pa olika processer inom organisering, planering samt
marknadsféring av mindre foretag. Har ingar ocksa kalkylering, kostnadsberakning och
ekonomiska villkor, samt att gora en affarsplan. Kursen innehdller dven en
omvarldsanalys av musikindustrin.

Undervisningsformer
Studierna bedrivs som en kombination av litteraturstudier, foreldsningar och seminarier.

Examination
Kursen beddms med betygen Underkand, Godkand eller Val godkand.

Examination sker i form av en skriftlig tentamen samt en avslutande projektuppgift. For
betyget Godkéand ska kursens mal vara uppnadda. Betygskriterier for betyget Va
godkand meddel as skriftligen vid kursstart.

Om universitetet beslutat att en student har rétt till sarskilt pedagogiskt stod pa grund av
funktionsnedséttning, har examinator rétt att ge ett anpassat prov eller att studenten
genomfor provet pa ett aternativt satt. Fornyad examination gesi enlighet med Lokala
regler for kurs och examination pa grundniva och avancerad nivavid
Linnéuniversitetet.

Kursvardering

Under kursens genomfdrande eller i ndraanslutning till kursen genomférs
kursvérdering. Resultat och analys av genomfoérd kursvérdering ska skyndsamt
aterkopplastill de studenter som genomfort kursen. Studenter som deltar vid nésta
kurstillfalle erhdler aerkoppling vid kursstart. Kursvéardering genomfors anonymt.

Overlappning

Kursen kan inteingdi examen med annan kurs, varsinnehdll helt eller delvis
dverensstammer med innehdllet: IMU811 Foretagsekonomi for musikproducenter 7,5
hp.

Ovrigt

Eventuella merkostnader i samband med uppgifter eller dylikt bekostas av den enskilde
studenten.

Kurdlitteratur och 6vriga laromedel

Audretsch, David & Thurik, Roy. (2004). “A model of the entrepreneurial economy.”
Papers on Entrepreneurship, Growth and Public Policy, Jena, 17 s.

Hansen, David & Lumpkin, Tom. & Hills, Gerald. (2011). "A multidimensional
examination of a creativity-based opportunity recognition model." International
Journal of Entrepreneurial Behaviour & Research, Bingley, 20 s.

Landstrém, Hans. (2005). Entreprendr skapets rétter, Lund: Studentlitteratur. Utdrag 12
s. Tillgangligt via larplattformen.

Nidumolu, Ram & Prahalad, Krishnarao Coimbatore & Rangaswami, Madhavan
(2013). "Why Sustainability Is Now the Key Driver of Innovation." Engineering
Management Review, |EEE. 41, Web, 16 s.



Nilsson, Nils. Entreprendrskap — Att se och handla pa méjligheter, Liber: Stockholm,
220 s., senaste upplagan.

Osterwalder, Alexander et a. Business model generation: a handbook for visionaries,
game changers, and challengers, Hoboken, N. J.: Wiley. (Kap.1) 38 s., senaste
upplagan. Tillhandahdlls av institutionen.

Sarasvathy, Saras. (2008). "What Makes Entrepreneurs Entrepreneurial ?' SSRN
Electronic Journal. University of Virginia, 8 s.

Referendlitteratur
Anderton Chris et a. Music Management, Marketing and PR, Sage Publications Ltd.
240 s, senaste upplagan.

Lundén, Bjorn, Kulturarbetarboken, Lundén Information: Nasviken, 243 s., senaste
upplagan.

Parment, Anders, Marknadsforing kort och gott, Liber: Stockholm, 224 s., senaste
upplagan.

Skérvad, PerHugo & Olsson, Jan. Foretagsekonomi 100 fakta, Liber: Stockholm, 488
S., Senaste upplagan



