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Forkunskaper
Minst 45 hp inom Mediekreatérprogrammet (MGMKP) eller motsvarande.

Mal

Efter genomgangen kurs forvantas studenten kunna:

 producera och tekniskt gestalta digitala medieproduktioner fér webb och sociala
medier, som uppvisar andamalsenlig design,

 planera, producera och tekniskt gestalta en reklam- eller informationskampan;
med fokus pa publicering pa webben och i sociala medier,

 galvstandigt inhamta kunskap och presentera ett tydligt avgransat omrade inom
digital medieproduktion,

 redogora for och motivera gestaltnings- och produktionstekniskaval i samband
med olika typer av produktionsprocesser riktade mot webb och social medier,

» dokumentera sin individuella kreativa medieproduktionsprocess via en
processjournal baserad pa workbookmetoden.



Innehall

Kursen behandlar omrédet medieproduktion i digitala kanaer med hjalp av tekniska
standarder fér moderna sidbeskrivningssprak, verktyg for kreativ medieproduktion samt
publicering via sociala medier och andra digitala publiceringstjanster. Detta inkluderar
omradets verktyg, begrepp, teorier och arbetsmetoder. Kursen innehdller tekniskt
gestaltande arbete och produktion av digitalt medieinnehall i form av text, bild, video
och audio, riktat mot webbplatser och sociala medier. Kursen introducerar
informationsarkitektur, anvandbarhet och tillganglighet. Vidare avhandlar kursen dven
arbete med digitala reklam- och informationskampanjer samt en individuell

kunskapsi nhamntning inom ett eget valt omrade inom digital medieproduktion.
Kursen innehdller tre olika huvudmoment som vart och ett fokuserar pa olika aspekter
av amnesomradet:

« Individuellt medieproduktionsarbete, med hjalp av gestaltningstekniska verktyg
och tjanster med syfte att publicera sig viadigitala kanaler som webb och sociala
medier, inklusive omradets verktyg, begrepp, teorier, metoder och arbetsfltden.

¢ Teambaserat arbete med reklam- eller informationskampan;] for digitala kanaer,

i samverkan med extern uppdragsgivare, inklusive omradets verktyg, begrepp,
teorier, metoder och arbetsfloden.

« Individuell kunskapsinhamntning inom ett tydligt avgransat omrade av digital
medieproduktion, inklusive det valda omradets verktyg, begrepp, teorier,
metoder, och arbetsfloden.

| kursen anvands workbookmetoden som processjournal och som metod for
dokumentation och kritisk reflektion éver det egna gestaltande arbetet i
medieproduktion.

Undervisningsformer
Undervisningen sker genom forel@sningar, évningar, gestaltande arbete och
handledning.

Examination
Kursen beddms med betygen Underkand, Godkand eller Va8l godkand.

For betyget Godkéand ska kursens mél vara uppnadda. Betygskriterier for betyget Va
godkand meddelas skriftligen vid kursstart.

Examination sker viainlamningsuppgifter som presenterasi samband med de olika
uppgifternas seminarium, processjournal i form av workbook samt tentamen.

Om universitetet beslutat att en student har ratt till sarskilt pedagogiskt stod pa grund av
funktionsnedséttning, har examinator rétt att ge ett anpassat prov eller att studenten
genomfor provet pa ett aternativt satt. Fornyad examination gesi enlighet med Lokala
regler for kurs och examination pa grundnivéa och avancerad nivavid
Linnéuniversitetet.

Kursvardering

Under kursens genomfdrande eller i néra anslutning till kursen genomfors
kursvérdering.

Resultat och analys av genomfoérd kursvardering ska skyndsamt aterkopplastill de
studenter som genomfoért kursen. Studenter som deltar vid nasta kurstillfalle erhaller
aterkoppling vid kursstart. Kursvéardering genomfors anonymt.

Kurdlitteratur och dvrigaléromedel



Arvola, Mattias (senaste upplagan). Interaktionsdesign och UX: om att skapa en god
anvandarupplevel se. Lund: Studentlitteratur. 264 s.

Rosén, Mikael (senaste upplagan). Skriva for att dvertyga. Stockholm: Sanoma
Utbildning. 300 s.

Strém, Roger & Vendel, Martin (senaste upplagan). Digital marknadsforing.
Stockholm: Sanoma Utbildning. 237 s.

Annat elektronisk tillgangligt material, inklusive vetenskapliga artiklar, tillkommer
(cirka 100 sidor) och dessutom tillkommer egen vald litteratur i samrad med
kursansvarig (ca 300 sidor).



