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1MK714 Big data och publikstudier, 7,5 hogskol epoang
Big data and audience studies, 7.5 credits

Huvudomrade
Medie- och kommunikationsvetenskap

Amnesgrupp
Medie- och kommunikationsvetenskap

Niva
Grundniva

Fordjupning
G1F

Faststallande

Faststélld 2026-01-27.
Kursplanen galler fran och med hosttermin 2026.

Forkunskaper
1MK700 15 hp, IMK711 7,5 hp eller motsvarande.

Mal

Efter avdutad kurs ska studenten kunna:

Dnr: LNU-2026/45

« redogora for centrala begrepp och teorier inom mediepublikforskning,
« jamforahur publikdata och algoritmiska processer paverkar vardeskapande i

mediemarknader,

« tilldmpa grundldggande metoder for att samlain, bearbeta och tolka publikdata,
« identifiera och problematisera bias, urval och metodol ogiska begransningar i

publikstudier, samt reflektera over etiska och juridiska aspekter,

« redogorafor demokratiska och hallbarhetsrel aterade konsekvenser av datafiering
och algoritmisk styrning framst kopplade till medieentreprentrens ansvar.



Innehall

Kursen behandlar centralateorier och perspektiv inom publikforskning med fokus pa
hur digitalisering och datafiering omformar kreativitet, deltagande meningsskapande
och relationen mellan medier och publiker. Utifran aktuell forskning om mediepubliker,
medieanalys och publikengagemang diskuteras dvergangen fran masspublik till
algoritmisk publik och de konsekvenser detta far for mediepraktiker, innovation och
affarsstrategier. Kursen introducerar metoder for att analysera publikdata och
engagemang, inklusive kritisk granskning av urval, bias och tolkning. Genom tidigare
forskning, praktiskt gestaltande och studier av sociala medier, plattformslogik och
algoritmiska processer belyses hur publiker konstrueras och vardesétts i
mediemarknader. Sarskild vikt l&ggs vid etiska och demokratiska fragor kring
transparens, makt och hallbarhet, samt medieentreprentrens ansvar i en datafierad
mediekontext.

Undervisningsformer
Undervisningen bestar av foreldsningar, seminarierar och grupparbete.

Examination
Kursen beddms med betygen Underkand, Godkand eller Va8l godkand.

Kursen examineras skriftligt och muntligt, individuellt och i grupp.

For betyget Godkand ska kursens mal vara uppnadda. Betygskriterier for betyget Va
godkand meddel as skriftligen vid kursstart.

Individuell muntlig examination, (U/G), 1 hp
Muntlig examination i grupp (U/G/VG), 2,5 hp
Individuell skriftlig examination (U/G/VG), 4 hp

Omexamination gesi enlighet med Lokalaregler for kurs och examination pa
grundniva och avancerad nivavid Linnéuniversitetet.

| det fall student med funktionsnedséttning har rétt till sérskilt pedagogiskt stod beslutar
examinator om anpassad eller alternativ examination.

Kursvardering

Kursvérdering genomfors under kursen eller i ndra anslutning till kursens avslutning.
Resultat och analys av genomford kursvardering ska skyndsamt aterkopplastill de
studenter som genomfort kursen. Studenter som deltar vid nasta kurstillfélle ska senast
vid kursstart informeras om foregaende kursvarderingsresultat och genomforda
forandringar i kursen.

Kurdlitteratur och 6vriga laromedel

Hill, A. & Lunt, P. (2024). The Routledge Companion to Media Audiences. Routledge.
(582 sidor, i urval ca400). ISBN 9781032214665

Hollifield, C. A. & Coffey, A. J. (2023). Media Analytics. Routledge. Utdrag ur, cirka
200 sidor (438 sidor). ISBN 9781138581050

Medina, M. & Kimber, D. (2025). Media Engagement: Connecting with Audiencesin
Media Markets. Routledge. (278 sidor). ISBN 9781032955995



Ytterligare texter och artiklar tillkommer. Tillhandhdlls av ingtitutionen. Cirka 200
sidor.



