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Fastställande
Fastställd 2020-06-17 
Senast reviderad 2022-09-09 av Fakulteten för konst och humaniora. Reviderad 
formulering av behörighetskrav. 
Kursplanen gäller från och med vårterminen 2023

Förkunskaper
Grundläggande behörighet + Engelska 6 och Samhällskunskap 1b alt. Samhällskunskap 
1a1 + 1a2.

Mål
Efter genomgången kurs ska studenten kunna: 
 
• inventera och beskriva publikforskning, 
• redogöra för teoretiska perspektiv på publikstudier, 
• redogöra för metoder inom publikforskning, 
• bedöma publikforskning utifrån olika teorier och metoder av relevans för 
medieentreprenörers perspektiv.

Innehåll
Kursen ger en överblick över medielandskapet där olika typer av medieanvändning och 
medieformat förekommer. Under kursen diskuteras människors relation till 
medielandskapet som publiker, konsumenter, medproducenter och deltagarkulturer. I 
kursen problematiseras publikbegreppet. Kursens fokus är att ge förståelse för olika 
gruppers handlingsmönster i förhållande till olika kontexter, som till exempel vilka 
faktorer som samspelar med utvecklingen av digital medieteknik. Kursen innehåller 



också perspektiv på etik, mångfald och hållbar utveckling i relation till förhållningssätt 
till hur publiker kan förhålla sig till varandra vid kommunikation. Kursinnehållet 
bygger vidare på tidigare kursinnehåll om analysverktyg för strategisk kommunikation. 
Kursen betonar vikten av att ställa publikstudier i relation till exempelvis 
konceptutveckling och marknadsbedömning.

Undervisningsformer
Undervisningen sker i form av föreläsningar, projektarbete samt seminarier.

Examination
Kursen bedöms med betygen Underkänd, Godkänd eller Väl godkänd. 
 
Examination sker genom skriftliga och muntliga presentationer. 
För betyget Godkänd ska kursens mål vara uppnådda. Betygskriterier för betyget Väl 
godkänd meddelas skriftligen vid kursstart. 
Om universitetet beslutat att en student har rätt till särskilt pedagogiskt stöd på grund av 
funktionsnedsättning, har examinator rätt att ge ett anpassat prov eller att studenten 
genomför provet på ett alternativt sätt. 
Förnyad examination ges i enlighet med Lokala regler för kurs och examination på 
grundnivå och avancerad nivå vid Linnéuniversitetet.

Kursvärdering
Under kursens genomförande eller i nära anslutning till kursen genomförs 
kursvärdering. Resultat och analys av genomförd kursvärdering ska skyndsamt 
återkopplas till de studenter som genomfört kursen. Studenter som deltar vid nästa 
kurstillfälle erhåller återkoppling vid kursstart. Kursvärdering genomförs anonymt.

Kurslitteratur och övriga läromedel
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Videos. Lanham: Lexington Books. Cirka 230 sid. 
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Övrig kurslitteratur tillkommer i form av forskningsartiklar i samråd med lärarlaget på 
kursen, ca 200 sidor. 
 


