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Forvintade studieresultat

Efter genomgéngen kurs ska studenten ha fordjupade kunskaper inom visuell
kommunikation bade teoretiskt och gestaltande med koppling till anvindare, mottagare
och maélgrupper. Studenten skall dven ha en fordjupad kunskap om olika aspekter av
visuell kommunikation och en grundldggande kunskap om visuell kultur.

Studenten ska ha utvecklat sin forméaga att pé ett sjédlvstindigt sitt kunna urskilja,
visualisera, formulera, problematisera och stilla relevanta fragor for begreppet visuell
kommunikation. Studenten forvintas anvénda och dra nytta av sina erfarenheter, kunna
uttrycka och gora kritiska bedomningar av det egna arbetet, samt praktiskt tillimpa sina
kunskaper inom visuell kommunikation.

Studenten forvéntas ha fordjupad forstéelse for ssmmanhang och tillimpning av visuell
kommunikation utifran olika anvindar-, mottagar- och malgrupps-perspektiv.

Studenten forvintas ha utvecklat sddan kunskap om dmnet visuell kommunikation som
krévs for att kunna vérdera den utifrén ett vetenskapligt och konstnérligt perspektiv pa
fordjupad niva.

Kunskap och forstielse
Studenten ska kunna:



e visa pa goda kunskaper i val av teorier, metoder och uttryck och hur dessa ar
kopplade till varandra

e redogodra for den kreativa och gestaltande processen pa ett designmaissigt sitt

o redogora for olika teorier om kopplingen mellan budskap, tolkning och mottagare
ur ett kommunikationsvetenskapligt perspektiv.

Firdighet och forméga
Studenten ska kunna:

o sjilvstéindigt utforma ett vél fungerande visuellt budskap med hjélp av grafisk
design

e vilja och anvénda olika teorier, metoder och uttryck i forhallande till mottagare

e arbeta idémissigt, skapa, avgrdnsa och utveckla ett projektarbete frén idé till ett
konkret forslag.

Virderingsforméaga och forhallningssétt
Studenten ska kunna:

o kritiskt granska, reflektera, analysera olika typer av visuell kommunikation

e redogoéra for sina reflektioner utifrdn den terminologi som anvénds inom de
teorier, metoder och processer som ingéar i kursen

e kritiskt granska och fora diskussioner om olika samhélliga virderingar s& som
konsroller och livsstilar.

Innehall

Kursen bestar av tva delkurser

Delkurs 1 Visuell kommunikation med inriktning mot produktformgivning 4,5 hp
Delkurs 2 Visuell kommunikation med inriktning mot visuella signaler i det offentliga
rummet 3 hp

Undervisningsformer
Undervisningen bestar av foreldsningar, workshops, dvningar, enskilda laborationer och
seminarium. Det dr obligatorisk nédrvaro pa schemalagda moment.

Examinationsformer
Kursen bedoms med betygen Underkénd, Godkénd eller Vil godkéand.
For betyget godkénd ska de forvéintade studieresultaten vara uppnadda.

Examinationen sker genom presentation och redovisning i workbook.

Bedomningen utgér fran workbookens fem dimensioner Produktion, Perception,
Reflektion, Arbetssitt, Komplexitet). Varje dimension kan ge 1-7 p. Vid
betygsséttningen anvédnds betygen Vil godkéind (28-35 p), Godkénd (13-27 p), eller
Underkénd (0-12 p).

Kursen bedoms ocksa enligt den 7-gradiga ECTS-betygsskalan (European Credit
Transfer System).

Omexamination erbjuds inom sex veckor, inom ramen for ordinarie terminstider. Antalet
examinationstillfillen &r begrénsat till fem ganger.

Kursviérdering

I slutet av kursen genomfors en kursvérdering enligt Linnéuniversitetets riktlinjer.
Utvérderingsresultatet sammanstélls i en kursrapport vilken arkiveras hos institutionens
administratér samt tas upp i programradet. Resultatet av utvéirderingen och eventuellt
vidtagna atgirder kommuniceras med kursansvarig och presenteras for studenterna vid
nésta kurstillfalle.
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