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Maél

Efter genomgéngen kurs Nyckelbegrepp- introduktion till medie- och
kommunikationsvetenskap ska studenten kunna visa pa kunskap om medie- och
kommunikationsvetenskap samt kunna visa forméga att med egna ord kunna tillimpa
kunskaper om medie- och kommunikationsvetenskap.

Efter genomgéngen delkurs i Nyckelbegrepp - introduktion till medie- och
kommunikationsvetenskap ska studenten:

e Visa pé grundliggande kunskaper om medie- och kommunikationsvetenskap,

o Skriftligt kunna jamfora processkolans och den semiotiska skolans syn pa
kommunikation,

o Skriftligt kunna definiera semiotiska begrepp och anvdnda dem vid analys av
medieinnehall,

e Skriftligt kunna redogora for samt jamfora teorier eller idéer om massmedier och
deras mojlighet till paverkan pa publiken,

e Kunna skriftligt redogora for vad som menas med offentligheten, den digitala
klyftan och samt anvédndargenererat innehdll samt kunna anvénda samtliga i en
skriftlig reflektion, och



e Kunna identifiera, skriftligt redogéra for samt i praktisk tillimpning (genom
skriftlig framstéllning) anvidnda begrepp, teorier och termer av relevans for MKV
for att beskriva och/eller urskilja aspekter med avseende pa kommunikation samt
ge forslag till forbattring av densamma.

Efter genomgangen delkurs Strategisk kommunikation skall studenten:

e Ha kunskap och forstéelse om strategisk kommunikation med sérskilda insikter 1
malformulering, mélgruppsanalys, budskapsstrategi, medieval, budget, tidsplan och
utvérdering,

e Ha firdighet och formaga att med egna ord, och med relevant férankring i
kurslitteraturen, beskriva och behérska grundliggande aspekter i medie- och
kommunikationsvetenskap i friga om strategiska kommunikationsinsatser,

e Genom ett sjdlvstidndigt forhallningssatt, med utgangspunkt i kurslitteraturen, i en
akademiskt strukturerad text kunna beskriva och tolka sambanden mellan behov
och forutsittningar for strategiskt kommunikationsarbete och planering av den
samma.

Innehall

Kursen bestar av tva delkurser.

Delkurs 1 Nyckelbegrepp — Introduktion till MKV 7,5 hogskolepoding

Delkurs 2 Strategisk kommunikation 7,5 hogskolepoing
Delkursen introducerar centrala aspekter i strategiska kommunikationsinsatser.

Undervisningsformer

Delkursen Nyckelbegrepp - Introduktion till MKV ges pa distans via en
webbstudieplats. Det stills stora krav pa sjdlvstindigt arbete av studenten i kursens olika
moment, t ex vad géller inldsning av kurslitteraturen och forfattande av skriftliga
inldmningsuppgifter. P4 webbstudieplatsen finns information om kursens innehéll samt
instruktioner for inlimningsuppgifter och kunskapstester. Pa webbstudieplatsen erbjuds
dven textbaserad kommunikationsmojlighet med kursansvarig och med studiekamrater.

Delkursen Strategisk kommunikation ges pa distans via en webbstudieplats. Det stills
stora krav pa sjalvstidndigt arbete av studenten i kursens olika moment samt aktivt
deltagande i studiegruppens uppgifter. P4 webbstudieplatsen finns informationsmaterial
om kursens innehall samt instruktioner for inlimningsuppgifter. P4 webbstudieplatsen
erbjuds dven textbaserad kommunikationsmojlighet med kursansvarig och med
studiekamrater. Under kursen forekommer individuella uppgifter och gruppuppgifter.

Examinationsformer
Kursen bedoms med betygen Underkidnd, Godkénd eller Vil godkénd.
For betyget godkénd ska de forvéintade studieresultaten vara uppnidda.

Varje delkurs examineras var for sig.
For VG pa hela kursen Medie- och kommunikationsvetenskap 1-15 hp, krdvs VG pa
béda delkurserna.

Omexamination erbjuds inom sex veckor inom ramen for ordinarie terminstider. Antalet
examinationstillfillen dr begransat till fem ganger per delkurs.

Nyckelbegrepp
Examinationsformerna i delkursen Nyckelbegrepp utgdrs av kunskapstest och skriftliga
inldmningsuppgifter.

Strategisk kommunikation
Examinationsformerna i delkursen Strategisk kommunikation sker genom skriftliga



inldmningsuppgifter.

Kursvérdering

I slutet av kursen genomfors en kursvirdering enligt Linnéuniversitetets riktlinjer.
Utvérderingsresultatet sammanstélls i en kursrapport vilken arkiveras hos institutionens
administrator samt tas upp i programradet. Resultatet av utvirderingen och eventuellt
vidtagna atgarder kommuniceras med kursansvarig och presenteras for studenterna vid
nasta kurstillfille.

Kurslitteratur och 6vriga ldaromedel

Litteraturforteckning Delkurs 1 - Nyckelbegrepp — Introduktion till MKV 7,5 hp
Obligatorisk litteratur

Fiske, John (senaste upplagan) Kommunikationsteorier. Wahlstrom & Widstrand. 268
sidor.

Gripsrud, Jostein (senaste upplagan) Mediekultur Mediesamhdlle. Daidalos. 423 sidor.
Hyvitfelt, Gunnar & Nygren, Hékan (red.) (senaste upplagan)Pd vig mot medievdrlden
2020. Studentlitteratur.

Jarlbro, Gunilla (senaste upplagan) Medier, genus och makt. Studentlitteratur. 168
sidor.

Det kan tillkomma material som ér tillgdngligt Gver Internet, t ex
medieanvandningsstatistik.

Referenslitteratur

Falkheimer, Jesper (2001) Medier och kommunikation — en introduktion.
Studentlitteratur. 197 sidor.

Hall, Stuart (1997) Representation — cultural representations and signifying
practices. London: Sage. 400 sidor.

Hansson Hasse, Karlsson Sten-Gosta och Nordstrom, Gert Z (2006) Seendets sprdk —
exempel fran konst, reklam, nyhetsférmedling och semiotisk teori. Studentlitteratur.
Jansson, André (2002) Mediekultur och samhdlle. Lund: Studentlitteratur.

Lindgren, Bengt och Nordstrom, Gert Z (2009) Det kreativa 6gat — om perception,
semiotik och bildsprdk. Lund: Studentlitteratur.

Lowery, Shearon A. och DeFleur, Melvin L. (1995) Milestones in Mass
Communication Research — Media Effects. (Tredje upplagan) USA (NY): Longman.

Ovrig litteratur

Backman, Jarl (1999) Rapporter och uppsatser. Studentlitteratur
Raam-Inghult, Eva (Senaste upplagan) Svenska Skrivregler.
SAOL eller likvérdig ordlista.

Litteraturforteckning Delkurs 2 - Strategisk kommunikation 7,5 hp
Obligatorisk litteratur

Dahlén, M & Lange, F. (2003) Optimal marknadskommunikation. Liber.

Larsson, L-A. (red) (2002) PR pd svenska — Teori, strategi och kritisk analys.
Studentlitteratur.

Larsson, L-A. (2008) Tillimpad kommunikationsvetenskap. Studentlitteratur.
Palm, L. (2006) Kommunikationsplanering — En handbok pd vetenskaplig grund.
Studentlitteratur.

Referenslitteratur

Falkheimer, Jesper och Heide, Mats (2007) Strategisk kommunikation. Lund:
Studentlitteratur. 170 sid.

Falkheimer, J., Heide, M. (2008) Kommunikation i férdindringsprocesser, Malmo:
Liber, 240 sid.

Jarlbro, G (2010) Hdlsokommunikation: en introduktion, Lund: Studentlitteratur, 152
sid.

Palm, Lars (1994) Overtalningsstrategier. Lund: Studentlitteratur. 218 sidor.



Ovrig litteratur

Backman, Jarl (1999) Rapporter och uppsatser. Studentlitteratur
Raam-Inghult, Eva (Senaste upplagan) Svenska Skrivregler.
SAOL eller likvardig ordlista

Med reservation for dndringar i litteraturférteckningen.



