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Grundliggande behirighet samt Samhillskunskap 1b/ 1al +1a2 eller Engelska B,
Samhillskunskap A (Omradeshehirighet 6/A6). Medie- och kommunikationsvetenskap

1-30 eller motsvarande.

Mal

Efter avshitad kurs ska studenten lamna:

» redogira for mediebranschens willkor,

s redogira for mangfalds- och jEmstilldhetsaspekter vid medieforetagande,
» identifiera utmaningar relaterade till media management utifran alktuell

branschstatistile,

» kommunicera idéer om losningar till alktuella problem i mediebranschen,
» formulera vetenskapliga problemstillningar med utgangpunkt 1 aktuell teoribildning

mom forskningsomridet media management.

Innehall

I kursen firs en diskussion om mediebranschens villkor och strukturer med avseende pa
ekonomi, juridik, etik_ teknologi och publik. Vidare ges en éverblick av forskningsomradet
Media management och dess centrala begrepp, fragestillningar och teorier. Under
kursen farvintas studenten identifiera utmaningar pA managementniva utifran aktuell
branchstatistik, samt utifran detta, via obligatorisk mumntlig redovisning, kommunicera

majliga losningar for den identifierade problematiken.

Undervisningsformer

Undervisning sker genom fireldsningar, seminarier och handledning.

—



EXammanon

Kursen bedéms med betygen A, B, C, D, E. Fx eller F.

Fir betyget Godkind ska kursens mal vara uppnadda. Betyget A &r det hogsta betyget
pa skalan och betvget E &r det ligsta betvget som ger ett godkint betvg. Betyget F
innebir att studenten &r underkéind. Betvgskriterier for A—F finns angivna i ett separat
dokument och kommuniceras till studenten senast vid kursstarten.

Examination sker genom mlamningsuppgifter och muntlig redovisning.
Studerande som mte godkants vid ordinarie examinationstillfille ges méjlighet till
omexamination i enlighet med universitetets lokala regler.

Kursvirdering

Under kursens genomférande eller i nira anshitning till kursen genomférs en
kursvirdering. Resultat och analys av kursvardeningen ska aterkopplas till de studenter
som genomfért kursen och de studenter som deltar vid nista kurstillfille.
Kursvirderingen genomfors anonvmt. Kursvirderingen arkiveras enligt institutionens
bestammelser.
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