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Fiorkunskaper
Grundliggande behirighet.

Mal
Sociala medier &r ett begrepp for social interaktion, som Zven ska vara latllganglist och
byzza pa webbaserad kommunikation dir medskapande &r en viktig del.

Efter avslutad laws forvantas studenten:

Kunna redogidra far och anvinda olika sociala tjfnster

Kunna bidra med eget anvandargenererat material till olika sociala tjEnster
Forklara hur foretag kan arbeta med sin social ndrvaro

Redogora for komplexiteten vad galler personlig integritet, sakerhet och kallkritik
Fedogora for sociala mediers paverkan pd samhillet

Kunna redogira for sin egen privata och yrkesmissiga roll 1 sociala medier.

Innehall

Kursen bestar av filjande moment

ge en Gversikt Gver sociala medier

prova pa att anvanda ett antal olika sociala tjinster

se hur olika gruppers medievanor ser ut.

diskussion om begreppet Integritet och sikerhet

forsta innebirden av vilka mekanismer som stvr E-handel.
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Huvuddelen av kommunikationen sker via lrplatiformar &ver Internet. Laborativa
moment genomfors sjalvstandigt eller 1 grupp. Aven seminarier och rapporter kan vara
en del av examinationen. Deltagande i vissa nitbaserade moment &r obligatoriskt.
Kursen kan ha en obligatorisk traff i Vaxjo

Examination

Kursen bedéms med betvzen Underkind, Godkand eller Vil godkénd.

Kursen examinationsformer #r inldmningsuppgifter, seminarier och tentor éver Internet,
projektarbeten som girs bade individuellt och i grupp.

Kursvirdering

Under kursens genomfirande eller i nira anshitning till kursen genomfirs en
kursvirdering. Resultat och analys av kursvirderingen ska aterkopplas till de studenter
som genomfort kursen och de studenter som deltar vid nésta kurstillfalle.
Kursvirderingen genomfirs anonymt. Den sammanstillda rapporten arkiveras.
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