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Kursplanen giller fran och med héstterminen 2016

Firkunskaper
Grundliggande behirighet.

Mal
Sociala medier &r ett begrepp for social interaktion, som Zven ska vara lattllganglist och
byzza pa webbaserad kommunikation dir medskapande &r en viktig del.

Efter avshutad laws forvintas studenten:

Kunna redogéra for och anvanda olika sociala tjdnster

Kunna bidra med eget anvindargenererat material till olika sociala tjEnster
Forklara hur foretag kan arbeta med sin social ndrvaro

Fedogora for komplexiteten vad giller personlig integritet, sikerhet och killkritik
Redogira for sociala mediers paverkan pa samhillet

Kunna redogira for sin egen privata och yrkesmissiga roll 1 sociala medier.

Innehall

Kursen bestar av filjande moment

ge en Gversikt Gver sociala medier

prova pa att anvinda ett antal olika sociala tjEnster

se hur olika gruppers medievanor ser ut.

diskussion om begreppet Integritet och sikerhet

forsta innebirden av vilka mekanismer som styr E-handel.



Undervisningsformer

Huvuddelen av kommunikationen sker via lrplattformar éver Internet. Laborativa
moment genomfors sjalvstandigt efler 1 grupp. Aven semiarier och rapporter kan vara
en del av examinationen. Deltagande i vissa nithaserade moment dr obligatoriskt.
Kursen kan ha en obligatorisk traff i Vaxjo

Examination

Kursen bedéms med betvzen Underkind, Godkand eller Vil godkénd.

Kursen examinationsformer dr inlimningsuppgifter, seminarier och tentor Gver Internet,
projektarbeten som girs bade individuellt och i grupp

Pa begaran kan den studerande f3 sitt betyg Gversatt enhigt ECTS-skalan En sadan
begiran skall ha mkommit till examinator fore betygssittningen.

Kursvirdering

Under kursens genomférande eller i nira anshitning till kursen genomférs en
kursvirdering. Resultat och analys av kursvardeningen ska aterkopplas till de studenter
som genomfért kursen och de studenter som deltar vid nista kurstillfille.
Kursvirderingen genomfirs anonvmt. Den sammanstillda rapporten arkiveras vid

fakulteten.
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