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Mal

Efter avshutad kurs ska studenten kunna:

» redovisa och diskutera vetenskapliga perspektiv pa kulturell ekonomi, regional
utveckling och entreprenirskap,

» lritiskt analysera och virdera kulturarvets roll 1 relation till kutturell ekonomi,
regional utveckling och entreprendrskap,

» sjdlvstandigt formulera och pa vetenskaplig grund lésa problem kopplade till
kulturarv, kulturell ekonomi och regional utveckling.

Innehall

Kursen handlar om kulturarvets och kulturarvssektorns roller inom den kulturella
ekonomin och i perspektiv av regional utveckling. Kulturell ekonom betyder att kultur
laddas med ekonomiska virden och ekonomin far ett stérre milvtande dver kultur,
samtidigt som kommersiella produkter alltmer laddas med kulturella virden. Det &r
dzrfor viktigt att kritiskt analysera dessa processer och de risker som finns i en regional
utveckling dar kultur och ekonomi alltmer flitas samman. Kursen presenterar och
diskuterar kritiskt de historiska och padgdende forandringarna fran industrisamhalle, till
tiEnstesamhballe, till upplevelsesamhballe, som har inflytande pa trender 1 samhallet, kultur
och arbetshivet. Kursen ger dven en introduktion till entreprendrskapets betydelse for
kulturarvets utveckling. En kulturarvsplats 1 sydéstra Sverige anvands som fallstudie och
mal for filtstudier, samt for ett antal problemorienterade workshops.

Alla seminarier och workshops &r obligatoriska.



Undervisningsformer
Undervisningen bestdr av forelasningar, seminarier, faltstudier och workshops.

Examinationsformer
Kursen bedéms med betvgen Underkind, Godkand eller VEl godkiind.
Examination sker genom skriftliga inlamningsuppgifter samt hemtentamen.

Studerande som e godkants vid ordinarie examination ges maijlichet till omexamination i
enlighet med universitetets lokala regler.

Kursvirdering
Efter avshitad kurs genomférs en kursutvardering som sammanstills och aterkopplas till
studenterna samt arkiveras enligt institutionens bestammelser
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