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Forvantade studieresultat
Efter avslutad kurs ska studenten kunna:

e redovisa och virdera grundldggande vetenskaplig kunskap om den kulturella
ekonomin

e gora sjilvstindiga och kritiska analyser och beddmningar kring kulturmiljé och
kulturarv inom den kulturella ekonomin

e sjilvstindigt identifiera, formulera och 16sa problem péa vetenskaplig grund kring
kulturmiljé och kulturarv inom den kulturella ekonomin.

Innehéll

Kursen handlar om kulturmiljéns och kulturmiljobranschens roll inom den kulturella
ekonomin. Kursen borjar med en introduktion till kulturell ekonomi och
upplevelseindustrin och hur de paverkar och sannolikt kommer att paverka samhillet,
kulturen och arbetslivet framdver. Det &r viktigt att forstd kulturens roll som en vésentlig
faktor for den regionala utvecklingen sévél nationellt som internationellt. Kulturell
ekonomi som perspektiv innebér en analys av de nutida processer som leder till att
kulturen alltmer laddas med ekonomiska virden och ekonomin fér ett storre inflytande
over kulturen, samtidigt som kommersiella produkter alltmer laddas med kulturella
vérden. Det dr darfor viktigt att kritiskt analysera dessa processer och de risker som
finns i en situation dér kultur och ekonomi alltmer flitas samman. En kulturmiljo i
sydostra Sverige blir fallstudie och mal for en studieresa samt detaljstudier i ett antal
problemorienterade workshops.



Undervisningsformer
Undervisningen bestar av ett studiebesok samt foreldsningar och workshops. Alla
workshops dr obligatoriska.

Examinationsformer

Kursen bedoms med betygen Underkind, Godkénd eller Vil godkénd.

Examination sker genom redovisningar, inlimningsuppgifter samt salstentamen eller
hemtentamen.

Omtentamen erbjuds inom sex veckor (inom ramen for ordinarie terminstid) och antalet
tentamenstillfallen ar begransat till fem (Hogskoleférordningen 6 kap 21 ag§).

Kursvirdering
Efter avslutad kurs genomfors en kursutvérdering som sammanstills och aterkopplas till
studenterna samt arkiveras enligt institutionens bestdimmelser
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