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Kursplanen giller fran och med varterminen 2022

Firkunskaper
Kursen Marknadsfiring inom idrotts- och hilsoorganisationer I 7.5 hp eller
motsvarande.

Mal

Kursens svfie &r att formedla en fordjupad forstaelse och kunskap inom marknadsforing
—med sirskild betoning pa tjénste‘upplevelsemarknadsforing — och hur dessa kunskaper
kan tillimpas pa idrotts- och hilsocomradet, baserat pa svenska farhallanden

Efter avshutad kurs férvintas studenten lamna

» forklara tjanstelogiken i idrottsbranschen

+ pi en fordjupad niva urskilja och forklara upplevelsen som idrotten skapar och hur
den paverkar centrala infressenter, s3 som tex. sponsorer och publik

» pa vetenskaplis grund identifiera, planera och presentera ett
marknadsfaringsprojekt inom idrott och hilsa, baserat pa upplevelseomradet

« med hjilp av vetenskapligt stéd, sjalvstandigt bedoma och argumentera for
rimlicheten 1 féreslaget marknadsféringsprojelt



Innehall

Kursen behandlar foliande omraden:

+ Service management som grund for att utveckla och underhalla en hallbar och
langsiktig idrottsprodukt

» Idrotten som tjdnst och dess karaktdrsdrag

« Idrott som en upplevelse och hur intressenterna nvolveras samt kan paverka
upplevelsen

» Sponsring och dess betydelse for intressenterna

» Identifiering, planening och rapportering av ett marknadsféringsprojekt inom
idrottens omrade

Undervisningsformer

Undervisningen bestar av firelasningar, och handledning/seminarier. I kursen ingar ven
moment dir den studerande ska utreda ett faktiskt marknadsfaringsproblem hos en
svensk idrotts-/'hilsoorganisation/ett svenskt foretag.

Examination
Kursen bedéms med betvgen Underkind, Godkand eller Vil godkénd.
Examination sker genom en individuell skriftlis tentamen och ett grupparbete.

For betyget Godkand krdvs att kursens mal ar uppnadda.
For VG pa hela kursen kridvs VG pa grupparbetet.

Firnvad examination ges 1 enlighet med Lokala regler fior kurs och examination pa
grundniva och avancerad niva vid Linnéuniversitetet.

Om universitetet beshitat att en student har rétt till sérskilt pedagogiskt stad pa grund av
funktionsnedsatming, har examinator ratt att ge eft anpassat prov eller aft studenten
genomfar provet pd ett alternativt satt.

Kursvirdering

TUnder kursens genomfirande eller i ndra anshitning till kursen genomfirs lursvirdering.
Fesultat och analys av genomford kursvirdering ska skyndsamt aterkopplas tll de
studenter som genomfért kursen. Studenter som deltar vid nista kurstillfille erhaller
aterkoppling vid kursstart. Kursvardenng genomférs anonymt.

Owvrigt

Eventuella merkostnader 1 samband med kursen belkostas av den enskilde studerande.

Kurslitteratur och dvriga laromedel
Grinroos, Christian (senaste upplagan). Marknadsféring i tidnstefiretag. Stockholm:

Liber Ekonomi, (195 s).

Mossberg, Lena (senast upplagan). Att skapa upplevelser — fran OK till WOW!. Lund:
Studentlitteratur, (211 s).

Masterman_ Guy (senaste upplagan). Sponsorship — for a return on investment.
Butterworth-Heinemann: Elsevier, (267 s).



