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Firkunskaper
Kursen Marknadsfiring inom idrotts- och hilsoorganisationer I 7.5 hp eller
motsvarande.

Mal

Kursens svfie &r att formedla en fordjupad forstaelse och kunskap inom marknadsforing
—med sirskild betoning pa tjénste‘upplevelsemarknadsforing — och hur dessa kunskaper
kan tillimpas pa idrotts och hilscomradet, baserat pa svenska forhallanden.

Efter avshitad kurs férvintas den studerande lamna

» forklara tjanstelogiken i idrottsbranschen

+ pa en fordjupad niva urskilia och forklara till upplevelsen som idrotten skapar och
hur den paverkar centrala intressenter, sa som tex. sponsorer och publik.

» pa vetenskaplis grund identifiera, planera och presentera ett
marknadsfaringsprojekt inom idrott och hilsa, baserat pa upplevelseomradet

« med hjilp av vetenskapligt stéd, sjalvstandigt bedoma och argumentera for
rimlicheten 1 féreslaget marknadsféringsprojelt

Innehall

Kursen behandlar foliande omraden:

» Service management som grund for att utveckla och underhalla en hallbar och
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» Idrotten som fjEnst och dess karaktérsdrag

s Idrott som en upplevelse och hur intressenterna involveras samt kan paverka
upplevelsen.

» Sponsring och dess betydelse for intressenterna.

» Identifiering, planering och rapportering av ett marknadsféringsprojekt inom
idrottens omrade.

Undervisningsformer

Undervisningen utgirs av férelisningar. och handledning/seminanier. I kursen ingar &ven
moment dir den studerande ska utreda ett faktiskt marknadsforingsproblem hos en
svensk idrotts-/hilsoorganisation/ett svenskt firetag.

Examination
Kursen bedéms med betygen Underkind, Godkand eller Vil godkind.
Examination sker genom en individuell skriftliz tentamen och ett grupparbete.

Fir betyget Godkind krivs att kursens mal &r uppnadda.
For VG pa hela kursen kridvs VG pa grupparbetet.

Kursvirdering

Efter avshitad kurs genomfirs en skriftlie kursvirdering som sammanstills och
aterkopplas till de studerande som gitt kursen samt presenteras tillsammans med
eventuellt vidtagna atgirder for de studerande nista gang kursen ges.
Sammanstillningen redovisas for aktuella institutionsorgan och for berdrt programrad,
samt arkiveras av kursansvang institution.

Owvrigt

Eventuella merkostnader 1 samband med kursen belkostas av den enskilde studerande.
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