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Forkunskaper
Kursen Marknadsforing inom idrotts- och hélsoorganisationer I, 7,5 hp eller
motsvarande.

Mal

Kursens syfte dr att formedla en fordjupad forstaelse och kunskap inom marknadsforing
— med sérskild betoning pa tjdnste/upplevelsemarknadsforing — och hur dessa kunskaper
kan tillimpas pa idrotts och hilsoomradet, baserat pa svenska forhallanden.

Efter avslutad kurs forvintas den studerande kunna

o forklara tjanstelogiken 1 idrottsbranschen

e pa en fordjupad niva forklara och relatera till upplevelsen som idrotten skapar och
hur den paverkar centrala intressenter, s& som tex. sponsorer och publik.

e pa vetenskaplig grund identifiera, planera och presentera ett
marknadsforingsprojekt inom idrott och hilsa, baserat pa upplevelseomradet

Innehéll

Kursen behandlar foljande omraden:

e Service management som grund for att utveckla och underhalla en héllbar och



langsiktig idrottsprodukt.

e Idrotten som tjdnst och dess karaktéirsdrag

e Idrott som en upplevelse och hur intressenterna involveras samt kan paverka
upplevelsen.

e Sponsring och dess betydelse for intressenterna.

e Identifiering, planering och rapportering av ett marknadsforingsprojekt inom
idrottens omrade.

Undervisningsformer

Undervisningen utgdrs av foreldsningar, litteraturstudier, och handledning/seminarier.
kursen ingar 4ven moment dir studenterna ska utreda ett faktiskt
marknadsforingsproblem hos en svensk idrottsorganisation/ett svenskt foretag.

Examinationsformer

Kursen beddms med betygen Underkind, Godkénd eller Vil godkénd.

Den studerandes kunskaper redovisas genom skriftliga och muntliga
examinationsuppgifter samt genom aktivt deltagande i seminarier. Detaljerade former
for respektive examinationsuppgift finns i sérskilda studieanvisningar.

Oavsett examinationsform &r det den enskilde studentens prestationer som bedoms och
betygsitts.

Kursvirdering

Efter avslutad kurs genomfors en kursvirdering som sammanstélls skriftligt och
aterkopplas till studenterna. Sammanstillningen redovisas for aktuella institutionsorgan
och for berort programrdd, samt arkiveras av kursansvarig institution.

Ovrigt

Eventuella merkostnader i samband med uppgifter eller dylikt bekostas av den enskilde
studenten.
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