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Forkunskaper

For tilltrade kravs att den studerande har genomgétt de tre forsta terminerna inom
programmet for Coaching och Sport Management. Huvuddelen av podngen ska vara
godkinda, déribland Marknadsforing inom Idrotts- och hélsoorganisationer I, 7,5 hp

Forvantade studieresultat
Kursens syfte dr att formedla en fordjupad forstéelse och kunskap om marknadsforing
och hur dessa kunskaper kan tillimpas pé idrotts- och hdlsoomradet.

Efter avslutad kurs forvéntas studenten kunna

¢ visa kunskap om hur affirsprocesser skapas, skots och fornyas inom sport
promotion och sales management samt de grundldggande begreppen inom
omradet.

e visa kunskap om hur olika teoretiska perspektiv kan anvindas for att identifiera,
analysera och bearbeta olika problem inom affarsprocesser inom idrotts- och
hélsoorganisationer

e visa kunskap om hur man vetenskapligt, genom litteraturstudier och empiriska
studier, kan studera, beskriva och forsta olika projekt och kontexter inom omradet
sport promotion och sales management.



Innehall

Kursen behandlar f6ljande omréden:

e sport promotion och sales management: teoretiska grunder och tillimpning i
praktiken

planering och genomforande av marknadsforingskampanjer

sports sponsoring and promotion

litteraturanalys och databassokning

identifiering, planering, genomforande och rapportering av ett
marknadsforingsprojekt pa idrottens omréade

Undervisningsformer

Undervisningen utgors av foreldsningar, litteraturstudier och seminarier. I kursen ingar
aven kritisk granskning av autentiska projekt, vilken genomfors i grupp. Undervisningen
ar obligatorisk savida inget annat 6verenskommes med examinator.

Examinationsformer

Kursen bedoms med betygen Underkénd, Godkénd eller Vil godkénd.

Den studerandes kunskaper redovisas genom skriftliga och muntliga
examinationsuppgifter samt genom aktivt deltagande i seminarier. Detaljerade former
for respektive examinationsuppgift finns i sirskilda studieanvisningar.

Oavsett examinationsform &r det den enskilde studentens prestationer som bedoms och
betygsitts.

Kursvirdering

Kursvirdering genomfors kontinuerligt muntligt och/eller skriftligt under kursens gang.
Efter avslutad kurs genomfors en skriftlig kursvirdering. Kursvéirderingen sammanstélls
och arkiveras pé institutionen. Resultatet aterkopplas till de studenter som gétt kursen
samt presenteras tillsammans med eventuellt vidtagna atgirder for studenterna nésta
gang kursen ges.

Ovrigt

Eventuella merkostnader i samband med uppgifter eller dylikt bekostas av den enskilde
studenten.

Kurslitteratur och 6vriga laromedel

Obligatorisk litteratur

Irwin, Richard L, Sutton, William A. & McCarthy, Laurence M. Sport promotion and
sales management Champaign, IL: Human Kinetics, 2007.600 sidor

Gronroos, Christian. Service Management och Marknadsforing Liber, 2002. 436 sidor



