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Firkunskaper
Grundliggande behirighet.

Mal

Kursens syfie &r att l3gza en grund for forstielse och kunskap om marknadsféring och
hur dessa kunskaper kan tillimpas pa idrotts- och hilsoomradet

Efter avshitad kurs ska den studerande kunna

« redogdra for virde, erbjudandet, affirer och marknader, utifran ett idrotts-
‘halsoperspektiv

tillimpa elementen i en marknadsplan

definiera erbjudandet som en marknadsforingsmix

forklara hur lnmden & grunden for affirer

definiera behov samt utbvtet av virde och pris



Innehall

Kursen innehaller féljande moment:

Definition av virde

Konsumtion av varde och tillfredsstallelse

Konsumentbeteende

Vad konsumenten konsumerar: erbjudandet, tjanster och upplevelser
Foretaget som aktdr pd marknaden

Foretagande som erbjudande av virden

Prssitining: forsta och fanga kundvirde

Relationer som en konsekvens av uthytet av virden

Masskommunikation, segmentering och personalisering

Firetagandet som skapande av farvantningar pa sina erbjudanden: varumarkning
och kommunikation

» Skapandet av varden, i foretaget, med andra foretag och med konsumenterna

Undervisningsformer
Undervisningen utgdrs av forelasningar, litteraturstudier och seminarier.

Examination

Kursen bedéms med betvgen Underkiind, Godkind eller VEl godlcind.

Den studerandes kunskaper redovisas genom skrifilica och muntliga
examinationsuppgifter samt genom aktivt deltagande i seminarier. Detaljerade former
for respektive examiationsuppgift finns 1 s3rskilda studieanvisningar. Nirmare
specifikation av examinationsformerna sker i en studichandledning. Oavsett
examinationsform &r det den enskilde studentens prestationer som bedéms och
betygsitts. Fir betvget godkind ska de farvintade studieresultaten vara uppnadda.
Kraven fir respektive betygsniva framgir av sarskilda studieanvisningar.

Kursvirdering

Efter avshitad kurs genomfirs en kursvirdering som sammanstills skriftlist och
aterkopplas till de studenter som gatt kursen samt presenteras tillsammans med
eventuellt vidtagna atgirder for studenterna nista ging kursen ges. Sammanstillningen
redovisas fior aktuella institutionsorgan och for berdrt programrad. samt arkiveras av
kursansvarig instinution.

Ovrigt
Eventuella merkostnader i samband med uppgifter eller dvlikt bekostas av den enskilde
studenten.

Kurslitteratur och dvriga ldromedel

Obligatorisk litteratur

Kotler, Philip, Armstrong, Gary, Parment, Anders. Marknadsfiring — Teori, strategi
och praktik. Pearson. senaste upplagan. 442 s

Vetenskapliga artiklar, 300 s.



