“‘f"' Linneuniversitetet
Kalmar Vixgo

Kursplan

Fakultetsndmnden f6r hilsa, socialt arbete och beteendevetenskap
Institutionen fér pedagogik, psykologi och idrottsvetenskap

11V307 Marknadsforing inom idrotts- och hélsoorganisationer I, 7.5
hégskolepoing

Marketing in Sport and Health Organizations I, 7.5 credits

Huvudomrade
Idrottsvetenskap

Amnesgrupp
Idrottidrottsvetenskap
Niva

Grundniva
Firdjupning

GIN

Faststillande
Faststilld av Organisationskommittén 2009-12-14

Kursplanen giller fran och med héstterminen 2010

Fiorkunskaper
Grnundliggande beharighet.

Forvintade studieresultat

Kursens syfie &r att ligga en grund for forstielse och kumskap om marknadsforing och
hur dessa kumskaper kan tillimpas pa idrotts- och hilsoomradet.

Efter avshitad kurs férvantas studenten

+ ha kunskap om marknadsforingens historik, grundliggande begrepp, modeller och
kunna relatera dessa till idrottsliga sammanhang

» ha lamskap som méjliggir analvser, planering och genomfirande samt
utvardering av marknadsforingens funktion och aktiviteter inom organisationer
med idrottshg inriktning

» ha kunskap om vad begrepp sasom tjanstemarknadsforing, integrerad
marknadskommunikation, varumirkesutveckling, event marketing, sponsning och
marknadsplanering betvder i idrottshiza sammanhang



Innehall

Kursen innehaller féljande moment:

en marknadsforingens sammanhang och betvdelse for foretagets affirsstrateg
marknadsfaringens betydelse for olika typer av idrottsorganisationer

kundens kipbeteende pa skilda marknader

kund- och marknadsanalys

faretagets val av konlwrrensmedel och marknadsforingsstrategier

olika idrottsorganisationers marknadsforingsstrategier
transaktionsmarknadsforing kontra relationsmarknadsforing

Undervisningsformer

Undervisningen utgirs av fireldsningar, litteraturstudier och seminarier. I kursen ingar
dven kritisk granskning av autentiska projekt, vilken genomférs 1 grupp. Undervisningen
ar obligatorisk sdvida inget annat dverenskommes med examinator.

Examinationsformer

Kursen bedéms med betyvzen Underkind, Godkand eller Vil godkénd.

Den studerandes kunskaper redovisas genom skriftliga och muntliga
examinationsuppeifter samt genom aktivt deltagande 1 seminarier. Detaljerade former
for respektive examinationsuppeift finns i sirskilda sdieanvisningar. Narmare
specifikation av examinationsformerna sker i en studichandledning. Oavsett
examinationsform &r det den enskilde studentens prestationer som beddms och
betygsitts. For betyget godkind ska de forvantade studieresultaten vara uppnadda.
Kraven for respektive betygsniva framgir av sarskilda studieanvisningar.

Kursvirdering

Kursvardering genomfors kontinuerligt muntligt och/eller skriftlist under kursens gang.
Efter avshitad kurs genomfars en skrifthg kursvardering. Kursvirderingen sammanstills
och arkiveras pd mstitutionen. Resultatet dterkopplas till de studenter som gatt kursen
samt presenteras tillsammans med eventuellt vidtagna atgirder for studenterna nista
gang kursen ges.

Owvrigt

Student vid Linnéuniversitetet har ritt att {3 sitt betyg for kurs dversatt enligt ECTS-
skalan. En begiran om dversittning skall helst ske 1 samband med kursstart, dock senast
mnan betyg sitts for kursen. Oversitining av betyg sker 1 Ladok.

Eventuella merkostnader i samband med uppgifter eller dylikt bekostas av den enskilde
studenten.

Kurslitteratur och dvriga liromedel

Obligatorisk litteratur

Armstrong, Gary & Kotler, Philip Marketing — an introduction 8 ed
Upper Saddle River, N_J.: Pearson Prentice Hall (2007) 520 sidor



