Linneuniversitetet

Kalmar Vixj6

Kursplan

Fakultetsndmnden for naturvetenskap och teknik
Institutionen for datavetenskap, fysik och matematik

11L040 Aftarsutveckling, marknad och strategi, 7,5 hogskolepoédng
Business Development, Market and Strategy, 7.5 credits

Huvudomrade
Foretagsekonomi

Amnesgrupp

Informatik/Data- och systemvetenskap
Niva

Grundniva

Fordjupning

GIF

Faststillande
Faststélld av Organisationskommittén 2009-12-15
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Forkunskaper
Minst en termins studier i informatik (motsvarande 30 hp), inklusive kurs i
informationslogistik, 11L007, eller motsvarande.

Forvintade studieresultat
Efter genomgangen kurs ska studenten:

e fOrstd hur affarsprocesser skapas, genomfors och fornyas

o foOrstd grundldggande begrepp relaterade till foretags afférsprocesser

e fOrstd vetenskapliga undersokningsmetoder med sérskilt fokus pa datainsamling,
analys och tolkning

e kunna genomfora informationssokning i vetenskapliga databaser

¢ kunna undersdka och presentera afférsutvecklingsprojekt

e kunna identifiera och utveckla teoretiska begrepp inom omradet marknadsforing
och strategi

¢ kunna anvénda teori for att undersoka, beskriva och forsta empiriska
sammanhang

e fOrsté teoretiska begrepp och definitioner och hur teori kan anvéndas for att
identifiera, analysera och l19sa problem i foretags affarsprocesser.

Innehéll

Under kursen ska studenten genomfora:

o litteratursokningar i vetenskapliga databaser relaterade till begrepp i



kurslitteraturen

e analyser pa kurslitteraturen

e skriftlig tentamen

e identifiera, planera, undersoka och rapportera om ett affarsutvecklingsprojekt pa
sitt partnerforetag.

Undervisningsformer
Kursen bestar av foreldsningar, seminarier kring kurslitteratur, artiklar och féltstudier,
workshops och seminarier relaterade till studenternas partnerforetag.

Examinationsformer

Kursen bedoms med betygen Underkidnd, Godkénd eller Vil godkénd.

Pé begéran kan den studerande f3 sitt betyg 6versatt enligt ECTS-skalan. En sddan
begéran skall ha inkommit till examinator

fore betygssattningen.

Bedomning av de studerandes prestationer sker genom skriftliga rapporter och/eller
muntliga prov och/eller redovisning av obligatoriska uppgifter och olika former av
tillimpningar. Den huvudsakliga formen for examination bestdms vid kursstart.

For studerande som inte blivit godkédnd vid ordinarie provtillfalle anordnas fornyad
provning i nédra anslutning till ordinarie prov.

Kursvirdering

I samband med kursavslutningen genomfors en skriftlig kursvérdering enligt
universitetets riktlinjer. Kursvirderingen arkiveras pa institutionen.

Ovrigt

Efter avslutad utbildning erhaller den studerande ett examensbevis efter ansdkan hos
Studentcentrums examensenhet.

Efter avslutad kurs kan den studerande 1 forsta hand sjdlv ta ut studieintyg via
studentportalen. I andra hand kan den studerande erhalla ett kursintyg efter begéran hos
institutionssekreteraren.

Kurslitteratur och 6vriga laromedel

Obligatorisk litteratur
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Studentlitteratur. 345 s. ISBN: 978-91-44-02777-7.



