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Kursplan

Ekonomihégskolan

Institutionen fér organisation och entreprendrskap

11K 441 Digital marknadsforing i praktiken, 7.5 hogskolepoing
Applied Digital marketing, 7.5 credits

Huvudomride
Informarlk

Amnesgrupp

Informatik/Data- och systemvetenskap
Niva

Grundniva

Firdjupning
G1F

Faststillande
Faststilld av Ekonomihdgskolan 2014-11-27
Kursplanen galler fran och med varterminen 2015

Fiorkunskaper
Firetagsekonomi I 30 hp samt E- marketing, 7.5 hp, arbetsprov.

Mal

Efter genomgangen kurs farvintas studenten kunna:

« redogira fir kampanjplanering med fokus pa stkmotormarknadsféring

» praktiskt genomfora en planerad *PPC-kampam

» redogira for analvs och optimering av kampanjaktiviteter med fokus pa
sikmotormarknadsforing

» praktiskt genomfira analvs och optimering av olika PPC-kampanjaktiviteter

*PPC=Pay per click

Innehall
Kursen innehaller:

upprittande och hantering av PPC-konto
utveckla en kampanjstruktur

kampanj och ad group hantering
identifiering av nyckelord

budget och budgivning

analys och optimering av kamparnyj
annonsformat och kvalitet

Undervisningsformer
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och gruppuppeifter. Deltagande och forheredelser mfﬂr alla mdmﬁsrmlgsmmnent g
obligatoriskt.

Obligatoriska moment framgar av schemat.

Examinationsformer

Kursen bedéms med betygen Underkind eller Godkind.

Examinationen sker genom firdigstillande och mlimnande av praktiskt projekt,
forfattande av tillhérande rapporter samt munthg presentation av genomfort praktiskt
projekt. Eft aktivt deltagande under seminarier och Gvrig undervisning, samt resultatet av
skriftiga rapporter utgdr tillsammans med pralktiskt projele grunden for det enskilda
betyget.

For kursen som helhet ges nagot av betygen: godkind, underkind samt C-F enhgt ECTS
betygsskala.

Fir betvget godkiind ska malen vara uppnadda; betvget avegirs av hur vl studenten har
uppfyvllt milen. For sammanvigning av betvg till kursbhetyg hiinvisas till dokumentet
“Principer fir betvesrapportering dor: ELNU 2011/1607.

For studerande, som ej blivit godkanda vid ordinarie tentamenstillfalle, erbjuds méjlighet
till omtentamen i regel 5-8 veckor efter ordinarie proviillfille. Vid skriftliz tentamen ges
totalt minst fem tillfillen per dellurs att tentera for den kursplan till vilken studenten
antagits. Vanligtvis ges 3 tillfillen per ldsar.

Studenter som fatt underként pa rapporter kan komplettera efter examinators
anvisningar.

Kursvirdering

En skriftlig kursvirdering genomfiars och sammanstills 1 en rapport, vilken arkiveras vid
fakulteten. Resultatet och eventuellt vidtagna atgirder kommuniceras av kursansvarig
och presenteras fior studenterna vid nésta kurstillfille eller pa annat sitt som
kursansvarig finner lampligt. Andra tvper av kursvirderingar, exempelvis lépande under
kursens gang eller samtal med studenterna forekommer och uppmuntras i syfte att
sakerstilla kontinuerlig kovalitetsutveckling.

Kurslitteratur och dvriga liromedel

Obligatorisk litteratur

Chaffey, D. & Ellis Chadwick F. Digital Marketing — Strategy Implementation and
Practice. Pearson Education Ltd. Senaste upplagan, 728 s.

Geddes, B. Advanced Google AdWords. Sybex, senaste upplagan, 696 s.
Referenslitteratur

Fishkin. R & Hegenhaven T. (2013) mbound Marketing and SEQ: Insights from
the Moz Blog. John Wiley & Sons, 362 s.

Ovriga liromedel
Dhgitalt kursmaterial



