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Senast reviderad 2022-02-28 av Ekonomihogskolan. Andring av omrédesbehorighet,
revidering av provuppséttning och litteratur samt uppdatering av standardtexter.
Kursplanen gdller fran och med hostterminen 2022

Forkunskaper
Grundlaggande behdrighet + Engelska 6.

Mal

Efter avdutad kurs forvantas studenten kunna:

« beskriva och reflektera 6ver de ekonomiska och sociala forandringarnai
afrikanska léander under de senaste decennierna

« forstd mangfald, ekonomisk utveckling och ekonomisk potential i utvalda
afrikanska lander

« utvardera hur utlandska och afrikanska multinationella foretag, sma och
medel stora foretag samt sociala foretagare kommer in i och blir framgangsrika
inom dessa afrikanska marknader

» analyserastrategier for att utveckla féretag, socialt entreprentrskap och
framgang som betonar Afrikas unika sammanhang

 utveckla, utvérdera och presenteraen plan for att gbra afférer i Afrika



Innehall

Kursen innehaller:

Afrika som marknadsomrade

tillvéxt av afrikanskt foretagande och afrikanska féretag

affarsmagjligheter for utlandska foretag i Afrika

Afrikansk affarskultur

planering och hantering av intréade och framgang pa afrikanska marknader
foretag och socialt entreprentrskap i Afrika

Undervisningsformer

Undervisningen sker pa distans med hjdp av en webbstudieplats och bestar av
salvstudier efter kursansvarigs instruktion. Undervisningen bestér av forel dsningar,
individuella och gruppévningar. Student-Centered Learning (SCL) -metoden kommer
att anvandas i dennakurs. Kursen forutsétter tillgang till dator och internet. Inga
obligatoriska sammankomster pa campus ingar.

Examination
Kursen beddms med betygen A, B, C, D, E, Fx eller F.

Kursen examineras genom tvaindividullainlamningsuppgifter (&5 hp och 2,5 hp).

Betyget A utgor det hogsta betygssteget, resterande betyg foljer i fallande ordning dér
betyget E utgér det |gsta betygssteget for att vara godkénd. Betyget F innebar att
studentens prestationer bedémts som underkanda. Betygskriterier for A-F-skalan
kommuniceras skriftligt till studenten senast i samband med kursstart, liksom hur
sammanvagning och viktning av betyg pa enskilda examinerande moment till slutligt
kursbetyg sker. Grunden for betyg avgors av studentens maluppfyllelse.

Fornyad examination gesi enlighet med Lokalaregler for kurs och examination pa
grundniva och avancerad nivavid Linnéuniversitetet. Examinator kan undantagsvis
bestamma att en student som ligger nara gransen for godkant betyg far utfora
kompletterande uppgifter for att nd upp till betyget godkand.

Om universitetet beslutat att en student har rétt till sarskilt pedagogiskt stod pa grund av
funktionsnedséttning, har examinator rétt att ge ett anpassat prov eller att studenten
genomfor provet pa ett alternativt sétt.

Kursvardering

Under kursens genomforande eller i ndraanslutning till kursen genomférs
kursvérdering. Resultat och analys av genomfoérd kursvérdering ska skyndsamt
aterkopplastill de studenter som genomfort kursen. Studenter som deltar vid nésta
kurstillfalle erhdler aerkoppling vid kursstart. Kursvéardering genomfors anonymt.

Ovrigt
| defall undervisningsspraket i kursen & engelska kommer &ven examinationer ges pa
engelska.

Kurdlitteratur och dvrigaléromedel

Obligatorisk litteratur

Akinyoade, A., Dietz, T. & Uche, C. (2017). Entrepreneurship in Africa. Boston: Brill.
Series: African dynamic. (Finns som Open Access pa:
https://brill.com/view/title/33333). 409 sidor.



Gekonge, C. O. (2014). Emerging Business Opportunitiesin Africa: Market Entry,
Competitive Strategy, and the Promotion of Foreign Direct Investments. Doing
Businessin Africalnc. USA. 391 sidor.

Ovriga laromeldel
Vetenskapliga artiklar och rapporter Cirka 400 sidor.

Referendlitteratur

Owusu R. A., Hinson R., Adeola O., Oguji N. (2021). Business-to-Business Marketing.
How to Understand and Succeed in Business Marketing in an Emerging Africa.
Routledge. Taylor and Francis Press. 456 sidor.



