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Kursplanen géller fran och med varterminen 2023

Forkunskaper
Minst 15 hp slutforda kurser frén foretagsekonomi, GIN, eller motsvarande. Engelska
B/Engelska 6, eller motsvarande.

Mal

Efter avslutad kurs forvantas studenten kunna:

* beskriva och forklara vad som k&nnetecknar professionella marknader

« forklara och analyserarelationer mellan foretag och andra organisationer ur ett
nétverksperspektiv

 resonerakritiskt kring begreppen kostnader, varde och prisséttning, samt dess
ekonomiska konsekvenser for afférsrel ationernas olika intressenter

 kommunicera praktisk och teoretisk forstaelse om nétverk och affarsrelationer i
relation till teknologi

« tillampa modeller och teorier géllande affarsrelationer pa praktikfall, samt
resonera kring samhélleliga och etiska aspekter

Innehall

Kursen innehdller:



 professionella marknader och hur féretag och organisationer relaterar till
varandra

 afférsrelationer med kunder, leverantorer och mellanhander

« ekonomiska aspekter pa affarsrel ationer

« teknologi pa professionella marknader

« nétverkssynséttet och olika aspekter av natverkande

Undervisningsformer

Undervisningen sker pa distans med hjép av en webbstudieplats och bestar av
sidvstudier efter kursansvarigs instruktion. Undervisningen bestar av forelasningar.
Kursen forutsatter tillgang till dator och internet. Inga obligatoriska sammankomster pa
campus ingdr.

Examination
Kursen beddms med betygen A, B, C, D, E, Fx eller F.

Kursen examineras genom tvaindividuella skriftliga rapporter och en skriftlig
tentamen.

Betyget A utgor det hogsta betygssteget, resterande betyg foljer i fallande ordning dér
betyget E utgor det |agsta betygssteget for att vara godkénd. Betyget F innebar att
studentens prestationer bedémts som underkanda. Betygskriterier for A-F-skalan
kommuniceras skriftligt till studenten senast i samband med kursstart, liksom hur
sammanvagning och viktning av betyg pa enskilda examinerande moment till slutligt
kursbetyg sker. Grunden for betyg avgors av studentens maluppfyllelse.

Fornyad examination gesi enlighet med Lokalaregler for kurs och examination pa
grundniva och avancerad nivavid Linnéuniversitetet. Examinator kan undantagsvis
bestdmma att en student som ligger nara gransen for godkant betyg far utfora
kompletterande uppgifter for att na upp till betyget godkand.

Om universitetet beslutat att en student har ratt till sarskilt pedagogiskt stod pa grund av
funktionsnedsattning, har examinator rétt att ge ett anpassat prov eller att studenten
genomfor provet pa ett alternativt sétt.

Kursvardering

Under kursens genomforande eller i nara anslutning till kursen genomfors
kursvérdering. Resultat och analys av genomférd kursvérdering ska skyndsamt
aterkopplastill de studenter som genomfort kursen. Studenter som deltar vid nésta
kurstillfale erhaller aerkoppling vid kursstart. Kursvardering genomfors anonymt.

Overlappning

Kursen kan inteingdi examen med annan kurs, varsinnehdll helt eller delvis
overensstammer med innehdllet: 1FE706:1, 1FE690, 1FE693 och 1FE928 med 7,5 hp
vardera.

Ovrigt

| defall undervisningsspraket i kursen & engelska kommer &ven examinationer ges pa
engelska.

Kurdlitteratur och dvrigaléromedel

Obligatorisk litteratur

Kindstrom, D., Kowalkowski, C. & Parment, A. Business marketing: managing value
creation. Lund: Studentlitteratur. Senaste upplaga. Cirka 250 sidor.



Vetenskapliga artiklar. Cirka 100 sidor.

Ytterligare litteratur valjsi samrad med examinator. Cirka 200 sidor.



