Linneuniversitetet

Kalmar Vixj6

Kursplan

Ekonomihdgskolan
Institutionen for marknadsforing

1FE928 Business Relations, 7,5 hogskolepoing
Business Relations, 7.5 credits

Huvudomrade
Foretagsekonomi

Amnesgrupp
Foretagsekonomi

Niva
Grundniva

Fordjupning
GIF

Faststillande
Faststélld av Ekonomihogskolan 2013-10-15
Kursplanen géller frén och med varterminen 2014

Forkunskaper

Dnr: UGA 2013/1945-3.1.2

Foretagsekonomi 1-30 hp, eller minst 15 hp organisation och marknadsforing eller

motsvarande.

Mal

Efter genomgangen kurs forvéntas studenten kunna:

e Dbeskriva och forklara vad som kdnnetecknar professionella marknader
o forklara och analysera relationer mellan foretag och andra organisationer ur ett

nétverksperspektiv

o resonera kritiskt kring begreppen kostnader, virde och prisséttning, samt dess
ekonomiska konsekvenser for affarsrelationernas olika intressenter
e kommunicera praktisk och teoretisk forstaelse om néatverk och affarsrelationer i

relation till teknologi

e tillimpa modeller och teorier gillande affarsrelationer pa praktikfall, samt

resonera kring samhélleliga och etiska aspekter

Innehall

Kursen behandlar professionella marknader, dvs marknader dér kop och forséljning dger
rum mellan foretag och organisationer, s.k. ’business-to-business" eller B2B. Kursen

innehéller foljande moment:

e professionella marknader och hur foretag och organisationer relaterar till

varandra

e affarsrelationer med kunder, leverantdrer och mellanhdnder

e ckonomiska aspekter pa affarsrelationer



e teknologi pa professionella marknader
¢ nitverkssynsittet och olika aspekter av ndtverkande

Undervisningsformer

Undervisningen sker pa distans med hjdlp av en webbstudieplats och bestar av
sjalvstudier efter kursansvarigs instruktion. Kursen forutsitter tillgang till dator och
Internet. Inga obligatoriska tréffar ingar.

Examinationsformer

Kursen bedoms med betygen Underkénd, Godkénd eller Vil godkéand.

Bedomning av studentens prestationer sker genom inldimning av individuella skriftliga
rapporter och tentamen.

For kursen som helhet ges négot av betygen: vil godkénd, godkind, underkénd samt A-
F enligt ECTS betygsskala.

For betyget godkédnd ska malen vara uppnadda; betyget avgdrs av hur vil studenten har
upptyllt mélen. Fér ssmmanvégning av betyg till kursbetyg héanvisas till dokumentet
”Principer for betygsrapportering dnr ELNU 2011/160”.

For studerande, som ¢j blivit godkénda vid ordinarie examinationstillfille, erbjuds
mdjlighet till omexamination i regel 5-8 veckor efter ordinarie tillfélle. Vid skriftlig
tentamen ges totalt minst fem tillfallen per delkurs att tentera for den kursplan till vilken
studenten antagits. Vanligtvis ges 3 tillfdllen per 14sér. Studenter som fatt underként pa
rapporter kan komplettera efter examinators anvisningar for att uppné godként resultat.

Kursviérdering

En skriftlig kursvérdering genomfors och sammanstills i en rapport, vilken arkiveras vid
fakulteten. Resultatet och eventuellt vidtagna atgirder kommuniceras av kursansvarig
och presenteras for studenterna vid nésta kurstillfdlle eller pa annat sitt som
kursansvarig finner 1dmpligt. Andra typer av kursvirderingar, exempelvis lopande under
kursens géng eller samtal med studenterna forekommer och uppmuntras i syfte att
sdkerstilla kontinuerlig kvalitetsutveckling.

Overlappning
Kursen kan inte ingé i examen med annan kurs, vars innehall helt eller delvis

overensstimmer med innehallet i denna kurs: Kursen dverlappar 1FE705, 7,5 hp,
Business Relations. Samt 1FE690, 7,5 hp.

Kurslitteratur och 6vriga laromedel

Obligatorisk litteratur

Ford, D., Gadde, L-E., Hakansson, H. & Snehota, 1. (2011). Managing Business
Relationships. Chichester: John Wiley & Sons Ltd. 238 s.

Vetenskapliga artiklar ca. 100 s.

Ytterligare litteratur véljs i samrad med examinator ca. 200 s.



