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 redogdra fér grundldggande begrepp och modeller inom storytelling
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Innehall

Kursen tar sin utgangspunkt i management, organisation och
marknadskommunikation/-féring i en organisation. Utifran denna utgangspunkt ger
kursen en 6versikt av storytelling och etablerar ett generellt synsétt pa omradet.
Presentation av grundléggande modeller for planering och skapande av story. Praktiska
presentationer av skapade storys. Verktyg for storytelling som t ex ordbehandlings-,
bild- och presentationsprogram.

Undervisningsformer

Undervisningen sker pa distans med hjédp av en webbstudieplats och bestar av
salvstudier efter kursansvarigs instruktion. Undervisningen bestér av inspelade
forelasningar. Kursen forutsétter tillgang till dator och internet. Inga obligatoriska
sammankomster pa campus ingar.

Examination
Kursen beddms med betygen A, B, C, D, E eller F.

Kursen examineras genom enskilda tester, rapporter och praktiska uppgifter.

Betyget A utgor det hogsta betygssteget, resterande betyg foljer i fallande ordning dér
betyget E utgér det |agsta betygssteget for att vara godkénd. Betyget F innebar att
studentens prestationer bedémts som underkanda. Betygskriterier for A-F-skalan
kommuniceras skriftligt till studenten senast i samband med kursstart, liksom hur
sammanvagning och viktning av betyg pa enskilda examinerande moment till slutligt
kursbetyg sker. Grunden for betyg avgors av studentens maluppfyllelse.

Fornyad examination gesi enlighet med Lokalaregler for kurs och examination pa
grundniva och avancerad nivavid Linnéuniversitetet. Examinator kan undantagsvis
bestdmma att en student som ligger nara gransen for godkant betyg far utfora
kompletterande uppgifter for att nd upp till betyget godkand.

Om universitetet beslutat att en student har ratt till sarskilt pedagogiskt stod pa grund av
funktionsnedséttning, har examinator rétt att ge ett anpassat prov eller att studenten
genomfor provet pa ett alternativt sétt.

Kursvardering

Under kursens genomfdrande eller i néra anslutning till kursen genomfors
kursvérdering. Resultat och analys av genomférd kursvardering ska skyndsamt
aterkopplastill de studenter som genomfort kursen. Studenter som deltar vid nasta
kurstillfale erhaller &erkoppling vid kursstart. Kursvardering genomfors anonymt.

Overlappning
Kursen kan inteingdi examen med annan kurs, varsinnehdll helt eller delvis

dverensstammer med innehdllet i foljande kurs/kurser:
1FEA35 med 7,5 hp.

Ovrigt
| defall undervisningsspraket i kursen & engelska kommer &ven examinationer ges pa

engelska.

Kurdlitteratur och 6vriga laromedel



Obligatorisk litteratur
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Edition). Springer. Finns som e-bok pa biblioteket. Senaste upplaga. Cirka 100 sidor.

Mihaes, L. C., Andreescu, R., & Dimitriu, A. Handbook of research on contemporary
storytelling methods across new media and disciplines. Information Science Reference.
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Reissner, S, & Pagan, V. Sorytelling in Management Practice: Dynamics and
Implications. Taylor & Francis Group. Finns som e-bok pa biblioteket. Senaste upplaga.
Cirka 170 sidor.

Vetenskapliga artiklar. Cirka 100 sidor.
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