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Kursplanen giller frdn och med véarterminen 2010

Forkunskaper
Foretagsekonomi 30 hp, eller minst 15 hp organisation och marknadsforing

Forvantade studieresultat
DELKURS 1 Business Relations, 7,5 hp

Efter fullfoljd kurs skall studenten kunna:

e beskriva och forklara vad som kadnnetecknar professionella marknader och hur
foretag relaterar till varandra med ett nédtverksperspektiv

e beskriva och forklara inkdpsfunktionens roll vid professionella affarsrelationer

e analysera en verklig affarssituation genom att tillimpa teorier om nétverk och
affarsrelationer

e kommunicera praktisk och teoretisk forstaelse om néitverk och affarsrelationer
med ett strategiskt perspektiv

DELKURS 2 Integrated Marketing Communication and Brand Management, 7,5 hp
Efter fullfoljd kurs skall studenten kunna:

e beskriva och diskutera grundlaggande begrepp inom marknadskommunikation och
varumarken



e analysera en organisations kommunikation med ett integrerat
marknadskommunikationsperspektiv

e identifiera och forklara varumérkets betydelse i en organisation

o tillimpa relevanta teorier pa verkliga praktikfall

Innehall
DELKURS 1 Business Relations, 7,5 hp

e Nitverksperspektiv

¢ Hantera relationer med professionella kunder, leverantdrer och andra
affarspartners

e Utformning och genomforande av ett erbjudande

e Teknologi och utveckling pa professionella marknader

e Strategi pa professionella marknader

DELKURS 2 Integrated Marketing Communication and Brand Management, 7,5 hp
Kursen behandlar foljande huvudsakliga omraden bade teoretiskt och praktiskt:
Marknadskommunikationsteori

Management och koordinering av en organisations kommunikationsinsatser

Brand management
Integrerad marknadskommunikation

Undervisningsformer

Kursen bestar av foreldsningar, gést foreldsningar, seminarier, praktikfall och
gruppuppgifter. Gastforeldsningar och seminarier &r obligatoriska. Aktivt deltagande
krévs vid seminarier dér uppgifter behandlas och presenteras. Deltagande i uppgifter
och seminarier dr obligatoriskt, liksom forberedelse for dessa.

Kursen ges pa engelska.

Examinationsformer

Kursen bedoms med betygen Underkénd, Godkénd eller Vil godkénd.

For kursen som helhet ges ndgot av betygen: vil godkind, godkénd, underkénd samt A-
F enligt ECTS betygsskala. Grunden for betyg avgors av hur vl studenten har uppfyllt
de forvintade studieresultaten.

For studerande, som ¢j blivit godkénda vid ordinarie tentamenstillfélle, erbjuds mojlighet
till omtentamen i regel 5-8 veckor efter ordinarie provtillfille. Vid skriftlig tentamen ges
totalt minst fem tillfdllen per delkurs att tentera for den kursplan till vilken studenten
antagits. Vanligtvis ges 3 tillfidllen per lédsar.

DELKURS 1 Business Relations, 7,5 hp

o Skriftlig individuell examen 4,5 hp

e Skriftliga rapporter och muntliga presentationer individuellt och i grupp
motsvarande 3 hp

e Aktivt deltagande i seminarier

DELKURS 2 Integrated Marketing Communication and Brand Management, 7,5 hp
Undervisningen bestér av ovan nimnda undervisningsformer.

e Skriftlig individuell examen 5 hp

o Skriftliga rapporter och muntliga presentationer individuellt och i grupp
motsvarande 2,5 hp

o Aktivt deltagande i seminarier



Kursvérdering

En skriftlig kursvirdering genomfors och sammanstills i en rapport, vilken arkiveras vid
institutionen. Resultatet och eventuellt vidtagna atgidrder kommuniceras med
kursansvarig och presenteras for studenterna vid nésta kurstillfdlle eller pd annat sétt
som kursansvarig finner lampligt. Andra typer av kursutvarderingar, exempelvis l0pande
under kursens gang eller samtal med studenterna forekommer och uppmuntras i syfte att
sakerstilla kontinuerlig kvalitetsutveckling.

Kurslitteratur och dvriga laromedel
Obligatorisk litteratur
DELKURS 1 Business Relations, 7,5 hp

Ford, D., Gadde, L-E., Hékansson, H. & Snehota, I. (2006). The Business Marketing
Course: Managing in Complex Networks. 2nd edition. Wiley: Chichester. 288 s. ISBN:
0470034505

Additional teaching material
Articles and other selected material

DELKURS 2 Integrated Marketing Communication and Brand Management, 7,5 hp

Fill, C. (2006). Simply Marketing Communications, Prentice Hall, Financial Times [SBN:
0273704052

Kapferer, Jean Noel (2008) New Strategic Brand Management, creating and sustaining
brand equity long term: Kogan Page Ltd, USA, utvalda delar ca 300 s, ISBN: 978-0-
7494-5085-4

Additional teaching material
Articles and other selected material



