Linnéuniversitetet Dnr: 2014/1365-3.1.2

Kalmar Viixj6

Kursplan

Ekonomihdgskolan
Institutionen for marknadsforing och turismvetenskap

1FE690 Business Relations, 7,5 hogskolepoéng
1FEG690 Business Relations, 7.5 credits

Huvudomr &de
Foretagsekonomi

Amnesgrupp
Foretagsekonomi
Niva

Grundniva
Foérdjupning
G1F

Faststallande

Faststélld 2009-06-15

Senast reviderad 2022-12-05 av Ekonomihdgskolan. Andrad institutionstillhorighet.
Kursplanen géller fran och med varterminen 2023

Forkunskaper
Foretagsekonomi 22,5 hp varav 15 hp organisation och marknadsféring eller
motsvarande.

Mal

Efter genomgangen kurs ska studenten kunna:

« problematisera och analysera begreppen B2B (industriella marknader), nétverk,
affarsrelationer, entreprendrskap och intraprentrskap

 beskriva och forklara vad som kénnetecknar professionella marknader och hur
foretag relaterar till varandra med ett nétverksperspektiv

 beskriva och reflektera dver nétverkets innebord for entreprendriella skeenden
och féretagsutveckling

» planera, genomfdra och utvérdera sina egna och andras entreprendriella
processer fran idétill handling

» analyseraen verklig affarssituation genom att tilldmpa teorier

» kommunicera praktisk och teoretisk forstaelse om nétverk, affarsrelationer och
derasroll i entreprenorskap.

Innehall



Kursen innehdller:

* entreprentrskapets vasen

* natverksperspektiv

« hanterarelationer med professionella kunder, leverantérer och andra
affarspartners

« utformning och genomfdrande av ett erbjudande

« teknologi och utveckling pa professionella marknader

Undervisningsformer

Kursen bestar av forelasningar, gastforeldsningar, seminarier, praktikfall och
gruppuppgifter. Gastféreldsningar och seminarier ar obligatoriska. Aktivt deltagande
krévs vid seminarier dar uppgifter behandlas och presenteras. Deltagande i uppgifter
och seminarier & obligatoriskt, liksom forberedel se for dessa. Obligatoriska moment
framgar av schemat.

Examination
Kursen beddms med betygen Underkdnd, Godkand eller Val godkand.

Beddmning av studentens prestationer sker genom skriftlig tentamen, rapporter,
muntliga presentationer samt ett aktivt deltagande i seminarier.

For kursen som helhet ges nagot av betygen: val godkand, godkéand, underkénd samt A-
F enligt ECTS betygsskala. For betyget godkand ska malen vara uppnadda; betyget
avgors av hur val studenten har uppfyllt maen. Fér sammanvéagning av betyg till
kursbetyg hénvisastill dokumentet " Principer for betygsrapportering dnr ELNU
2011/160". For studerande, som ¢ blivit godkanda vid ordinarie examinationstillfélle,
erbjuds majlighet till omexamination i regel 5-8 veckor efter ordinarie tilifdle. Vid
skriftlig tentamen ges totalt minst fem tillfallen per delkurs att tentera for den kursplan
till vilken studenten antagits. Vanligtvis ges 3 tillfalen per |&sar. Studenter som fétt
underkéant pa rapporter kan kompl ettera efter examinators anvisningar for att uppna
godként resultat.

Kursvardering

En skriftlig kursvérdering genomférs och sammanstéllsi en rapport, vilken arkiveras
vid fakulteten. Resultatet och eventuellt vidtagna dtgarder kommuniceras av
kursansvarig och presenteras for studenterna vid nasta kurstillfalle eller pa annat sétt
som kursansvarig finner lampligt. Andratyper av kursvarderingar, exempelvis |6pande
under kursens gang eller samtal med studenterna forekommer och uppmuntrasi syfte
att sékerstélla kontinuerlig kvalitetsutveckling.

Kurdlitteratur och dvrigaléromedel

Obligatorisk litteratur

Burn, P. Entrepreneurship & small business. Sart-up, growth & maturity. Hampshire:
Palgrave. Senaste upplagan. 516 s.

Ford, D., Gadde, L-E., Hakansson, H. & Snehota, |. Managing Business Relationships.
Chichester: Wiley. Senaste upplagan. 256 s.

Vetenskapliga artiklar, ca 100 sidor.



