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Kursplan

Ekonomihégskolan
Institutionen for marknadsforing

1FE678 Internationell forséljning i praktiken, 7.5 hégskolepoidng
International Sales in Practice, 7.5 credits

Huvudomride
Foretagsekonomi

Amnesgrupp
Foretagsekonomi
Niva

Grundniva

Firdjupning
G1F

Faststillande
Faststilld av Ekonomihdgskolan 2015-04-15
Kursplanen giller fran och med varterminen 2016

Fiorkunskaper
Firetagsekonomi I 30 hp eller minst 15 hp shitférda kurser fran foretagsekonomi I samt
IFEG80

Mil

Efter avshutad kurs ska studenten lunna:

tillimpa relevanta praktiska metoder inom internationell forsilning
analysera mternationella affarsorganisationer

genomfara forhandlingar

diskutera och reflektera dver praktikfall inom internationell forsilining
analysera mternationella forsalningsaktiviteter och verksamheter
undersdka praktisk forsdlningsverksamhet

Innehall

Kursen mnehaller:

internationell farsdlining i praktiken

internationell forsaliningstillvaxt

skapa och driva internationell affarsverksamhet med starkt saljfolus
internationell forsdlining i olika regioner i virlden

skarpa affarssituationer och praktikfall

Undervisningsformer
Undervisningen bestdr av férelasmingar, seminarier, workshops och handledming.
Obligatoriska moment framgar av schemat.



Examination
Kursen bedéms med betygen A, B, C. D.E, Fx eller F.
Kursen examineras genom en skriftlig rapport vilken presenteras vid eft shitsemninarim.

Betyget A utgor det hogsta betygssteget, resterande betyg foljer 1 fallande ordning dar
betyzet E utgdr det 15gsta betygssteget for att vara godkind. Betyget F innebir att
studentens prestationer bedomts som underkinda.

Efter varje ordinarie examinationstillfille folier minst en fornvad examination i nira
anshitning till den tidpunkt resultatet av den ordinarie examinationen meddelats. Vid
skriftlig tentamen ges totalt minst fem tillfillen att tentera fir den kursplan till vilken
studenten antagits. Vanligtvis ges tre tillfillen per 13sar. Studenter som fart underkant pa
rapporter kan komplettera efter examinators anvisningar for att uppna godkant resultat.

Betygskritenier for A-F-skalan kommuniceras skrifthgt till studenten senast i samband
med kurs-/delloursstart. liksom hur sammanvigning av betvg pa enskilda
examinationsmoment till shithgt kursbetve sker.

Kursvirdering

En skrifthg kursvirdering genomfors och sammanstills 1 en rapport, vilken arkiveras vid
fakulteten. Resultatet och eventuellt vidtagna atgirder kommuniceras av kursansvarig
och presenteras fir studenterna vid nésta kurstillfille eller pa annat sitt som
kursansvarig finner lampligt. Andra tvper av kursvirderingar, exempelvis lépande under
kursens gang eller samtal med studenterna farekommer och uppmuntras i syfte att
sakerstilla kontinuerlig kvalitetsutveckling.

Overlappning
Kursen kan inte ingd i examen med annan kurs, vars innehall helt eller delvis

dverensstimmer med innehallet Kursen dverlappar 1FEG77 Internationell forsélining i
praktiken 7.5 hp.

Kurslitteratur och 6vriga liromedel

Obligatorisk litteratur
Daniels, V8. International Sales. Disc. Senaste upplagan. Ca 105 s.

Hansen, J. Act Likte a Sales Pro. Career Press. Senaste upplagan. Ca 260 s.

Sugars, B.J. Instant Sales. McGraw Hill Professional. Senaste upplagan. Ca 180 s.
Tillkommande studiematerial och htteratur viljs 1 samrad med handledare.
Referenslitteratur

Anderson, C. Long Tail: Why the future of business is selling less of more. Hyperion

Books. Senaste upplagan. Ca 270 s.

Godin, §. 4ll Marketers are Liars: The Power of Telling Authentic Stories in a low-
trusted World. Portfolio. Senaste upplagan. Ca 220 s.

Kim W_.C. & Mauborgne, B Blue Ocean Strategy. Harvard Business School Press.
Senaste upplagan. Ca 290 s.

Scott, D.M. The new Rules of Marketing and PR: How to use news releases, blogs,
podceasting, viral marketing & online media to reach your buyers directly. John
Wiley & Sons. Senaste upplagan. Ca 290 s.



