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Kursplanen géller fran och med hostterminen 2022

Forkunskaper
Minst 15 hp slutforda kurser frén Foretagsekonomi G1N varav minst 7,5 hp
marknadsféring och Engelska 6, eller motsvarande.

Mal

Efter avdutad kurs forvantas studenten kunna:

» samarbeta for att tafram en kampanj

 beskriva och reflektera 6ver kreativ strategi, reklamforskningsmetoder,
mediestrategi och copywriting for olika medier och branscher
genomfora en heltédckande kampanjplanering

bygga upp teoretisk grund som behdvs for effektiv kampanjplanering
utveckla och testa olika annonseringsforslag

presentera en kampanjplan pa ett professionel It satt



Innehall

Kursen innehaller:

malgruppsforskning

segmentering, inriktning, positionering
kampanjplanering

medieplanering

kreativ strategi

professionell presentation av en kampanjplan

Undervisningsformer

Stommen i kursen & de studerandes "annonsbyraprojekt”. | borjan av kursen sétts
studentgrupper ihop i vilka allatypiska funktioner i en annonsbyra kommer att inga.
Alla studentgrupper kommer att arbeta med samma kund och skatafram en
annonskampanj med utgangspunkt fran forutbestdmda mal. De olika kampanjerna
kommer darefter att utvarderas av en jury bestdende av kunden, en annonsbyraanstalld
samt ansvarig lérare.

Forutom projektet som de studerande sjdva genomfor, forekommer forel asningar,
seminarier samt handledning av studentgrupperna.

Examination
Kursen beddms med betygen A, B, C, D, E, Fx eller F.

Kursen examineras genom veckovisa rapporter med en slutlig skriftlig rapport (6 hp),
inbordes utvardering av de studerande och presentation av kampanjen (1,5 hp).

Betyget A utgor det hogsta betygssteget, resterande betyg foljer i fallande ordning dar
betyget E utgor det |&gsta betygssteget for att vara godkénd. Betyget F innebar att
studentens prestationer bedémts som underkanda. Betygskriterier for A-F-skalan
kommuniceras skriftligt till studenten senast i samband med kursstart, liksom hur
sammanvagning och viktning av betyg pa enskilda examinerande moment till slutligt
kursbetyg sker. Grunden for betyg avgors av studentens maluppfyllelse.

Fornyad examination gesi enlighet med Lokalaregler for kurs och examination pa
grundniva och avancerad nivavid Linnéuniversitetet. Examinator kan undantagsvis
bestamma att en student som ligger nara gransen for godkant betyg far utfora
kompl etterande uppgifter for att na upp till betyget godkand.

Om universitetet beslutat att en student har rétt till sarskilt pedagogiskt stod pa grund av
funktionsnedséttning, har examinator rétt att ge ett anpassat prov eller att studenten
genomfOr provet pa ett alternativt sétt.

Kursvardering

Under kursens genomforande eller i ndraanslutning till kursen genomférs
kursvérdering. Resultat och analys av genomférd kursvardering ska skyndsamt
aterkopplastill de studenter som genomfort kursen. Studenter som deltar vid nasta
kurstillfalle erhdler aerkoppling vid kursstart. Kursvérdering genomfors anonymt.

Overlappning
Kursen kan inteingdi examen med annan kurs, varsinnehdll helt eller delvis
dverensstammer med innehdllet: 1FE610 med 7,5 hp.

Ovrigt



| defall undervisningsspraket i kursen & engelska kommer dven examinationer ges pa
engelska.

Kurdlitteratur och dvrigaléromedel

Obligatorisk litteratur
Percy, L. & Elliot, R. Strategic Advertising Management, Senaste upplaga. Cirka 460
sidor.

Ovriga laromedel
Artiklar, musikvideos, annonser och annat material delas ut.

Referendlitteratur
Barban, A. M., Cristal, S. M., & Eisamann, F. J. K. Essentials of media planning.
Lincolnwood, IL: NTC. Senaste upplaga. Cirka 150 sidor.

Earle, R. The Art of Cause Marketing: How to Use Advertising to Change Personal
Behavior and Public Palicy. Chicago: McGraw |ll. Senaste upplaga. Cirka 320 sidor.

Fiell, C. & Fidl, P. Graphic Design for the 21st Century: 100 of the World's Best
Graphic Designers. Taschen. Senaste upplaga. Cirka 630 sidor.

Moffitt, M. A. Campaign strategies and message design. Westpoint, CT: Praeger
Publishing. Senaste upplaga. Cirka 205 sidor.



