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Forkunskaper
Foretagsekonomi I, 30 hp eller minst 15 hp slutforda kurser fran féretagsekonomi 1.

Mal

Efter genomgangen kurs ska den studerande kunna:

e samarbeta fOr att ta fram en kampanj

beskriva och reflektera 6ver kreativ strategi, reklamforskningsmetoder,
mediestrategi och copywriting for olika medier och branscher
genomfora en heltdckande kampanjplanering

bygga upp teoretisk grund som behovs for effektiv kampanjplanering
utveckla och testa olika annonseringsforslag

presentera kampanjplanen pa ett professionellt sétt

Innehall

Kursen innehaller:

malgruppsforskning

segmentering, inriktning, positionering
kampanjplanering

medieplanering

kreativ strategi

professionell presentation av kampanjplanen

Undervisningsformer
Stommen i kursen dr de studerandes "annonsbyraprojekt". I borjan av kursen kommer



man att sétta ihop grupper i vilka alla typiska funktioner i en annonsbyra kommer att
ingd. Alla grupper kommer att arbeta med samma kund - och ska ta fram en
annonskampanj med utgangspunkt frén forutbestimda mal. De olika kampanjerna
kommer darefter att utviarderas av en jury bestdende av kunden, en annonsbyraanstalld
samt ansvarig larare.

Forutom projektet som de studerande sjédlva genomfor, forekommer foreldsningar,
seminarier samt handledning av studentgrupperna. Obligatoriska moment framgéar av
schemat.

Examination
Kursen beddms med betygen A, B, C, D, E, Fx eller F.
Beddmning av de studerandes kunskapsniva sker pa foljande sétt:

e veckovisa rapporter
e inbordes utvirdering av de studerande
e presentation av kampanjen

Betyget A utgor det hdgsta betygssteget, resterande betyg foljer i fallande ordning dér
betyget E utgor det 1agsta betygssteget for att vara godkénd. Betyget F innebar att
studentens prestationer bedomts som underkénda.

Efter varje ordinarie examinationstillfélle f6ljer minst en fornyad examination i nira
anslutning till den tidpunkt resultatet av den ordinarie examinationen meddelats. Vid
skriftlig tentamen ges totalt minst fem tillféllen att tentera for den kursplan till vilken
studenten antagits. Vanligtvis ges tre tillfdllen per 14sér. Studenter som fétt underkéant pa
rapporter kan komplettera efter examinators anvisningar for att uppnd godként resultat.

Betygskriterier for A-F-skalan kommuniceras skriftligt till studenten senast i samband
med kurs-/delkursstart, liksom hur sammanvégning av betyg pé enskilda
examinationsmoment till slutligt kursbetyg sker.

Kursvirdering

En skriftlig kursvérdering genomfors och sammanstills i en rapport, vilken arkiveras vid
fakulteten. Resultatet och eventuellt vidtagna atgarder kommuniceras av kursansvarig
och presenteras for studenterna vid nésta kurstillfdlle eller pd annat sitt som
kursansvarig finner ldmpligt. Andra typer av kursvérderingar, exempelvis 16pande under
kursens géng eller samtal med studenterna férekommer och uppmuntras i syfte att
sakerstilla kontinuerlig kvalitetsutveckling.

Overlappning
Kursen kan inte inga i examen med annan kurs, vars innehall helt eller delvis
overensstimmer med innehallet i denna kurs: Overlappande kurs 1FE610.

Kurslitteratur och 6vriga laromedel

Obligatorisk litteratur

Arens, William F., Schaefer, David H. & Weigold, M. Essentials of Contemporary
Advertising (2nd ed.). McGraw-Hill International edition. Ca 550 s. Senaste upplagan.

Kompletterande undervisningsmaterial
Articles, music-videos, advertisments and other material distributed in class.

Referenslitteratur
Barban, A. M., Cristol, S. M., & Eisamann, F. J. K. Essentials of media planning (3rd
ed.). Lincolnwood, IL: NTC. Senaste upplagan. Ca 150 sidor.

Earle, R. The Art of Cause Marketing: How to Use Advertising to Change Personal
Behavior and Public Policy. Chicago: McGraw Il1. Senaste upplagan. Ca 320 sidor.



Fiell, C. & Fiell, P. Graphic Design for the 21st Century: 100 of the World's Best
Graphic Designers (Taschen: 2002). Senaste upplagan. Ca 630 sidor.

Moffitt, M. A. Campaign strategies and message design (1st ed.). Westpoint, CT:
Praeger Publishing. Senaste upplagan. Ca 205 sidor.



