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Forkunskaper
52,5 hogskolepoéang avklarade inom fdljande kurser:

Introduktion till féretagsekonomi for marknadsfdrare, 12,5 htgskolepoang,
Grundlaggande mikroteori for marknadsférare, 10 hdgskol epodng,
Statistik for marknadsforare |, 7,5 htgskolepoang,

Fran kundens perspektiv, 30 htgskolepoang

samt Engelska B/Engelska 6, eller motsvarande.

Mal
Delkurs: Innovation och produktutveckling, 7,5 hégskolepodng
Efter avslutad delkurs férvantas studenten kunna:

identifierakallor till innovation

identifiera strategier for produktutveckling

redogdra for styrning av produktutveckling

ténka ut innovation, produktutveckling mot, fér, med och av kunden dver tiden

Delkurs: Varumarkning, 7,5 hégskolepoang
Efter avdutad delkurs forvantas studenten kunna:



 definieravarumarkning
* redogorafor komponenternai ett varuméarke
 utvarderaett varumérke

Delkurs: Prisittning, 7,5 hogskolepodng
Efter avdutad delkurs forvantas studenten kunna:

redogérafér vardei prissattning
jamféra prissattningsmetoder
kunna tillampa prisséttningstaktik
redogora for prisséttning

skapa prissattningsmetod

Delkurs: Terminsprojekt, 7,5 hogskolepoang
Efter avslutad delkurs forvantas studenten kunna:

« designaett erbjudande utifran innovation och produktutveckling
« valideraargument for nytt produktutvecklingserbjudandes design

Innehall

Delkurs: Innovation och produktutveckling, 7,5 hogskolepoang
Delkursen innehdller:

« fran behov till erbjudande; fran vardeanalystill konkurrensprofil;
konkurrensprofilen som en brief fér innovation och produktutveckling

» analysoch anvandning av foretagets resurser for innovation och
produktutveckling

 val ochtolkning av kund och teknologisk information som grund for innovation
och produktutveckling

Delkurs: Varumérkning, 7,5 hégskolepodng
Delkursen innehdller:

« varumérkens olika komponenter
« varuméarkning som |6fte till malgruppen
» varumérke som identitet och identitetsskapare

Delkurs: Prisdttning, 7,5 hdgskolepodng
Delkursen innehdller:

e prisséttning i relation till erbjudandet som en brief f6r innovation och
produktutveckling

* prissdttning som budskap om vérde

* prissdttning som konkurrensmassig sarskiljare pa marknaden

Delkurs: Terminsprojekt, 7,5 hdgskolepoang
Delkursen innehdller:

 utvecklandet av mdjlighet
« design av ett erbjudande som sarskiljare pa marknaden

Undervisningsformer
For samtliga delkurser galler foljande:
Undervisningen bestar av forelasningar och seminarier. Datum fér obligatoriska



moment framgér av schemat.

Examination
Kursen beddms med betygen A, B, C, D, E, Fx ller F.

Delkurs: Innovation och produktutveckling, 7,5 hégskolepoang
Delkursen examineras genom skriftliga uppgifter.

Delkurs: Varumarkning, 7,5 hégskolepoang
Delkursen examineras genom muntlig examination och skriftlig uppgift.

Delkurs. Prissattning, 7,5 hégskolepoang
Delkursen examineras genom skrifltiga uppgifter.

Delkurs: Terminsprojekt, 7,5 hdgskolepoang
Delkursen examineras genom skriftlig uppgift.

For samtliga delkurser géller foljande:

Betyget A utgor det hogsta betygssteget, resterande betyg féljer i fallande ordning dér
betyget E utgor det |&gsta betygssteget for att vara godkénd. Betyget F innebar att
studentens prestationer bedémts som underkanda. Betygskriterier for A-F-skalan
kommuniceras skriftligt till studenten senast i samband med delkursstart, liksom hur
sammanvagning och viktning av betyg pa enskilda examinerande moment till slutligt
kursbetyg sker. Grunden for betyg avgors av studentens maluppfyllelse.

Fornyad examination gesi enlighet med Lokalaregler for kurs och examination pa
grundniva och avancerad nivavid Linnéuniversitetet. Studenter som ligger néra gransen
for godkant betyg pa rapporter kan fa komplettera efter examinators anvisningar och
tidsangivelse for att uppna godkéant resultat.

Om universitetet beslutat att en student har rétt till sarskilt pedagogiskt stod pa grund av
funktionsnedséttning, har examinator rétt att ge ett anpassat prov eller att studenten
genomfOr provet pa ett alternativt sétt.

Kursvardering

Under kursens genomforande eller i ndraanslutning till kursen genomférs
kursvérdering. Resultat och analys av genomférd kursvérderingen ska skyndsamt
aterkopplastill de studenter som genomfort kursen. Studenter som deltar vid nésta
kurstillfalle erhdler &erkoppling vid kursstart. Kursvéardering genomfors anonymt.

Overlappning
Kursen kan inteingdi examen med annan kurs, varsinnehdll helt eller delvis
Overensstammer med innehallet: 1FE103 med 100 %.

Kurdlitteratur och dvrigaléromedel

Obligatorisk litteratur

Dekurs: Innovation och produktutveckling, 7,5 hégskolepodng

Osterwalder, A., Pigneur, Y. & Clark, T. Business model generation: a handbook for
visionaries, game changers, and challengers. Hoboken, N. J.: Wiley. Senaste upplagan.
Cirka 290 sidor.

Trott, P. Innovation Management and New Product Devel opment. Prentice Hall.
Senaste upplaga. Cirka 600 sidor.



Von Hippel, E. The Sources of Innovation (1988). Oxford University Press. E-bok. 221
sidor.

Dekurs: Varumarkning, 7,5 hégskolepoang
Rosenbaum-Elliot, R., Percy, L. & Pervan, S. Srategic Brand Management. Oxford,
Oxford University Press. Senaste upplaga. Cirka 320 sidor.

Vetenskapliga artiklar. Cirka 200 sidor.

Delkurs: Prissattning, 7,5 hdgskolepoang

Smith, T. J. Pricing Strategy. Setting Price Levels, Managing Price Discounts &
Establishing Price Sructures. Mason: Southwestern, Cengage Learning. Senaste
upplaga. Cirka 340 sidor.

Vetenskapliga artiklar. Cirka 200 sidor.

Delkurs: Terminsprojekt, 7,5 hdgskolepoang

Osterwalder, A., Pigneur, Y. & Clark, T. Business model generation: a handbook for
visionaries, game changers, and challengers. Hoboken, N. J.: Wiley. Senaste upplagan.
Cirka 290 sidor.

Rosenbaum-Elliot, R., Percy, L. & Pervan, S. Srategic Brand Management. Oxford,
Oxford University Press. Senaste upplaga. Cirka 320 sidor.

Smith, T. J. Pricing Strategy. Setting Price Levels, Managing Price Discounts &
Establishing Price Sructures. Mason: Southwestern, Cengage Learning. Senaste
upplaga. Cirka 340 sidor.

Trott, P. Innovation Management and New Product Devel opment. Prentice Hall.
Senaste upplaga. Cirka 600 sidor.

Von Hippel, E. The Sources of Innovation (1988). Oxford University Press. E-bok. 221
sidor.

Vetenskapliga artiklar. Cirka 200 sidor.

Referendlitteratur

Bell, E., Bryman, A. & Harley, B. Business Research Methods. Oxford. Senaste
upplaga. Cirka 640 sidor.

Murray, A. How to Write a Thesis. Open University Press. Senaste upplaga. Cirka 380
sidor.

Vetenskapliga artiklar. Cirka 600 sidor.



