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Senast reviderad 2019-05-02 av Ekonomihégskolan. Uppdelad 1 delkurs.
Kursplanen giller fran och med héstterminen 2020

Firkunskaper
525 higskolepoing avklarade inom fiolande kurser:

Introduktion till foretagsekonomi for marknadsforare, 12,5 hégskolepogng,
GrundlEggande mikroteori for marknadsférare, 10 hégskolepogng,
Statistik for marknadsférare I 7.5 hogskolepodng,

Fran kundens perspektiv, 30 hégskolepoing

samt Engelska B/Engelska 6. eller motsvarande.

Mal

Delkurs: Innovation och produktutveckling, 7,5 hogskolepoing
Efter avslutad delkurs forvintas studenten kunna:

identifiera killor till mnovation

identifiera strategier for produktutveckling

redogtra for styrning av produktutveckling

ténka ut innovation, produktutveckling mot, fér, med och av kunden &ver tiden

Delkurs: Varumiirkning, 7.5 higskolepoiing
Efter avshitad delkurs forvantas studenten kunna:

» definiera varumirkning
» redogira for komponenterna i eft varumirke
s utvirdera ett varumérke



Delkurs: Prisiittning, 7.5 higskolepoiing
Efter avshitad delkurs forvantas studenten kunna:

redogira for varde 1 prissittning
jamfira prissittningsmetoder
kunna tillimpa prissattningstalktik
redogira for prissittning

skapa prissattningsmetod

Delkurs: Terminsprojekt, 7,5 higskolepoiing
Efter avshitad delkurs forviintas studenten kunna:

» designa ett erbjudande utifran innovation och produktutveckling
« validera argument for nytt produktutvecklingserbjudandes design

Innehall

Delkurs: Innovation och produktutveckling, 7,5 hogskolepoing
Delkursen innehaller:

« frin behov tll erbjudande; fran vardeanalys till konkurrensprofil;
konkurrensprofilen som en brief for innovation och produktutveckling

» analys och anvindning av foretagets resurser for innovation och
produkdutveckling

+ val och tolkning av kund och teknologisk information som grund for innovation
och produktutveckling

Delkurs: Varumirkning, 7.5 higskolepoing
Delkursen mnehaller:

o varumirkens olika komponenter
o varumirkning som lafte till malgruppen
« varumirke som identitet och identitetsskapare

Delkurs: Prisittning, 7,5 higskolepoing
Delkursen innehaller:

» prissdttning i relation till erbjudandet som en brief for innovation och
produktutveckling

» prissitining som budskap om virde

» prissitining som konkurrensmissig sérskiliare pd marknaden

Delkurs: Terminsprojekt, 7,5 hogskolepoing
Delkursen innehaller:

» utvecklandet av mijlighet
s design av ett erbjudande som sérskiljare pa marknaden

Undervisningsformer

Fir samtliga delkurser giiller filjande:

Undervisningen bestdr av forelasningar och seminarier. Datum for obligatoriska moment
framgar av schemat.

Examination

Kursen bedéms med betygen A, B, C. D E Fx eller F.

Delkurs: Innovation och produktutveckling, 7,5 higskolepoing
Delkursen examineras genom skriftliga uppgifter.



Delkurs: Varumirkning, 7.5 higskolepoing
Delkursen examineras genom muntlig examination och skriftliz uppgift.

Delkurs: Prissittning, 7,5 hogskolepoing
Delkursen examineras genom skrifltiga uppgifter.

Delkurs: Terminsprojekt, 7,5 higskolepoing
Delkursen examineras genom skriftlic uppeift.

For samtliga delkurser giiller filjande:

Betyget A utgor det hogsta betygssteget, resterande betyg foljer 1 fallande ordning dar
betyzet E utgir det l5gsta betygssteget for att vara godkind. Betyget F innebir att
studentens prestationer bedomts som underkinda. Betvgskriterier for A-F-skalan
kommuniceras skrifthigt till studenten senast 1 samband med dellursstart, liksom hur
sammanvagning och viktning av betvg pa enskilda examinerande moment till shatligt
kurshetvg sker. Grunden far betvg avgirs av studentens mahppfillelse.

Farnyad examination ges i enlighet med Lokala regler for ks och examination pa
grundniva och avancerad niva vid Linnéuniversitetet. Studenter som ligger nira grinsen
for godkint betyg pa rapporter kan {3 komplettera efter examinators anvisningar och
tidsangivelse for att uppna godkint resultat.

Om universitetet beshitat att en student har ratt till sirskilt pedagogiskt stad pa grund av
funktionsnedsittning, har examinator ritt att ge ett anpassat prov eller aft studenten
genomfar provet pa ett alternativt satt.

Kursvirdering

Under kursens genomfirande eller i ndra anshitning till kursen genomfars kursvardering.
Resultat och analys av genomfard kursvirderingen ska skyndsamt aterkopplas till de
studenter som genomfort kursen. Studenter som deltar vid nista kurstillfille erhaller
aterkoppling vid kursstart. Kursvardering genomférs anonymt.

Overlappning
Kursen kan inte ing3 i en examen tillsammans med féljande kurser som helt eller delvis
dverlappar mnnehdllet i denna kurs: Kursen dvetlappar IFE103 med 100 %.

Kurslitteratur och dvriga liromedel

Obligatorisk litteratur

Delkurs: Innovation och produktutveckling, 7,5 hiigskolepoing

Trott, P. Innovation Management and New Product Development. Prentice Hall.
Senaste upplaga. Cirka 600 sidor.

Von Hippel E. The Sowrces of Innovation (1988). Oxford University Press. E-bok.
221 sidor.

Delkurs: Varumiirkning, 7.5 higskolepoing
Rosenbaum-Elliot, B Percy, L & Pervan, 8. Strategic Brand Management. Oxford.
Oxford University Press. Senaste upplaga. Cirka 320 sidor.

Vetenskapliga artiklar. Cirka 200 sidor.

Delkurs: Prissiittning, 7.5 hogskolepoing

Smith. T. J. Pricing Strategy. Setting Price Levels, Managing Price Discounts &
Establishing Price Structures. Mason: Southwestern, Cengage Learning. Senaste
upplaga. Cirka 340 sidor.

Vetenskapliga artiklar. Cirka 200 sidor.

Delkurs: Terminsprojekt, 7,5 hogskolepoing
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Oxford University Press. Senaste upplaga. Cirka 320 sidor.

Smith, T. J. Pricing Strategy. Setting Price Levels, Managing Price Discounts &
Establishing Price Structures. Mason: Southwestern, Cengage Learning. Senaste
upplaga. Cirka 340 sidor.

Trott, P. Innovation Management and New Product Development. Prentice Hall.
Senaste upplaga. Cirka 600 sidor.

Von Hippel E. The Sowrces of Innovation (1988). Oxford University Press. E-bok.
221 sidor.

Vetenskapliga artiklar. Cirka 200 sidor.

Referenslitteratur

Bell E_, Bryman A & Harley, B. Business Research Methods. Oxford. Senaste
upplaga. Cirka 640 sidor.

Murray, A. How to Write a Thesis. Open University Press. Senaste upplaga. Cirka 380
sidor.

Vetenskapliga artiklar. Cirka 600 sidor.



