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Fiorkunskaper
45 hp godkinda pd Marknadsforingsprogrammet.

Mil

Efter genomgangen kurs forvantas studenten kunna:

identifiera strategier fér produktutveckling

redogira for styrning av produktutveckling

tanka ut innovation, produktutveckling mot, for, med och av kunden
definiera varumarkning

redogtra for komponenterna i ett vanumarke

utvirdera ett vanumarke

jamfora prissittningsmetoder

kunna tillimpa prissatningstaktik

redogira for prissittning
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Innehall

Kursen innehallet:

» frin behov till erbjudande; fran virdeanalvs till konkurrensprofil;
konkurrensprofilen som en brief far innovation och produktutveckling

» analvs och anvindning av foretagets resurser for innovation och
produktutveckling

« val och tolkning av kundinformation som grund for innovation och

produktutveckling

varumirkens olka komponenter

varumérkning som lafte till malgruppen

varmmérke som identitet och identitetsskapare

prissitining i relation till erbjudandet som en brief fér innovation och

produktutveckling

prissittning som budskap om varde

» prisdttning som sdrskiljiare pd marknaden

Undervisningsformer

Problembaserat larande, hiwudsakligen genom arbete med casebaserade papers i
seminarieform. Aktivt deltagande férvantas vid seminarier dir case-papers presenteras
och diskuteras. Kurshtteraturen introduceras pa fireldsningar och examineras i skriftlig
examination. Obligatoriska moment framgér av schemat.

Examination

Kursen bedéms med betygen A, B, C, D, E. Fx eller F.

Kursen examineras genom skrifthiga salstentamen, munthg tentamen och skriftliga
arbeten.

Betvget A utgir det higsta betvgssteget, resterande betve folier 1 fallande ordning dar
betyzet E utgdr det 15gsta betygssteget for att vara godkand. Betyget F innebar att
studentens prestationer beddmts som underkinda.

Efter varje ordinarie examinationstillfille féljer minst en fornvad examination i nira
anshitning till den tidpunkt resultatet av den ordinarie examinationen meddelats.
Studenter som ligger nira gransen for godként betvg pa rapporter kan f3 komplettera
efter examinators anvisningar och tidsangivelse for att uppna godkint resultat.
Betvaskriterier fir A-F-skalan kommuniceras skriftligt till studenten senast i samband
med kursstart.

Kursvirdering

Under kursens genomfirande eller i ndra anshitning till kursen genomfirs en
kursvirdering. Resultat och analys av kursvirderingen ska aterkopplas till de studenter
som genomfort kursen och de studenter som deltar vid nista kurstillfalle.
Kursvarderingen genomfors anonymt.

Overlappning
Kursen kan inte ing3 i en examen tillsammans med féljande kurser som helt eller delvis
dverlappar innehallet 1 denna kurs: Kursen éverlappar 1FE103 med 100 %a.

Kurslitteratur och dvriga ldromedel

Obligatorisk litteratur

Rosenbaum-Elliot, B Percy, L. & Pervan, 8. Strategic Brand Management. Oxford.
Oxford University Press. Senaste upplagan. Cirka 320 sidor.

Smith,. T. J. Pricing Strategy. Setting Price Levels, Managing Price Discounts &
Establishing Price Structures. Mason: Southwestern, Cengage Learning. Senaste
upplagan. Cirka 340 sidor.

Trott, P. Innovation Management and New Product Development. Prentice Hall.
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Von Hippel E. The Sources of Innovation (1988). Oxford University Press. E-hok.
221 sidor.

Vetenskapliga artiklar. Cirka 300 sidor.

Referenslitteratur

Bell E.. Bryman A & Harley, B. Business Research Mathods. Oxford. Senaste
upplagan. Cirka 640 sidor.

Murray, A. How to Write a Thesis. Open University Press. Senaste upplagan. Cirka
380 sidor.

Vetenskapliga artiklar. Cirka 600 sidor.



