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Mal

Efter avshitad kurs férvantas studenten lomna;

identifiera strategier fér produktutveckling

redogira for styrning av produktutveckling

tanka ut innovation, produktutveckling mot. fér, med och av kunden
definiera varumarkning

redogira for komponenterna i ett varumirke

utvardera ett vanumarke

jamfora prissittningsmetoder

kunna tillimpa prissatiningstaktik

redogira for prissitining

Dnr: 2014/2820-3.1.2



Innehall
Kursen innehaller:

» frin behov tll erbjudande; fran virdeanalys till konkurrensprofil;
konkurrensprofilen som en brief for innovation och produktutveckling

s analvs och anvindning av foretagets resurser for innovation och
produktutveckling

« val och tolkning av kundinformation som grund for innovation och

produktutveckling

varumirkens ohka komponenter

varumérkning som lafte till malgruppen

varumérke som identitet och identitetsskapare

prissitining i relation till erbjudandet som en brief fér innovation och

produktutveckling

prissittning som budskap om varde

» prisdttning som sdrskiljiare pd marknaden

Undervisningsformer

Problembaserat larande, huvudsakligen genom arbete med casebaserade papers i
seminarieform. Aktivt deltagande forvantas vid seminarier d3r case-papers presenteras
och diskuteras. Kurshitteraturen introduceras pa firelisningar och examineras 1 skriftliz
examination. Obligatoriska moment framgér av schemat.

Examinationsformer
Kursen bedéms med betygen A, B, C, D, E. Fx eller F.
Skriftliga salsexaminationer och skriftliza arbeten

Betvget A utgir det higsta betygssteget, resterande betve folier 1 fallande ordning dar
betvget E utgdr det ligsta betygssteget fir att vara godkind. Betvget F innebér att
studentens prestationer beddmts som underkanda.

Efter varje ordinarie examinationstillfille féljer minst en fornyad examination i nira
anshitning till den tidpunkt resultatet av den ordinarie examinationen meddelats. Vid
skrifilis tentamen ges totalt minst fem tillfillen att tentera for den kursplan till vilken
studenten antagits. Vanligtvis ges tre tillfillen per l3sar. Studenter som fatt underkint pa
rapporter kan komplettera efter examinators anvisningar for att uppna godkint resultat.

Betvaskriterier fir A-F-skalan kommuniceras skriftligt till studenten senast i samband
med kursstart, iksom hur sammanvigning av betvg pa enskilda examinationsmoment till
shitligt lursbetyg sker.

Kursvirdering

En skriftlig kursvardering genomfirs och sammanstdlls i en rapport, vilken arkiveras vid
fakulteten. Resultatet och eventuellt vidtagna atgdrder kommuniceras av kursansvarig
och presenteras for studenterna vid n3sta kurstillfalle eller pa annat sitt som
kursansvarig finner 1amphst. Andra typer av kursvirderingar, exempelvis lopande under
kursens gang eller samtal med studenterna férekommer och uppmuntras i syfte att
sikerstilla kontinuerlig kvalitetsutveckling.

Overlappning
Kursen kan inte inga i examen med annan kurs, vars innehdll helt eller delvis
dverensstammer med innehallet Kursen dverlappar 1FE103 med 100 %.

Kurslitteratur och dvriga ldiromedel

Obligatorisk litteratur

Rosenbaum-Elliot, R, Percy, L. & Pervan, S. Strategic Brand Management. Oxford,
Oxford University Press. Senaste upplagan. 320 sidor.

Smith. T. J. Pricing Strategy. Setting Price Levels, Managing Price Discounts &
Establishing Price Structures. Mason: Southwestern, Cengage Learning. Senaste
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Trott, P. Innovation Management and New Product Development. Prentice Hall.
Senaste upplagan. 616 sidor.

Von Hippel E. The Sources of Innovation(1988). Oxford University Press. E-bok. 221
sidor.

Vetenskapliga artiklar. 300 sidor. Obligatoriska.

Vetenskapliga artiklar. 600 sidor. Valbara.

Referenslitteratur

Bryman A & Bell B. Business Research Methods. Oxford. Senaste upplagan. 808
sidor.

Murrav, A. How ta Write a Thesis. Open University Press. Senaste upplagan. 3184
sidor.



