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Kursplan

Ekonomihdgskolan
Institutionen for marknadsforing

1FE150 Introduktion till foretagsekonomi fér marknadsférare, 12,5
hogskolepoang

1FE150 Fundamentals of Business Administration for Marketers,
12.5 credits

Huvudomr &de
Foretagsekonomi

Amnesgrupp
Foretagsekonomi
Niva

Grundniva
Fordjupning
GIN

Faststéllande

Faststélld 2014-10-01

Senast reviderad 2021-10-04 av Ekonomihtgskolan. Revidering av omrédesbehdrighet
och uppdatering av standardtexter.

Kursplanen galler frén och med hostterminen 2022

Forkunskaper
Grundlaggande behdrighet + Matematik 3b alt. Matematik 3c, Samhallskunskap 1b alt.
Samhaéllskunskap 1al + 1a2 och Engelska 6.

Mal
Delkurs. Marknadsforing, 7,5 hogskolepoang
Efter avdutad delkurs férvéantas studenten kunna:

« redogorafor varde, erbjudandet, affarer och marknader, fran det lokalatill det
global a perspektivet

tilldmpa elementen i en marknadsplan

definiera erbjudanden som en marknadsforingsmix

forklara hur konsumenten &r grunden for affarer

definiera behov samt utbytet av varde och pris

Delkurs. Redovisning, 5 hégskolepoang
Efter avslutad delkurs forvantas studenten kunna:



forklara och exemplifiera de centrala begreppen inom ekonomi- och
ledningsredovisning

beskrivainnehdllet i finansiella rapporter och berékna bokforingsgraden for att
underlétta grundlaggande analys av finansiella rapporter

faststélla produktkostnader och identifiera kopplingar mellan kostnad och
prisséttning

bestdmma kostnadsbeteende och utféra kostnads-volym-vinst-analys
analysera budgetensroll i organisationsplanering och tafram en omfattande
uppséttning budgetar

presentera och tolka de enkla metoderna for utvardering av kapitalinvesteringar
tillampa modellerna for ekonomi- och ledningsredovisning i olika situationer

Innehall

Delkurs: Marknadsforing, 7,5 hogskolepoang
Delkursen innehdller:

definition av véarde

konsumtion av vérden och tillfredsstéllel se

konsumentbeteende

vad konsumenten konsumerar: erbjudandena: produkter, tjanster och upplevelser
foretaget som aktor pa marknaden

foretagande som erbjudande av vérden

prisséttning: forsta och fanga kundvéarde

relationer som en konsekvens av utbytet av véarden

masskommunikation, segmentering och personalisering

foretagandet som skapandet av forvantningar pa sina erbjudanden: varumérkning
och kommunikation

skapandet av véarden, i foretaget, med andraféretag och med konsumenterna

Delkurs: Redovisning, 5 hdgskolepoang
Delkursen innehdller:

nyckelbegrepp inom ekonomistyrning
finansiella rapporter

bokforingsgrader

produktkostnad

prisséttning

vinst- och forséljningsplanering
budgetplanering

beslut om kapitalinvestering

Undervisningsformer
For samtliga delkurser galler foljande:
Undervisningen bestar av forelasningar och seminarier.

Examination
Kursen beddms med betygen A, B, C, D, E, Fx eller F.

Delkurs: Marknadsforing, 7,5 hogskolepoang
Delkursen examineras genom tva skriftliga tentamina och en skriftlig uppgift.

Delkurs. Redovisning, 5 hégskolepoang
Delkursen examineras genom en skriftlig tentamen och case.



For samtliga delkurser géller féljande:

Betyget A utgor det hogsta betygssteget, resterande betyg foljer i fallande ordning dér
betyget E utgér det |agsta betygssteget for att vara godkénd. Betyget F innebar att
studentens prestationer bedémts som underkanda. Betygskriterier for A-F-skalan
kommuniceras skriftligt till studenten senast i samband med delkursstart, liksom hur
sammanvagning och viktning av betyg pa enskilda examinerande moment till slutligt
kursbetyg sker. Grunden for betyg avgors av studentens maluppfyllelse.

Betyget pa kursen & en sammanvagning av betygen pa de olika delkurserna.
Sammanvéagningen baseras pa kursens betyg och kursens omfattning (antal
hogskolepoang). Ju mer omfattande delkurs, desto storre vikt far betyget paen given
delkursi sammanvéagningen. Betyg pa moment med betygsskalan G-U tas inte med i
sammanvagningen. Det kravs dock G paett dylikt examinationsmoment for att fa ett
betyg pa hela kursen.

Fornyad examination gesi enlighet med Lokalaregler for kurs och examination pa
grundniva och avancerad nivavid Linnéuniversitetet. Examinator kan undantagsvis
bestdmma att en student som ligger nara gransen for godkant betyg far utfora
kompletterande uppgifter for att na upp till betyget godkand.

Om universitetet beslutat att en student har ratt till sarskilt pedagogiskt stod pa grund av
funktionsnedsattning, har examinator rétt att ge ett anpassat prov eller att studenten
genomfor provet pa ett alternativt st

Kursvardering

Under kursens genomfdrande eller i néra anslutning till kursen genomfors
kursvérdering. Resultat och analys av genomférd kursvérdering ska skyndsamt
aterkopplastill de studenter som genomfort kursen. Studenter som deltar vid nésta
kurstillfale erhaller aerkoppling vid kursstart. Kursvéardering genomfors anonymt.

Overlappning
Kursen kan inteingdi examen med annan kurs, varsinnehdll helt eller delvis
overensstammer med innehdllet: 1FE105 med 12,5 hp.

Ovrigt
| defall undervisningsspraket i kursen & engelska kommer &ven examinationer ges pa
engelska.

Kurdlitteratur och dvriga léromedel

Obligatorisk litteratur

Dekurs: Marknadsforing, 7,5 hogskolepoang

Armstrong, G., Brennan, R., Harker, M. & Kaotler, P. Marketing. An introduction.
Pearsson. Senaste europeiska upplaga. Cirka 600 sidor.

Vetenskapliga artiklar inom marknadsforing. Cirka 100 sidor.
Dekurs: Redovisning, 5 hdgskolepoéng

Gowthorpe, C., Business Accounting & Finance. Cengage Learning EMEA. Senaste
upplaga. Ca 610 sidor.



