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Institutionen for marknadsforing

1FE150 Introduktion till foretagsekonomi for marknadsforare, 12,5
hdgskolepoing

Fundamentals of Business Administration for Marketers, 12.5 credits

Huvudomrade
Foretagsekonomi

Amnesgrupp
Firetagsekonommi
Niva

Grundniva
Firdjupning
GIN

Faststillande

Faststalld 2014-10-01

Senast reviderad 2021-02-11 av Ekonomihégskolan. Kursmal och innehall for dellurs
Ekonomistyrning

Smirre justeringar av redaktionell art inkl formaha- och standard texter.

Kursplanen giller fran och med hastterminen 2021

Firkunskaper

Grundlaggande behdrighet samt Matematik 3b / 3¢, Samhillskunskap 1b / 1al +1a2 eller
Engelska B, Matematik C, Samhillskunskap A (Omradesbehorighet 4/A4).
Grundliggande beharighet med undantag for Svenska.

Mal

Delkurs: Marknadsforing, 7.5 higskolepoing
Efter avshitad dellurs forvantas studenten kunna:

redogtra for virde, erbudandet, affirer och marknader, fran det lokala till det
globala perspektivet

tillimpa elementen i en marknadsplan

definiera erbjudanden som en marknadsforingsmix

forklara hur konsumenten &r grunden for affirer

definiera behov samt utbvtet av virde och pris

Delkurs: Redovisning, 5 hogskolepoing
Efter avshitad delkurs forviintas studenten kunna:

» forklara och exemplifiera de centrala begreppen nom ekonomi- och
ledningsredovisning
» beskriva mnehallet 1 finansiella rapporter och berdlma bokforingsgraden for att

mnderldtta enmdlioeande analvs av finansiella rannorter
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» faststilla produktkostnader och identifiera kopplingar mellan kostnad och
prissittning

» bestimma kostnadsbeteende och utfora kostnads-volym-vinst-analys

+ analysera budgetens roll i organisationsplanering och ta fram en omfattande
uppsittning budgetar

» presentera och tolka de enkla metoderna far utvardering av kapitalinvesteringar

s ftillimpa modellerna far ekonomi- och ledningsredosvisning i olika situationer

Innehall
Delkurs: Marknadsfioring, 7,5 higskolepoing
Dellursen innehaller:

definition av virde

konsumtion av varden och tillfredsstillelse

konsumentbeteende

vad konsumenten konsumerar: erbjudandena: produkter, tjanster och upplevelser
faretaget som aktdr pa marknaden

foretagande som erbjudande av varden

prissittning: forsta och finga kundvirde

relationer som en konsekvens av utbytet av virden

masskommunikation. segmentering och personalisering

foretagandet som skapandet av farvantningar pa sina erbjudanden: varumérkning
och kommunikation

» skapandet av virden, i foretaget. med andra foretag och med konsumenterna

Delkurs: Redovisning, 5 higskolepoing
Delkursen innehaller:

nyckelbegrepp inom ekonomistyrning
finansiella rapporter
bokféringsgrader

produktkostnad

prissittning

vinst- och farsdliningsplanering
budgetplanering

beshit om kapitalinvestering

Undervisningsformer

For samtliga delkurser galler foljande:

Undervisningen bestar av forelasningar och seminarier. Datum for obligatoriska moment
framgar av schemat.

Examination
Kursen bedéms med betygen A, B, C, D, E. Fx eller F.

Delkurs: Marknadsforing, 7,5 higskolepoing
Delkursen examineras genom tva skrifthiga tentamina och en skrifthe uppgift.

Delkurs: Redovisning, 5 higskolepoing
Delkursen examineras genom skriftlig tentamen och case.

For samtliga delkurser giiller filjande:

Betyget A utgdr det hogsta betygssteget, resterande betyg foljer i fallande ordning dar
betyzet E utgdr det 15gsta betygssteget for att vara godkind. Betyget F innebar att
studentens prestationer beddmts som underkinda. Betygskriterier for A-F-skalan
kommuniceras skrifthigt till studenten senast 1 samband med delkursstart, liksom hur
sammanvigning och viktning av betvg pa enskilda examinerande moment till shathgt
kurshetvg sker. Grunden far betvg aveirs av studentens mahppfvllelse.



Firnyad examination ges 1 enlighet med Lokala regler for kurs och examination pa
grundniva och avancerad niva vid Linnéuniversitetet. Studenter som ligger nira grinsen
for godkint betvg pa rapporter kan fi komplettera efter examinators anvisningar och
tidsangivelse for att uppna godkant resultat.

Om universitetet beshitat att en student har r3tt till sarskilt pedagogiskt stéd pa grund av
funktionsnedsitning, har examinator ritt att ge ett anpassat prov eller att studenten
genomfor provet pa ett alternativt sitt.

Kursvirdering

Under kursens genomférande eller 1 ndra anshitning till kursen genomfors kursvardering.
Fesultat och analys av genomférd kursvirderingen ska skyndsamt aterkopplas tll de
studenter som genomfirt kursen. Studenter som deltar vid niéista kurstillfiille erhaller
aterkoppling vid kursstart. Kursvirdening genomférs anonymit.

Overlappning
Kursen kan mte mnga 1 en examen tillsammans med féljande kurser som helt eller delvis
iverlappar innehdllet 1 denna kurs: 1IFE105 med 12,5 hp.

Ovrigt
I de fall undervisningsspraket 1 kursen r engelska kommer Zven examinationer ges pa

engelska.

Kurslitteratur och dvriga liromedel

Obligatorisk kurslitteratur

Delkurs: Marknadsforing, 7,5 higskolepoing

Armstrong, G, Brennan, R, Harker, M. & Kotler, P. Marketing. An introduction.
Pearsson. Senaste europeiska upplaga. Cirka 600 sidor.

Vetenskapliga artiklar inom marknadsforing. Cirka 100 sidor.
Delkurs: Redovisning, 5 hogskolepoing

Gowthorpe, C., Business Accounting & Finance. Cengage Learning EMEA Senaste
upplaga. Ca 610 sidor.



