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Kursplan

Ekonomih&gskolan
Institutionen for marknadsforing

1FE150 Introduktion till foretagsekonomi for marknadsforare, 12,5
hdgskolepoing

Fundamentals of Business Administration for Marketers, 12.5 credits

Huvudomrade
Foretagsekonomi

Amnesgrupp
Firetagsekonommi
Niva

Grundniva

Firdjupning
GIN

Faststillande
Faststilld av Ekonomihdgskolan 2014-10-01
Kursplanen giller fran och med héstterminen 2020

Fiorkunskaper

Grundliggande behirighet samt Matematik 3b / 3¢, Samhillskunskap 1b / 1al +1a2 eller
Engelska B, Matematik C. Samhillskimskap A (Omradesbehorighet 4/A4).
Grundliggande behirighet med undantag for Svenska.

Mil

Delkurs: Marknadsfioring, 7,5 higskolepoing
Efter avslutad delkurs forvintas studenten kunna:

redogira for varde, erbjudandet, affirer och marknader, fran det lokala till det
globala perspektivet

tillimpa elementen i en marknadsplan

definiera erbjudanden som en marknadsforingsmix

forklara hur konsumenten 3r grunden for affirer

definiera behov samt utbvtet av virde och pris

Delkurs: Ekonomistyrning, 5 higskolepoing
Efter avshitad delkurs forvintas studenten kunna:

» redogira for gnmdliggande begrepp av kvantitativa modeller inom
ekonomistyrning samt hur dessa tillimpas 1 olika situationer

s ftillimpa modeller och begrepp som behandlas inom kursen, sdsom rirliga och
fasta kostnader, resultatplanering, budgetering, avvikelseanalys,
prestationsmitning och investeringskalkylering

» redogira for hur olika modeller om ekonomistyrning tillimpas 1 olika situationer
med stid av relevanta data och modeller och heorenn som dislarteras 1 larsen
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Innehall

Delkurs: Marknadsforing, 7,5 higskolepoing
Delkursen mnehaller:

definition av virde

konsumtion av varden och tillfredsstillelse

konsumentbeteende

vad konsumenten konsumerar: erbjudandena: produkter, tjanster och upplevelser
foretaget som aktdr pa marknaden

foretagande som erbjudande av virden

prissittning: forsta och finga kundvirde

relationer som en konsekvens av utbytet av virden

masskommunikation, segmentering och personalisering

foretagandet som skapandet av farvantningar pa sina erbjudanden: varumérkning
och kommunikation

» skapandet av virden, i foretaget, med andra foretag och med konsumenterna

Delkurs: Ekonomistyrning, 5 higskolepoing
Delkursen innehaller:

nyckelbegrepp inom ekonomistyrning

budgetering

berdlmingar av rirhga och fasta kostnader, intdkter och resultat
resultatplanering

budgetering och avvikelseanalys

metoder fir investeringskallovlering

prestationsmitningar

Undervisningsformer

For samtliga delkurser giiller filjande:

Undervisningen bestar av forelasningar och seminarier. Datum for obligatoriska moment
framgar av schemat.

Examination

Kursen bedéms med betygen A, B, C, D, E. Fx eller F.

Delkurs: Marknadsforing, 7,5 higskolepoing

Delkursen examineras genom tva skrifthiga tentamina och en skrifthe uppgift.

Delkurs: Ekonomistyrning, 5 higskolepoing
Delkursen examineras genom skriftlig tentamen och case.

For samtliga delkurser giiller filjande:

Betyget A utgor det hogsta betygssteget, resterande betyg foljer i fallande ordning dar
betyzet E utgdr det 15gsta betygssteget for att vara godkand. Betyget F innebar att
studentens prestationer beddmts som underkinda. Betygskriterier for A-F-skalan
kommuniceras skriftligt till studenten senast 1 samband med delkursstart, liksom hur
sammanvigning och viktning av betvg pa enskilda examinerande moment till shathgt
kurshetvg sker. Grunden far betvg aveirs av studentens mahppfvllelse.

Fornyad examination ges 1 enlighet med Lokala regler for ks och examination pa
gnmdniva och avancerad niva vid Linnéuniversitetet. Studenter som ligger nira grinsen
for godkant betyg pa rapporter kan {3 komplettera efter examinators anvisningar och
tidsangivelse for att uppna godkint resultat.

Om universitetet beshitat att en student har ritt till sarskilt pedagogiskt stid pa grund av
funktionsnedsittning, har examinator ritt att ge ett anpassat prov eller att studenten
genomfir provet pd ett alternativi st



Kursvirdering

Under kursens genomférande eller 1 ndra anshitning till kursen genomfors kursvardering.
Fesultat och analys av genomférd kursvirderingen ska skyndsamt aterkopplas tll de
studenter som genomfirt kursen. Studenter som deltar vid niéista kurstillfiille erhaller
aterkoppling vid kursstart. Kursvirdening genomférs anonymit.

Overlappning
Kursen kan mte g3 1 en examen tillsammans med féljande kurser som helt eller delvis
iverlappar innehallet 1 denna kurs: Kursen éverlappar 1FE105 med 100 %o

Kurslitteratur och dvriga ldromedel

Obligatorisk kurslitteratur
Delkurs: Marknadsforing, 7,5 higskolepoing

Armstrong, G_, Brennan R_, Harker, M. & Kotler, P. Marketing. An introduction.
Pearsson. Senaste europeiska upplaga. Cirka 600 sidor.

Vetenskapliga artiklar inom marknadsféring. Cirka 100 sidor.
Delkurs: Ekonomistyrning, 5 higskolepoing

Gowthorpe, C_, Business Accounting & Finance. Cengage Learning EMEA_ Senaste
upplaga. Cirka 610 sidor.



