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Senast reviderad 2017-03-22 av Ekonomihégskolan. Litteraturrevidering, uppdatering av
standardtexter samt dndring 1 uppdelmingen av delkurser 1 Mal, Innehill Examination,
Kurslitteratur.

Kursplanen giller fran och med héstterminen 2017

Firkunskaper

Grundlaggande behdrighet samt Matematik 3b / 3¢, Samhillskunskap 1b / 1al +1a2 eller
Engelska B, Matematik C, Samhillskunskap A (Omradesbehorighet 4/A4).
Grundliggande beharighet med undantag for svenska.

Mal

Delkurs 1: Marknadsfiring, 7,5 higskolepoing
Efter fullgjord delkurs forvintas studenten kunna:

redogtra for virde, erbudandet, affirer och marknader, fran det lokala till det
globala perspektivet

tillimpa elementen i en marknadsplan

definiera erbjudanden som en marknadsforingsmix

forklara hur konsumenten &r grunden for affirer

definiera behov samt utbvtet av virde och pris

Delkurs 2: Ekonomistyrning, 5 higskolepoing
Efter fullzjord delkurs forviantas studenten kunna:

» redogdra for grundligeande begrepp och kvantitativa modeller inom
ekonomistyrning samt hur dessa tilldmpas i olika situationer

s tillimpa modeller och begrepp som behandlas inom kursen, sasom rérliga och
fasta kostnader resultatnlanerine hdeeterne avvilkelseanabvs
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prestationsmitning och investeringskalkylering

» redogira for hur olika modeller om ekonomistyrning tillimpas 1 olika situationer
med stéd av relevanta data och modeller och begrepp som diskuteras 1 kursen

Innehall

Delkurs 1: Marknadsfiring, 7,5 higskolepoing
Delkursen innehaller:

definition av virde

konsumtion av varden och tillfredsstillelse

konsumentbeteende

vad konsumenten konsumerar: erbjudandena: produkter, tjnster och upplevelser
foretaget som aktir pa marknaden

foretagande som erbjudande av virden

prissatining: forstd och fanga kndvirde

relationer som en konsekvens av utbytet av viarden

masskommunikation, segmentering och personalisering

foretagandet som skapandet av forvantningar pa sima erbjudanden: varumarkning
och kommunikation

» skapandet av virden, i foretaget. med andra féretag och med konsumenterna

Delkurs 2: Ekonomistyrning, 5 higskolepoing
Dellursen innehaller:

nyckelbegrepp i ekonomistyrning

budgetering

berdkningar av rirliga och fasta kostnader, intikter och resultat
resultatplanering

budgetering och avvikelseanalys

metoder for mvesteringskalkylering

prestationsmitningar

Undervisningsformer
Litteraturstudier, foreldsningar och seminarier med Gppna case.
Obligatoriska moment framgar av schemat.

Examination

Kursen bedéms med betygen A, B, C, D, E. Fx eller F.

Delkurs 1: Marknadsfiring, 7,5 higskolepoing

Delkursen examineras genom skriftliga duggor och projektarbete.

Delkurs 2: Ekonomistyrning, 5 hiigskolepoing
Delkursen examineras genom skrifthig tentamen och case.

For bigge delkurser giller:

Betvget A utgir det higsta betvgssteget, resterande betyvg folier i fallande ordning dir
betyzet E utgir det ligsta betyessteget for att vara godkind. Betvget F innebir att
studentens prestationer bedémts som underkinda.

Efter varje ordinarie examinationstillfille féljer minst en fornyad examination i ndra
anshitning till den tidpunkt resultatet av den ordinarie examinationen meddelats. Vid
skrifilis tentamen ges minst fem tillfillen att tentera for den kursplan till vilken studenten
antagits. Vanligtvis ges tre tillfiillen per lisar. Studenter som fatt underkint pa rapporter
kan komplettera efter examinators anvisningar for att uppna godként resultat.

Betygskriterier fir A-F-skalan kommuniceras skriftligt till studenten senast 1 samband
med kurs-/delkursstart, liksom hur sammanvigning av betyvg pa enskilda



examinationsmoment till shutlist kursbetye sker.

Kursvirdering

Under kursens genomfiérande eller i nira anshitning till kursen genomférs en
kursvirdering. Resultat och analys av kursvirderingen ska aterkopplas till de studenter
som genomfort kursen och de studenter som deltar vid néista kurstillfille.
Kursvirderingen genomfirs anonvmt.

Overlappning
Kursen kan inte inga 1 examen med annan kurs, vars innehall helt eller delvis
dverensstimmer med innehallet Kursen éverlappar 1IFE105 med 100 %a.

Kurslitteratur och dvriga ldromedel

Obligatorisk kurslitteratur
Delkurs 1: Marknadsfiring, 7,5 higskolepoing

Armstrong, G. & Kotler, P., Marketing. An introduction. Pearsson. Senaste
europeiska upplaga. Ca. 630 sidor.

Vetenskapliga artiklar inom marknadsféring. Ca. 100 sidor.
Delkurs 2: Ekonomistyrning, 5 hogskolepoing

Gowthorpe, C.. Management Accounting, SouthWestern Cengage Learning. Senaste
upplaga. Ca. 330 sidor.



