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Forkunskaper
Grundlaggande behdrighet samt sérskild behdrighet Matematik A, Samhallskunskap A

Mal

Efter genomgangen kurs skall studenterna kunna

« analyseraoch problematisera en vald situation med anknytning till det innehall
som meddelats inom ramen f6r programmet for inrednings- och
butikskommunikation

 utarbeta ett fordlag till inrednings- eler butikskommunikationsl ésning

* logiskt argumentera for den valdalosningen saval skriftligt som visuellt

« logiskt argumentera for den valda lGsningen med hansyn till sdvél designméssiga
som foretagsekonomiska aspekter

Innehall

1. Planera ett av studenterna utarbetat projekt
2. Genomfdra och argumentera for den valdalGsningen i saval rapportform som



med gestaltningsl Gsning
3. Presentera arbetet i slututstélining och seminarie

Undervisningsformer

Inledande |ektioner om arbetets upplaggning och inriktning. Handledning i grupp och
individuellt under arbetets utforande. Examinationsutstal|ning/seminarier med
redovisning och opposition.

Examination
Kursen beddms med betygen Underkand, Godkand eller Val godkand.

Examination sker pa grundva av slutinldamning av sdvé visualiserade egna arbeten
(reellt genomforda, praktiskainrednings- eller butikskommunikationer, prototyper eller
paannat sétt visuaiserade forslag) som skriftliga motiveringar.

Designaspekterna kommer att sammanvéagas med en bedémning utifran saval
foretagsekonomiska aspekter som praktikaspekter.

Kursvardering

En skriftlig kursvérdering genomfdrs och sasmmanstéllsi en rapport, vilken arkiveras
vid institutionen. Resultatet och eventuellt vidtagna atgarder kommuniceras med
kursansvarig och presenteras for studenterna vid nasta kurstillfélle.

Kurdlitteratur och 6vriga laromedel
Obligatorisk litteratur
Jacobsen, Dag Ingvar. Vad, hur och varfor? Lund, Studentlitteratur, senaste utgavan

Referendlitteratur
Julier, Guy. The Culture of design. London: SAGE, senaste utgavan

Landqvist, Jan. Vilda idéer och djuplodande analys. om designmetodikens grunder.
Stockholm, Institutionen for industridesign, K onstfack: Carlsson, senaste utgavan

Tongeren, Michel Van. Retail Branding. From stopping power to shopping power .
Amsterdam, BIS Publisher, senaste utgavan

Osterlin, Kenneth. Design i fokus for produktutveckling. Varfor ser saker ut som de
gor? Malmo, Liber ekonomi, senaste utgdvan

Dessutom véljer studenten sjalv i samrad med handledare ytterligare cirka 200-400
sidor litteratur som anknyter till det valda examensarbetets inriktning.



