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Kursplanen gdller fran och med varterminen 2023

Forkunskaper
Grundlaggande behdrighet samt Samhallskunskap 1b / 1al +1a2, Matematik 2a/ 2b /
2c eller Engelska B, Samhéllskunskap A, Matematik B (Omradesbehdrighet 4/A4).

Mal
DelkursMarknadsféring
Efter fullgjord kurs forvantas studenten kunna:

« redogorafor varde, erbjudandet, affarer och marknader, fran det lokalatill det
global a perspektivet

tillampa elementen i en marknadsplan

definiera erbjudanden som en marknadsforingsmix

forklara hur konsumenten &r grunden for affarer

definiera behov samt utbytet av véarde och pris

Delkurs Ekonomistyrning
Efter fullgjord kurs forvantas studenten kunna:



» redogorafor grundldggande begrepp och kvantitativa modeller inom
ekonomistyrning samt hur dessa tillampasi olika situationer

« tillampa modeller och begrepp som behandlas inom kursen, sasom rérliga och
fasta kostnader, resultatplanering, budgetering, avvikel seanalys,
prestationsmatning och investeringskalkylering

* identifieraett ekonomiskt problem och géra en bedémning av
handlingsalternativ med st6d av rel evanta data och modeller och begrepp som
diskuterasi kursen

Innehall
Delkurs Marknadsféring

definition av vérde

konsumtion av varden och tillfredsstéllelse

konsumentbeteende

vad konsumenten konsumerar: erbjudandena: produkter, tjanster och upplevelser
foretaget som aktorer pa marknaden

foretagande som erbjudande av vérden

prisséttning: Forsta och fanga kundvarde

relationer som en konsekvens av utbytet av vérden

masskommunikation, segmentering och personalisering

foretagandet som skapandet av forvantningar pa sina erbjudanden:
Varuméarkning och kommunikation

» skapandet av varden, i féretaget, med andra foretag och med konsumenterna

Delkurs Ekonomistyrning

nyckelbegrepp i ekonomistyrning

budgetering

berékningar av rorliga och fasta kostnader, intékter och resultat
resultatplanering

budgetering och avvikel seanalys

metoder for investeringskalkylering

prestationsmétningar

Undervisningsformer
Litteraturstudier, forelésningar och seminarier med ” 6ppna’
case.

Examination
Kursen beddms med betygen Underkand, Godkand eller V8 godkand.

Beddmning av de studerandes prestationer sker i form av dugga och skriftlig tentamen.

For kursen som helhet ges nagot av betygen: val godkand, godkéand, underkand samt A-
F enligt ECTS betygsskala. For betyget godkand ska malen vara uppnédda; betyget
avgors av hur va studenten har uppfyllt malen. For ssmmanvégning av betyg till
kursbetyg hanvisastill dokumentet " Principer for betygsrapportering dnr 2011/160".

For studerande, som g blivit godkénda vid ordinarie tentamenstillfélle, erbjuds
mojlighet till omtentamen i regel 5-8 veckor efter ordinarie provtillfalle. Vid skriftlig
tentamen gestotalt minst fem tillfallen per delkurs att tentera for den kursplan till
vilken studenten antagits. Vanligtvis ges 3 tillfallen per |&sar.



Kursvardering

En skriftlig kursvardering genomfors och ssmmanstallsi en rapport, vilken arkiveras
vid fakulteten. Resultatet och eventuel It vidtagna dtgarder kommuniceras av
kursansvarig och presenteras for studenterna vid nasta kurstillfalle eller pd annat sétt
som kursansvarig finner |1ampligt. Andratyper av kursutvérderingar, exempelvis
|6pande under kursens gang eller samtal med studenterna férekommer och uppmuntrasii
syfte att sékerstédlla kontinuerlig kvalitetsutveckling.

Kurdlitteratur och 6vriga laromedel

Obligatorisk kurdlitteratur

Armstrong, G. & Kaotler, P., Marketing. An introduction, Pearsson, senaste europeiska
upplaga, 650 sidor

Gowthorpe, C., Management Accounting, SouthWestern Cengage L earning, senaste
upplaga, 693 sidor

Vetenskapliga artiklar inom marknadsforing, 300 sidor



