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Kursplan
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1FE105 Introduktion till foretagsekonomi for marknadsforare, 12,5
hogskolepodng

Fundamentals of Business Administration for Marketers, 12.5 credits

Huvudomréade
Foretagsekonomi

Amnesgrupp
Foretagsekonomi
Niva

Grundniva
Fordjupning
GIN

Faststillande
Faststilld av Ekonomihdgskolan 2013-03-12
Kursplanen géller fran och med hostterminen 2013

Forkunskaper
Grundldggande behorighet samt Engelska B, Samhéllskunskap A, Matematik B eller
Samhallskunskap 1b/ 1al +1a2, Matematik 2a / 2b / 2c.

Miél
Delkurs Marknadsforing
Efter fullgjord kurs forvéntas studenten kunna:

e redogora for virde, erbjudandet, affarer och marknader, fran det lokala till det
globala perspektivet

tillimpa elementen i en marknadsplan

definiera erbjudanden som en marknadsforingsmix

forklara hur konsumenten dr grunden for afféarer

definiera behov samt utbytet av virde och pris

Delkurs Ekonomistyrning
Efter fullgjord kurs forvéntas studenten kunna:

e redogora for grundldggande begrepp och kvantitativa modeller inom
ekonomistyrning samt hur dessa tillimpas i olika situationer

e tillimpa modeller och begrepp som behandlas inom kursen, sasom rorliga och
fasta kostnader, resultatplanering, budgetering, avvikelseanalys,
prestationsmétning och investeringskalkylering

e identifiera ett ekonomiskt problem och gora en beddmning av handlingsalternativ
med stdd av relevanta data och modeller och begrepp som diskuteras i kursen



Innehall
Delkurs Marknadsforing

definition av vérde

konsumtion av vérden och tillfredsstéllelse

konsumentbeteende

vad konsumenten konsumerar: erbjudandena: produkter, tjdnster och upplevelser
foretaget som aktorer pd marknaden

foretagande som erbjudande av virden

prisséttning: Forstd och finga kundvérde

relationer som en konsekvens av utbytet av varden

masskommunikation, segmentering och personalisering

foretagandet som skapandet av forvantningar pé sina erbjudanden: Varumérkning
och kommunikation

e skapandet av virden, i foretaget, med andra foretag och med konsumenterna

Delkurs Ekonomistyrning

nyckelbegrepp i ekonomistyrning

budgetering

berdkningar av rorliga och fasta kostnader, intékter och resultat
resultatplanering

budgetering och avvikelseanalys

metoder for investeringskalkylering

prestationsmétningar

Undervisningsformer
Litteraturstudier, foreldsningar och seminarier med ”6ppna”
case.

Examinationsformer
Kursen bedoms med betygen Underkénd, Godkénd eller Vil godkéand.
Bedomning av de studerandes prestationer sker i form av dugga och skriftlig tentamen.

For kursen som helhet ges nagot av betygen: vil godkénd, godkénd, underkidnd samt A-
F enligt ECTS betygsskala. For betyget godkénd ska malen vara uppnadda; betyget
avgors av hur vil studenten har uppfyllt mélen. Fér ssmmanvégning av betyg till
kursbetyg hinvisas till dokumentet ”Principer for betygsrapportering dnr 2011/160”.

For studerande, som ej blivit godkdnda vid ordinarie tentamenstillfille, erbjuds mojlighet
till omtentamen i regel 5-8 veckor efter ordinarie provtillfille. Vid skriftlig tentamen ges
totalt minst fem tillfdllen per delkurs att tentera for den kursplan till vilken studenten
antagits. Vanligtvis ges 3 tillfallen per l4sar.

Kursvirdering

En skriftlig kursvirdering genomfors och sammanstlls i en rapport, vilken arkiveras vid
fakulteten. Resultatet och eventuellt vidtagna atgarder kommuniceras av kursansvarig
och presenteras for studenterna vid nésta kurstillfdlle eller pd annat sitt som
kursansvarig finner lampligt. Andra typer av kursutvérderingar, exempelvis 16pande
under kursens gang eller samtal med studenterna férekommer och uppmuntras i syfte att
sakerstilla kontinuerlig kvalitetsutveckling.

Kurslitteratur och 6vriga laromedel

Obligatorisk kurslitteratur

Armstrong, G. & Kotler, P., Marketing. An introduction, Pearsson, senaste
europeiska upplaga, 650 sidor

Gowthorpe, C., Management Accounting, SouthWestern Cengage Learning, senaste



upplaga, 693 sidor

Vetenskapliga artiklar inom marknadsforing, 300 sidor



